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= Nel 2022 il settore ha evidenziato buone I prodotti di fascia top continuano Successo per la fiera andata in scena

é performance nelle vendite, ma ha sofferto a registrare performance positive, a meta maggio, grazie a una folta

2 l'arresto della crescita della popolazione nonostante un lieve spostamento partecipazione di espositori e di visitatori
ﬁi di pet. dei consumi verso il basso. da tutto il mondo. Ecco com’e andata.
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e Scalibor

Protector Band

Scalibor ¢ il collare antiparassitario a rilascio continuo che
protegge per 12 mesi dal rischio di trasmissione della Leishmaniosi.
| nostri cani, quindi anche noi e 'ambiente che ci circonda.

Materiale riservato a Veterinari, Farmacisti e Trade Specializzato.

PROTEGGE DA:
\ PAPPATACI [ ZANZARE - |
v PER12MESI /i PER 6 MES|
N ADATTO ANCHE ADATTO ANCHE IL CONTATTO OCCASIONALE
ZECCHE PULCI DURANTE PER CUCCIOLI DALLE CON ’ACQUA NON NE
"/ PERG6MESI  “ " PER4MES LA GRAVIDANZA 7 SETTIMANE DI ETA PREGIUDICA LEFFICACIA

€3 MSD
@ NON USARE : Animal Health

NEFGATTI www.scalibor.it #OHEHHM La scienza per animali pit sani.®




LE BUONE ABITUDINI DENTALI
COMINCIANO DA CUCCIOLI

NUOVO FORMATO
PIU SNACK
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Techlo

myfamily’cngraving systems

La vera grandezza non
ha bisogno di spazio.

Compatta, economica, smart.
E una vera e propria
macchina salvaspazio, XS
anche nel prezzo ma grande
nelle prestazioni. Techla XS si
connette a smartphone e
tablet.

White ¢ Titanium Blue ¢ Titanium

myfamily

Medagliette per il tuo pet
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Techlo

myfamily'engraving systems

Il sistema d’incisione che
rivoluzionera il tuo negozio

Techla XL presenta uno schermo verticale da
18,5”. I monitor, LCD touch screen, molto intuitivo
e user friendly, questa wvolta pud anche
supportare i video.

I moduli in legno sono completamente modulabili
e sommabili all'infinito. L'impatto visivo rimane
elegante grazie all’alluminio fresato e anodizzato.

E l'alternativa perfetta per chi vuole dedicare un
ampio spazio all'interno del proprio punto vendita
ai  prodotti dellazienda, che non vedono
protagoniste solo medagliette identificative, ma
anche collari, guinzagli e pettorine!
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Prodotto in italia da MyFamily S.r.l.
Valenza (AL) ltalia | 0131.950063 | info@myfamily.it
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Siamo il fornitore ideale di negozi specializzati

in cibo per cani e gatti, ti aiutiamo ad affrontare

il mercato moderno con una formazione puntuale
e una gamma di prodotti in linea con i nuovi trend:
free from, rich-in, vegan, made in Italy.

www.marpet.it info@marpet.it




We love pete

LA LORO
PROTEZIONE
NATURALE
ALL'OLIO
DI NEEM

Proteggere il proprio amico quattrozampe
€ un impulso innato.
E puo essere anche naturalmente semplice, con la
linea completa a base di Olio di Neem di Camon.
Efficacia testata e sicurezza garantita per cani, gatti
&5\\ e per gli ambienti domestici. camon.it

Ome . You
Notura 0090




PASSIONE
PER | BUONI

NEW TRETE

www.acana.com/it
Servizio Consumatori Numero Verde 800 555040
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Le insidie della resilienza
e laforzadel seme

Resilienza. E un termine che negli ultimi mesi abbiamo sentito molto spesso e che recentemente & stato ripetuto ancor pitt
frequentemente, ad esempio, quando sono stati diffusi i numeri del mercato del pet food e del pet care, in occasione della
ventesima edizione di Zoomark (15-17 maggio). Soprattutto i media generalisti hanno ripetuto con enfasi quasi un ritornel-
lo annunciando che il settore pet e ‘resiliente”, sottolineando come lo scorso anno la categoria abbia retto egregiamente
l'urto degli aumenti dei prezzi e dell'ondata inflattiva.

Tutto questo € sicuramente vero, il turnover del pet food nel 2022 & un dato molto positivo: 2.759,5 milioni di euro di fattu-
rato, con un trend pari a +11,4% rispetto all'anno precedente, che gia di per sé era stato dinamico e in crescita. Resiliente

& dunque diventato l'aggettivo pitt usato per descrivere un settore che non ha fermato la propria corsa nonostante le
criticita dei mesi scorsi. Se € indubbio che le prestazioni della categoria sono tuttora molto incoraggianti, € allora doveroso
cercare di aguzzare la vista per osservare pit in profondita un mercato che, pur dimostrando un eccellente stato di salute,
non manca nemmeno di fragilita e debolezze.

Una di queste sfide é rappresentata, ad esempio, dal fatto che i volumi di vendita si siano fermati. Dopo il boom di adozio-
ni e acquisti di cani e gatti durante la pandemia, che hanno portato a un forte aumento della popolazione di pet in Italia,
nell'ultimo anno si & verificato un forte rallentamento,
certificato dal +0,8% a volume fatto registrare dal pet food
nello scorso anno. E i primi mesi del 2023 non sono stati
migliori, dal momento che si parla di un decremento tra il

3 e il 5% rispetto allo stesso periodo dell'anno precedente.
Evidentemente Il consumatore continua a fare i conti con gli
aumenti dei prezzi, modificando i propri comportamenti di
acquisto. Fortunatamente la fascia superpremium continua
areggere I'impatto dell'inflazione, come raccontiamo in
guesto numero di Pet B2B in un articolo dedicato a questo
tema a partire da pagina 28. A soffrire maggiormente sono i
prodotti di posizionamento intermedio, cosi come la fideliz-
zazione alla marca.

Continuare a sostenere e a investire nella specializzazione

e dunque la priorita. Non per nulla alcuni produttori hanno
deciso di riposizionare la propria offerta di prodotto puntan-
do su referenze di fascia ancora superiore. Altri punteranno
su completamenti di gamma con proposte premium di
qualita ma capaci di incontrare le esigenze di una clientela
piu attenta al prezzo. Staremo a vedere come il mercato
rispondera a questi tentativi. Ovviamente un ruolo di primo
piano spettera ancora una volta agli imprenditori della distribuzione specializzata. I pet shop continuano a rappresentare
il punto di forza del settore, ma molte insegne soffrono, negli scorsi mesi hanno faticato a sostenere la compressione dei
margini e gli aumenti delle spese di gestione. Allo stesso tempo si & verificato un certo spostamento dei consumi verso la
Gdo, che seppur momentaneo incide non poco sulle attivita di alcune aziende.

In parte sta ai retailer stessi individuare nuove strategie per affrontare questa situazione, con servizi, proposte di prodot-
to originali e distintive, investimenti nel digital. Ma non va dimenticata la responsabilita dell'industria nella tutela di un
canale fondamentale per tutto il settore. E fondamentale aver ben chiaro che un eccessivo indebolimento dei pet shop
sottrarrebbe forze a tutte le imprese del mercato pet. Con un pensiero agli abitanti e alle imprese dell Emilia Romagna,

che negli scorsi giorni hanno affrontato 'alluvione, viene in mente un passaggio di Don Camillo che ben si adatta anche

a questa considerazione. In un dialogo con il Crocefisso, il curato della bassa emiliana si preoccupa del “vento di pazzia”
che si agita nel mondo, delle difficolta che incontra fra la sua gente. Alla domanda “Che cosa possiamo fare noi?” giunge la
risposta: “Cio che fa il contadino quando il fiume travolge gli argini e invade i campi: bisogna salvare il seme. Quando il fiu-
me sara rientrato nel suo alveo, la terra riemergera e il sole I'asciughera. Se il contadino avra salvato il seme, potra gettarlo
sulla terra resa ancor pit fertile dal limo del fiume, e il seme fruttifichera”. La specializzazione é il seme del nostro settore e
i pet shop ne sono i portatori.

di Davide Corrocher
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Al pet parents piacerich-in,
free from e Made in Italy

I pet parents prediligono soprattutto
prodotti rich-in, free from e Made in Italy.
Lo certifica la nuova edizione dell Osser-
vatorio Immagino di GS1 Italy che ha ap-
profondito i trend di consumo emersi nel
corso del 2022 nel mondo della nutrizione
per cani e gatti domestici. L Osservatorio
harilevato le caratteristiche e l'anda-
mento delle vendite di oltre 4.700 prodotti
del pet care. In particolare i prodotti
contenenti vitamine, proteine od omega 3
hanno evidenziato una crescita a valore
di +6,7% e un calo a volume del -6,8%. Le
referenze con claim “Free from” hanno
invece riscontrato un trend pari a +151% a
valore e a +2,0% a volume, con un interesse
particolare verso quelle con etichetta “low
calories”, “grain free/low grain”e “sugar
free”. Trend particolarmente dinamici e
positivi anche per il “Made in Italy”: +21,5%
del fatturato e +9,1% dei volumi venduti.

Nuovo brand per Record

L'azienda Rinaldo Franco ha effettuato il rebranding del marchio storico Record, dedi-
cato ai pet shop specializzati. L'obiettivo che ha guidato il restyling Record e stato quello
di dare un tocco di unicita ai packaging mantenendo semplicita e chiarezza, in modo da
rendere immediata la comunicazione del prodotto insieme a una grafica e un colore nuovi
e moderni. Il nuovo packaging e gia disponibile sulle novita a catalogo nelle linee di snack

e toelettatura professionale.
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Royal Canin: a Menato la guida del canale
specializzato; Prescendi diventa vet director
Europe

Cambio nel leadership team italiano di Royal Canin, con la
nomina di Valentina Menato a pet specialty retail director. Va-
lentina assume il nuovo ruolo dopo essere stata category-por-
tfolio director in Mars Multisales South Europe e succede ad
Alessia Prescendi, che prosegue la sua carriera Royal Canin
come vet director per tuttaI'Europa. Valentina vanta una lun-
ga esperienza nel Gruppo Mars, in cui é entrata nel 2006 come
R&D product design scientist presso il centro di innovazione
Europeo di Mars Petcare a Verden, in Germania. Al 2011 risale
il passaggio nel team marketing italiano come brand manager
per il segmento gatto, per prendere, cinque anni dopo, il ruolo
di direttore marketing pet food & food. In seguito alla crea-
zione del cluster Mars Multisales South Europe, Valentina viene nominata category & portfolio
director, per assumere nel 2022 la carica di general manager ad interim.

Valentina Menato

In 16 mesi prezzi sul web del monoproteico
a +27% (cane) e +19% (gatto)

A sorpresa i siti di vendite online
dedicano una scarsa visibilita ai pro-
dotti pet food monoproteici. Consi-
derando l'ultimo anno e mezzo, tra
I'universo cane e gatto, ¢ il primo a
evidenziare una presenza piu signifi-
cativa, seppur con una quota display
inferiore all'1%. A rilevarlo e QBerg,
che ha analizzato I'andamento della
presenza dei cibi con singola protei-
na animale sui siti di vendite online
specializzati e generalisti. Dai rilievi
emerge in particolare che il mono-
i e i s i proteico, pur con una quota minima-
o le rispetto al totale degli assortimenti
del dog food, passa dallo 0,39% di
display di gennaio 2022 allo 0,56% di
maggio 2023. Lo stesso non si puo dire per il cibo per gatti, che manifesta un'incidenza a display
ancora piu bassa e soprattutto con un andamento piatto nel tempo. Diversa ¢ la situazione dei
prezzi al kg: indicizzando a 100 rispetto al prezzo medio di gennaio 2022, si nota un'impennata
per entrambi i comparti, rispettivamente con un atterraggio a maggio 2023 di +27% e +19.4%.

Segmento MONOPROTEICO: e-COmMMmerce
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Sul web fino a luglio la campagna digital
di Happy Dog

Nasce Spryng, brand di pet ﬁi‘:“:'l‘;ﬁ:fvr“;izf:la - e

food sostenibile abase nuova campagna digital M M

diinsetti driven con il claim All gou e i g

“Rendetevi Happy”,

focalizzata sui brand

Happy Cat e Happy

Dog. La comunicazione

si protrarrafinoal 9

luglio con la diffusione RENDETEVI HAPPY

di formati videoda30e

15 secondi. Testimonial

- saranno I'ex campione di rugby Martin Castrogiovanni, al fianco di Sara e Simona Ventu-
ra. La campagna evidenzia la qualita dei prodotti Happy Dog e Happy Cat, con un messag-

VYnsect, azienda internazionale specializ- gio sviluppato per veicolare il concetto di un'alimentazione sana e responsabile.

zata nella produzione di insetti, lancia il

marchio Spryjng dedicato al mondo degli
animali domestici. L'offerta del brand si

caratterizza per la presenza di ingredien- U lti ma Petfood comu nica ai giova ni

ti facili da integrare, dal gusto neutro,
inodore e di colore marrone chiaro, attrave rso i l cana le del ga m i ng
progettati tenendo conto delle esigenze
dei produttori di pet food. Le proposte

di Spryng si basano sulla presenza di
farina di verme Molitor, sono naturali,
dagli alti principi nutritivi e salutari e
possono essere utilizzate nella produzio-
ne di alimenti secchi e umidi per animali
domestici. Gli ingredienti vantano un'e-
levata percentuale d'insetti (fino al 71%),
un basso contenuto di ceneri (meno del

Ultima Petfood presenta una nuova
FEEQIN“ campagna di comunicazione rivolta al
ij “ pubblico piu giovane e digitalizzato del
= proprio target. Liniziativa si chiama “Fe-
eding Button” e ha previsto il coinvolgi-
mento di gamer, gatti e rispettive fanba-
se durante le live di gioco su Twitch. 11
concept nasce per proporre in modo
5%) e acidi linolenici. Queste materie ironico e inaspettato una modalita con
prime inoltre hanno un'impronta am- cui i giovani appassionati di videogiochi
bientale minore. ultima potranno soddisfare le esigenze dei loro
‘ gatti senza dover interrompere sessioni
online spesso prolungate. “Feeding Button”, uno speciale bottone aggiuntivo, dal design
pensato per integrarsi sia ai joypad delle piti celebri console sia alle tastiere dei pc. Il
tasto permette di somministrare in remoto e senza togliere le mani dai controlli di gioco
una razione predefinita di crocchette da un dispenser associato al dispositivo.

Natural Trainer protagonista su tv,
radio, digital e affissioni out of home

Natural Trainer torna in comunicazione con una campagna multicanale su tv
nazionale, social e online con strategia OLV. Saranno inoltre coinvolti anche canali
come la radio, le affissioni out of home e la sponsorship di eventi a tema. L'investi-
mento per la pubblicita di Natural Trainer quest’anno e stato aumentato del 27%
rispetto al 2022. La pianificazione della campagna é strutturata su diversi flight E - E
che copriranno tutto I'anno. [ soggetti creativi toccano sia il mondo cane sia quello =

gatto. Infine nel trasferire al pubblico i valori che fanno parte del DNA della marca

avra un ruolo fondamentale anche un nuovo packaging, che é stato appositamente Ei
studiato per dare risalto agli ingredienti naturali contenuti all'interno dei prodotti.
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https://youtu.be/_lLvyywEknY

Advantix

spot-on per cani

Anc/w in confezione da

Puoi proteggerlo a lungo con 6 pratiche applicazioni contro:

PARASSITI LEISHMANIOSI LARVEIN CASA

pulci, zecche, zanzare, pappataci, Protezione dal rischio di Dopo l'applicazione sull’animale &
pidocchi, mosca cavallina trasmissione della leishmaniosi attivo anche contro le larve di pulce
nell’'ambiente circostante

Disponibili 5 formati
per cani di diversa taglia
in confezionida 4 e

—_~_ anche da 6 pipette
6 PIPETTE

NON USARE E un rpeplicinale yeterinorio: chigdi consiglio al tup veterir!urio. Leggere.attentamente
@ SUI GATTI il foglio |I|ustrc|t|yo‘ Tenere fuori dalla portata dei bambini ed usare pcrnc\olore
: attenzione finché il sito di applicazione non sia asciutto. L'uso scorretto pud essere nocivo.
Adatto anche per cuccioli dalle 7 settimane di vita. Non utilizzare in animali con peso
inferiore a quello indicato per ogni confezione. Aut. Pub. N. 166/VET/2021.

PM-IT-22-0023
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Dry Food

Giuntini rilancia la linea

per gatti Kekeé con le gamme
Classic e Supreme

Giuntini rilancia Keké, la linea per gatti di
alimenti secchi e completi che si distingue per
la presenza di elementi nutritivi di elevato
valore biologico e altamente digeribili. Le for-
mule funzionali sono state perfezionate per
garantire maggiore benessere quotidiano a
tuttii felini e i nuovi packaging Keke sono in
carta certificata riciclabile. Sono due le nuove
selezioni esclusive: Supreme e Classic, per
differenziare la qualita in base alle esigenze
dei felini di casa, supportarli in tutte le fasi
della vita e nei loro bisogni specifici.

Ciotole e distributori d'acqua
innovativi e di design con M-Pets

M-Pets presenta una gamma
completa di ciotole e distributo-
ri per l'acqua e il cibo innovativi
e dal desing ricercato. Fa parte
della gamma la ciotola doppia
Altitude. Si tratta di un modello
rialzato di 11 cm dotato di due
ciotole in ceramica che garan-
tiscono durabilita e un'igiene
sicura. Un altra novita interes-
sante e il distributore d'acqua

e cibo Snail Combi, orientabile
e con un filtro che consente di
avere sempre acqua pulita.

Pet Care

%\

MSD favorisce il benessere dell'intestino

MSD Animal Health lanciala
linea di mangimi complementari
Youact Pet. Due sono i prodotti
per il benessere dell'intestino di
r== cani e gatti. Youact Entero favo-
risce l'equilibrio del microbiota
intestinale mentre Youact Entero
Sos é adatto per la riduzione
dei disturbi acuti dell'equilibrio
intestinale. Youact Glico, invece,
e un valido alleato per attenuare
lafame e aumentare il senso di
sazieta dei cani, con ingredienti

BUSTINE

naturali come alghe marine e fibra di pisello, un ridotto quantitativo di grassi grezzi e un
elevato contenuto di crusca per una maggiore sazieta.

Jampy supporta le articolazioni
del cane con My Healthy Joints

Jampy, brand made in Italy di prodotti per la cura dei cani che si distingue per il

focus sulla sostenibilitd, presenta l'alimento complementare My Healthy Joints. I1
prodotto completa ['offerta dell'azienda orientata a proporre una Wellness Routine.
In particolare si tratta di una soluzione in polvere studiata per fornire un supporto

nutrizionale che favorisce il benessere articolare.

La formula prevede ['utilizzo esclusivo di materie prime sostenibili, vegetali e con-

trollate. L'alimento é stato studiato e approvato da veterinari, € adatto ai cani di

tutte le eta e razze e si caratterizza per l'elevata appetibilita grazie alla presenza di

integrazioni naturali.
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Guinzaglieria
Camon: nuove pettorine imbottite e in nylon

Le nuove pettorine Comfort Plus di Camon sono state progettate rispondendo alle esigenze di co-
modita e sicurezza per i cani. Il tessuto in nylon offre un'elevata robustezza alla pettoring; le fibbie,
di alta qualita, assicurano praticita d'uso e resistenza. Inoltre, grazie alle pratiche regolazioni, i
modelli si adattano alle esigenze di vestibilita del cane. Un'altra attenzione particolare é stata desti-
nata alle finiture riflettenti, anch'esse di grande qualita al fine di offrire una maggiore sicurezza in
particolare nelle ore della giornata con scarsa luminositad.

Mix&Match
v v United Pets amplia la collezione
di accessori Complete Me

Ig iene United Pets amplia la collezione

Igiene naturale per cani mix & match Complete Me con tre
- nuove fantasie - spille, catene e tie

e gatticon MUgue dye - che si possono mescolare e

abbinare per creare abbinamenti e
combinazioni. Il catalogo comprende
accessori piu classici come pettorine,
collari, guinzagli, dispenser porta
sacchettini igienici, Twilly, patch fino
ad indumenti come la Polar Jacket,
I'Easy Rain Light e la felpa Bull

che sara disponibile da settembre.
Quest'anno é stata introdotta anche
la nuova taglia 0.5, studiata peri pet
piu piccoli e disponibile per collari,
pettorine e guinzagli.

Mugue presenta Help Spray, lo spray per cute D i ete
e pelo all'argento colloidale 20 PPM. La sua - -
formula garantisce un'azione igienizzante Roya I. Ca nin rinnova le ga mme
potente ma delicata, lasciando il manto del ° °
pet, profumato e luminoso. Privo di siliconi GaStrOI nteStl nal‘ e Dermato logy
Z 5 ;tl; aZrelrcl;; 5 :3 :thei E;igg?glgzifmn k.4 . Royal Canin presenta cinque nuove referenze delle gam-
st et Ffom i adle s, e fpzad me Gastromtes.tmal ? Dermatology..Nello spe.c1.f1co, la .
Soray iperftio seilleane o fligattosonoisoli ROYAL ChNIN gamma Gastrointestinal, per la gestione nutrizionale dei
dormire sul letto o sul divano di casa. _ disturbi gastrointestinali, si arricchisce con un alimento
! “ secco per i cani di piccola taglia che soffrono di iperlipi-
? " 1 demia, e due prodotti umidi pensati per la compensazione
o della cattiva digestione, un morbido paté per cani e dei

bocconcini in salsa per gatti. Novita anche per la gamma
Dermatology, con una soluzione per supportare la diagno-

B =s| si e la gestione delle reazioni avverse al cibo nei cani di

piccola taglia e una per cuccioli che manifestano problemi

cutanei durante la crescita. Previsto per settembre, inol-
tre, un rilancio della gamma Feline Care Nutrition.
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OVUNQUE

Frontlinecanegatto.it

E UN MEDICINALE VETERINARIO. LEGGERE ATTENTAMENTE IL FOGLIO ILLUSTRATIVO. NON USARE NEI GATTI E NEI CONIGLI. Tenere fuori dalla portata dei
bambini e usare particolare attenzione finché il sito di applicazione non sia asciutto. Non utilizzare nei cuccioli di eta inferiore alle 8 settimane o di peso inferiore
a quello indicato per ogni confezione. L'uso scorretto pud essere nocivo, chiedi consiglio al tuo veterinario. Aut. Pub. N.38/VET/2021
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Mars Veterinary Health:
in provincia di Novara
il primo centro di formazione

[

MAgrs |

Veterinary Hesti | =

Mars Veterinary Health, divisione
globale di Mars Petcare, ha inaugu-
rato I'l1 maggio il suo primo centro di
formazione per associati veterinari a
Granozzo Con Monticello, in provincia
di Novara. Il nuovo centro di forma-
zione, sara in grado di accogliere fino
a 800 Associati di Mars Veterinary He-
alth ogni anno. La divisone Veterinary
Health, che opera con un network di
quasi 3000 cliniche a livello globale, ha
deciso di investire sull'Italia offrendo
opportunita di formazione medica,
training e sviluppo professionale,

con l'obiettivo finale di migliorare la
pratica veterinaria. Il nuovo Training
Centre é situato all'interno dell Istituto
Veterinario AniCura.

Joe Zampetti punta a 20
pet shop entroil 2023

Con una nuova apertura a Lecce, Joe Zampetti ha raggiunto quota diciannove
pet shop in Puglia. Il negozio é il secondo in citta e vanta un'area commercia-
le di circa 400 metri quadrati e un assortimento di oltre 6.000 referenze e 180
marchi. All'interno si trova anche un corner dedicato all'acquariologia con
vasche ricche di pesci e piante ornamentali oltre che angoli di natura allestiti
grazie alla collaborazione di Fish Ok, azienda specializzata nel settore. Il punto
vendita e dotato anche di una moderna toelettatura. «La nuova apertura di
Lecce e nel cronoprogramma degli obiettivi prefissati per il 2023, ovvero essere
la catena pet pitt grande del Sud Italia» spiegano Matteo Valente e Domenico
Gimeli, a capo della catena Joe Zampetti. «Stiamo gia lavorando per superare i

20 punti vendita gia nel 2023».
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Dogé&Cat apre a Casatenovo (LC)
il nono punto vendita

Sale a nove il numero di
negozi in Italia ainsegna
Dog&Cat, progetto di
franchising del gruppo
DMO Pet Care. E stato
inaugurato infatti un nuovo
punto vendita a Casateno-
vo, in provincia di Lecco.
Lo store, di circa 200 mq,

e ubicato all'interno della
galleria commerciale Unes
in via Giuseppe Verdi 15/E.

Zoopark lancia due prodotti in private
label e inaugura un nuovo store in Puglia

Cresce il numero di punti vendi-
ta di Zoopark che lancia anche
due prodotti in private label.

La catena guidata da Alexan-
der Amicucci ha inaugurato un
nuovo Pet Market a Sava, in
provincia di Taranto. Lo shop ha
una dimensione di 200 mq ed &
collocato nel centro del paese. Si
tratta del quindicesimo punto
vendita, di cui uno in Slovenia.
La catena ha inoltre inserito

nei suoi negozi due prodotti a
marchio Zoopark, entrambi provenienti dalla Cina; si tratta di una lettiera per gatti
in silicio e dei nuovi tappetini assorbenti Traversin.
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Tre Ponti, cambio al vertice
nel segno della continuita

Silvia e Laura Cecconato ereditano la guida dell'azienda dal padre. Ed e proprio
Pierantonio Cecconato, titolare e fondatore del brand veneto specializzato

in guinzaglieria di alta qualita, a parlare degli obiettivi per anno in corso.

E a proposito del passaggio di consegne, dichiara: «Io e mia moglie Daniela abbiamo
voluto avviare un cambio generazionale. Le nostre figlie sono cresciute in azienda

e ne hanno recepito molto bene i valori».

di Stefano Radice

Pierantonio Cecconato ha fondato Tre Ponti nel 2007 insieme alla
moglie Daniela. Specializzati in pettorine e guinzaglieria di alta qualita,
hanno allargato la distribuzione dei loro prodottiin 70 Paesi.

Per l'autunno & previsto il lancio di tre nuove gamme di prodotto

Inizia una nuova fase per Tre Ponti dopo
che Pierantonio Cecconato, che ha fonda-
to l'azienda nel 2007 insieme alla moglie
Daniela, ha passato il testimone alle figlie
Silvia e Laura che ne assumono la guida in
qualita di amministratrici delegate: «Io e
mia moglie — dichiara Pierantonio Ceccona-
to - abbiamo voluto imprimere un cambio
generazionale, cedendo il testimone alle
nostre figlie. Sono cresciute in azienda e
ne hanno vissuto tutte le fasi recependo
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molto bene i valori attorni ai quali abbiamo
voluto costruire e sviluppare la societan.
Specializzata nella produzione di pettorine
e guinzaglieria Made in Italy, Tre Ponti
negli anni ha allargato l'attivita dall'Tta-

lia ai mercati internazionali, tanto che i
suoi prodotti sono distribuiti in 70 Paesi

e in particolare in Asia. Dopo un 2022 di
assestamento a livello di fatturato, I'anno in
corso sta facendo segnare dati in crescita
grazie anche a una maggior propensione

Laura (a sinistra) e Silvia Cecconato hanno ereditato dal padre la guida

della societa in qualita di amministratrici delegate. Cresciute in azienda, oltre
a portarne avanti i valori, si focalizzeranno soprattutto su comunicazione,
formazione e dialogo con il retail

dei clienti finali all'acquisto di accessori di
alta qualita. Rimane strategico il rapporto
con il retail specializzato che é il canale piu
redditizio per l'azienda di Ponzano Veneto,
in provincia di Treviso. Sono in fase di pre-
parazione alcuni cambiamenti e novita per
il secondo semestre del 2023, con un focus
particolare sul dialogo con i negozianti.

Quali obiettivi avete per il 2023?
«Per I'anno in corso abbiamo in sviluppo
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Azienda /

Tre Ponti S.r.l.

Anno di fondazione / 2003

Indirizzo sede / Via Santandra 39, 31050

Ponzano Veneto (TV)

Telefono / 0422 968 346

E-mail / info@tre-ponti.it

Sito web / www.tre-ponti.it

Categorie di prodotto trattate /
Pettorine, guinzagli e accessori per animali
Numero dipendenti / 24

Numero agenti / 23

Numero di distributori italiani / 3
Numero di distributori esteri / 30
Numero Paesi in cui l'azienda opera /

Oltre 70 nel mondo

diversi progetti. In primo luogo, il lancio di
tre nuove linee che andranno a completare
la nostra offerta. Ne abbiamo presentato i
prototipi a Zoomark mentre il lancio avver-
ra tra settembre e ottobre. Inoltre ci foca-
lizzeremo maggiormente sulla formazione
di collaboratori e retailer dando ancora piu
spazio e ascolto alle loro esigenze. Non da
ultimo, un nuovo approccio di Tre Ponti
sara quello di concentrarsi sempre di piu
sulla parte di marketing strategico e comu-
nicazione, rafforzando la nostra identita e
la nostra brand awarness sia per il B2B che
per il B2C».

Quali risultati ha raggiunto I'azienda nel
2022?

«I12022 € stato un anno di normalizzazione,
dopo le anomalie del 2020, quando per il
Covid l'azienda si era fermata. I1 2021 ha
registrato una crescita molto forte per via
della ripresa delle attivita».

Quali sono gli obiettivi di fatturato per
I'anno in corso?

«Pensiamo che il 2023 sara un anno positivo
grazie alle nuove linee che lanceremo e al
supporto della comunicazione. In alcune
aree abbiamo gia registrato un fatturato in

COVERS TORY

PRODOTTI TOP

SECURITY: IL GUINZAGLIO
A DOPPIO MANICO

Security & il guinzaglio a doppio manico
dedicato ai cani di grossa taglia. Dispo-
nibile nelle lunghezze 65 cm e 105 cm, la
doppia impugnatura imbottita e il siste-
ma di scorrimento permettono una presa
salda, stabile e sicura. Progettato per
gestire al meglio situazioni improvvise,
Security & a prova dei cani pitl imponenti
e vivaci.

R

< EASYFITLACCIO

Easy Fit con chiusura laccio e
I'ideale per tutti i pet dalla corpora-
tura snella o di piccole dimensioni,
come gatti, coniglietti, cani minuti
e cuccioli. La chiusura laccio per-
mette di regolare alla perfezione

la pettorina, mentre il materiale
tecnico, oltre a essere resistente, si
adatta al corpo del pet, dando cosi
massima liberta di movimento.

EASY FIT SOTTOPANCIA
REGOLABILE >

Easy Fit con sottopancia regolabile
permette di adattare la pettorina in
base alle caratteristiche fisiche di ogni
pet E il modello pil versatile poiché si
adatta ad ogni corporatura ed € anche
idonea ai cuccioli di media taglia.

<« CONTROL: GUINZAGLIO CORTO

Control & un guinzaglio studiato per
garantire presa, resistenza e stabilita. Il
meccanismo a maglia scorrevole e im-
bottita crea un accessorio che garantisce
rapido controllo sui movimenti del cane,
per passeggiate sicure e rilassate, anche
in luoghi affollati come la citta.
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crescita rispetto a 12 mesi fa e in generale
percepiamo una maggior propensione
all'acquisto da parte dei pet parents. Lo
capiamo dai feedback costanti che ricevia-
mo dai negozianti e anche dalle numerose
richieste di informazioni che ci vengono
sottoposte online. Abbiamo la fortuna di
poter contare su una clientela molto fideliz-
zata che si € consolidata negli anni».

Come sta evolvendo la vostra offerta?
«Da sempre puntiamo su prodotti di alta
qualita e che favoriscano il benessere dell'a-
nimale. Continueremo quindi a investire
in questa direzione, come dimostrano le
tre nuove gamme ormai in via di rifini-
tura. Inoltre, abbiamo appena ultimato il
restyling della pettorina Potenza per cani
di grossa taglia. Un modello che ci chiedono
molto soprattutto dall'estero; anche per
guesto abbiamo deciso di venire incontro
alle richieste dei distributori stranieri.
Quali sono i prodotti di maggior successo
in catalogo?

«Dal 2007 abbiamo lanciato la pettori-

na Easy Fit, nostro prodotto di punta e
modello che ha rivoluzionato il segmento
delle pettorine. La forma, la praticita e la
semplicita di utilizzo lo hanno reso un vero
best seller. Inoltre, siamo molto contenti
del successo che stanno riscontrando le
pettorine per cani di grossa taglia».

Come definireste il posizionamento

di prezzo dei vostri articoli?

«I nostri sono prodotti Made in Italy, richie-
dono un lungo processo di ricerca e sviluppo
e sono realizzati con materie prime italiane.
Sottoponiamo tutte le fasi di lavorazione

a un controllo qualita molto scrupoloso.

Per queste ragioni il posizionamento dei
prezzi dei nostri articoli € medio alto. Lanno
scorso anche noi ci siamo dovuti adeguare
agli aumenti dei costi delle materie prime.
Tuttavia, abbiamo cercato di non trasferire
eccessivamente questi aumenti sul con-
sumatore; la guinzaglieria non € un bene

di prima necessita per i pet parents, salvo
esigenze particolari, e listini eccessivamente
pil cari potrebbero spostare i consumi verso
prodotti di qualita inferiore».

Come siete riusciti a evitare rincari
eccessivi?

«Ci siamo organizzati a livello di stoccaggio
in magazzino e dobbiamo ringraziare i no-
stri fornitori di fiducia, con cui lavoriamo
da anni, che non hanno aumentato troppo
i prezzi pur essendosi anche loro trovati

in difficolta per i costi delle materie prime.
Oggi, fortunatamente, il momento critico
sembra alle spalle».

Oltre ai nuovi prodotti, quali altri fattori
vi fanno essere fiduciosi per quest’anno?
«Saremo sempre piu vicini ai retailer e

li supporteremo maggiormente; questo
sicuramente portera benefici alle vendite.

I nostri sono prodotti sartoriali che vanno
conosciuti bene e spiegati nel dettaglio
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PRODOTTI TOP

PRIMO PLUS >

Ogni dettaglio di Primo Plus é stato
studiato per realizzare una pettori-
na di grossa taglia dalla vestibilita
ergonomica. La struttura in tessuto
tecnico, la confortevole imbottitura
frontale e il sottopancia regolabile
assicurano comfort e resistenza
impareggiabili.

< PRIMO

Primo € una pettorina snella, leggera,

ma altamente resistente, adatta a cani di
media e grande taglia. Passeggiate in totale
tranquillita grazie alla chiusura laterale con
bottone di sicurezza e I'anello scorrevole
applicato sulla maniglia. I colori rimangano
vivi nel tempo grazie al nuovo dorsale in
microiniezione.

EASY FIT CLICK >

Easy Fit Click & una pettorina con
fibbia e doppio anello di sicurezza
che consente una chiusura semplice
e rapida. [l materiale tecnico si adatta
nel tempo al corpo del pet, risultando
ergonomico e confortevole. La ca-
ratteristica forma a boomerang delle
nostre Easy Fit & pensata per favorire
un movimento naturale.

< DISPENSER EASY CLEAN

Easy Clean € un dispenser igienico in rete
perfetto da abbinare alle pettorine e ai
guinzagli Tre Ponti. Il moschettone e laccio
in caucciu permettono di agganciarlo
ovunque. Non provoca fastidiosi rumori o
tintinnii durante le passeggiate ed € dotato
di rotolino di sacchetti compostabili.
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LaRicetta
della Vita

OLIO DIOLIVA POMODORO OLIO DI ROSMARINO OLIO DI ORIGANO AGLIO IN POLVERE

Sapori italiani garantiti, materie prime fresche e selezionate. ItalianWay
conquistera cane e gatto con ricette selezionate, naturali, mediterranee.

italianwaypet.it n
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ai negozianti. Per questo la formazione

nel punto vendita é strategica. Quando il
dialogo con il retailer funziona, il business
ne trae beneficio».

Come si delinea la strategia di supporto ai
negozianti?

«La nostra volonta é dotare di strumenti di
lavoro efficaci i distributori e gli agenti, in
modo che possano far conoscere efficace-
mente le nostre proposte al retail. La for-
mazione riguardera non solo le novita ma
anche i prodotti storici di Tre Ponti. Sara
un'attivita a 360° non solo per il settore B2B
ma anche per il B2C. Miriamo infatti a farci
conoscere in modo sempre piu efficace
anche dai pet parents, partendo dai classici
cataloghi per passare a supporti informati-
vi che i clienti trovano nei punti vendita o
sul nostro sito. Un ruolo importante lo avra
anche il marketing digitale».

Avete in programma anche incontri diret-
ti con i negozianti?

«Per ora abbiamo in previsione meeting
online con i retailer. Un aspetto cui teniamo
molto, quando avremo predisposto spazi ad
hoc in sede, sara quello di organizzare in-
contri di persona. Il digitale ¢ una modalita
comoda e veloce ma confrontarsi diretta-
mente e un valore aggiunto».

Qual é la vostra strategia distributiva?
«Serviamo la maggior parte dei pet shop.
Inoltre, con i nostri prodotti siamo presenti
nelle principali catene e nei punti vendita
della GDO ma miriamo a una presenza
ancora piu capillare».

I vostri prodotti sono distribuiti in 70
Paesi. Quali sono le aree internazionali in
cui siete piu presenti?

«Siamo molto forti nel mercato asiatico che
predilige il Made in Italy e in cui i nostri
clienti locali richiedono prodotti che comu-
nichino in maniera chiara la provenienza
italiana e la qualita dei dettagli. Cerchere-
mo anche di allargare la nostra presenza in
guei mercati in cui siamo un po’ scoperti
come il Nord America».

Come sta evolvendo il segmento della
guinzaglieria?

«Purtroppo il segmento non sta eviden-
ziando una spinta all'innovazione come ci

si dovrebbe aspettare. Anzi, € un comparto
che si sta saturando con proposte standard.
Negli ultimi anni diverse aziende si sono
proposte nel mondo del pet care seguendo
la moda dettata dal numero crescente di ani-
mali domestici nelle abitazioni. Si tratta di
realta che non hanno particolari competen-
ze per essere innovative e che non hanno il
know how per realizzare articoli a favore del
benessere degli animali. Basta imbattersi in
qualsiasi sito Internet per trovarsi di fronte
a una serie di proposte tutte uguali, senza un
minimo di inventiva alla base».

Quale sarebbe la strada da intraprendere?
«Crediamo che per un'azienda che opera
nel pet care sia importante creare linee che
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FOCUS SU MADE IN ITALY

E ARTIGIANALITA

Silvia Cecconato, neo amministratrice delegata, svela le nuove strategie
della societa: «<Abbiamo deciso di puntare su un ulteriore rilancio del brand
con campagne di comunicazione rivolte agli operatori, ai nostri partner

e anche ai clienti finali per enfatizzare i punti di forza dei nostri prodotti».

Silvia Cecconato guida Tre Ponti in qualita di amministra-
trice delegata insieme alla sorella Laura. Entrambe hanno
identificato nella comunicazione I'ambito in cui operare per
far crescere ulteriormente la notorieta del marchio: «Tre Ponti
e molto conosciuta per la qualita dei prodotti ma alcuni punti
di forza non sono molto noti», spiega Silvia Cecconato. «<Ad
esempio, il fatto che abbiamo un laboratorio interno oppure
che i prodotti sono Made in Italy e artigianali. Per queste
ragioni abbiamo deciso di puntare su un ulteriore rilancio del
brand con campagne di comunicazione rivolte agli operatori,

ai nostri partner e anche ai clienti finali, puntando soprattut-
to sui social network e i media digitali senza trascurare i mezzi di comunicazione tradizionali
come la stampa. L'obiettivo & comunicare in modo piu efficace l'identita dell'azienda».

Avete un piano promozionale anche per le novita di prodotto?

«Stiamo definendo un calendario che ruotera attorno al lancio delle tre nuove gamme che
saranno pronte in autunno. Una comunicazione ad hoc riguardera anche il restyling del logo.

Il nuovo logo, che non si discosta troppo da quello storico, ormai molto conosciuto, traduce in
linguaggio grafico piti semplice e immediato l'identita della nostra azienda ed & ottimizzato per
essere utilizzato agevolmente su qualsiasi supporto promozionale, istituzionale e nella comunica-
zione digitale. Inoltre, abbiamo studiato un nuovo payoff che supportera le prossime campagne
di comunicazione: “For All Pets". Questo perché vogliamo comunicare che i nostri articoli vestono
qualsiasi tipologia di animale in quanto ogni animale e effettivamente diverso dall‘altro per carat-

teristiche fisiche, proporzioni e dimensioni».

Come valutate I'e-commerce?

«Abbiamo gia un e-commerce di proprieta ma il nostro obiettivo & quello di avere un sito online
pit strutturato e performante. Non vogliamo, pero, competere con i pet shop. Nel nostro spazio
e-commerce, infatti, i prodotti sono proposti a un prezzo superiore rispetto al retail tradizionale.
Per noi il web ha il ruolo di servire quei clienti che desiderano acquistare un prodotto che non
trovano nel negozio vicino a casa o che non hanno punti vendita in prossimita dell'abitazione o
del luogo di lavoro. Il nostro shop online sara articolato e arricchito da linee guida che suggeri-
ranno quali modelli acquistare in base alle esigenze dell'animale. Ci tengo a ribadire, perd, che
le vendite migliori delle pettorine Tre Ponti avwvengono nei pet shop proprio perché necessitano
spiegazioni che ne facciano comprendere la qualita e I'artigianalita che li rendono unici.

le permettano di distinguersi da quelle
proposte dalle altre marche. Servono idee
e scelte creative. In fase di ideazione e
produzione ci si dovrebbe sempre chiedere
cosa puo rendere unici una pettorina o un
guinzaglio perché diventino rappresenta-
tivi di un brand. Non é semplice, certo, ma
basta la cura dei dettagli e dei particolari
per riuscire a caratterizzarsi in un merca-
to molto affollato e presidiato da diversi
competitor».

In questo contesto, come sta cambiando
il comportamento di acquisto dei pet
parents?

«I pet parents stanno diventando sem-

pre piu attenti e competenti. Ricercano
informazioni in Rete e preferiscono fare
indagini approfondite prima degli acquisti,
orientandosi magari su articoli di fascia

di prezzo piu alta ma di qualita. In questo

processo un ruolo importante lo ha anche
il passaparola che per le nostre vendite

& sempre molto importante. Notiamo
anche che si sta diffondendo sempre piu
I'attenzione verso prodotti green. Anche
noi daremo importanza a questi aspetti.

Il materiale delle pettorine Easy Fit, ad
esempio, viene da prodotti riciclati, cosi
come le plastiche che utilizziamo. Inoltre,
anche le nuove linee saranno caratterizza-
te da materiali ecosostenibili».

A quali sfide vi state preparando per il
futuro?

«La sfida principale é quella di entrare in
quei mercati mondiali in cui non siamo an-
cora forti. Il secondo obiettivo & lo sviluppo
di una strategia di comunicazione che
valorizzi I'azienda, i suoi prodotti e il “saper
fare” che per quasi 20 anni ha guidato Tre
Ponti». ‘...‘



PARVEEL.
i

Gli animali che vivono in compagnia dell'uomo, sin dalle origini, hanno bisogni nutrizionali
definiti da Madre Natura attraverso il lungo cammino dell'evoluzione.
PARS ricostruisce quello che potrebbero normalmente procurarsi in natura.

www.dietapars.it - seguicisu ' - info@dietapars.it
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Superpremium:
tante conferme
e qualche incognita

Negli scorsi mesi il pet food ha evidenziato un leggero spostamento dei consumi

verso le fasce piu basse dello scaffale. Il fenomeno ha interessato in maniera minore

il comparto no food e soprattutto 'health care. Per I'industria si tratta di cambiamenti
nei comportamenti d acquisto momentanei, anche se alcuni operatori hanno deciso

di rinnovare la strategia commerciale riposizionando l'offerta di prodotto.

E c’e chi alza ulteriormente l'asticella.

di Davide Corrocher
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I prezzi aumentano, il mercato cambia, il
consumatore reagisce dimostrando una
maggiore attenzione alla convenienza.
Molto spesso chi descrive lo scenario di
mercato del pet food e del pet care degli
scorsi mesi si trova a farne una stilizza-
zione con queste considerazioni. Eppure il
tema dell'inflazione e del suo impatto sui
comportamenti di acquisto dei pet owner
ha molteplici risvolti, provoca fenomeni
in alcuni casi momentanei e in altri di
maggior durata e si manifesta in maniera
spesso molto diversa in base al fatto che si
faccia riferimento ai prodotti alimentari,
piuttosto che agli accessori o agli articoli
per la cura e la prevenzione. In un panora-
ma tanto mutevole e incerto, una questio-
ne appare fra le pit rilevanti per le sorti del
settore: quali sono le prospettive della fa-
scia superpremium? Gli operatori del mer-
cato e in particolar modo gli attori dell'u-
niverso della specializzazione continuano
infatti a interrogarsi soprattutto sulle
prospettive dell'offerta merceologica top di
gamma. Levoluzione del pet food e del pet
care negli ultimi anni e infatti stata trai-
nata dal successo dei prodotti posiziona-

INCHIESTA

“Spende di piu chi riconosce il valore aggiunto”

o “Il pet food sta registrando una crescita prevalentemente
a valore, mentre i volumi sono stabili in Gdo e in flessione
nello specializzato. Cio significa che il consumatore é
: disposto a spendere per i prodotti in grado di soddisfare
specifiche necessita del pet e nei quali riconosco un reale
valore aggiunto per il benessere. Per questo motivo e bene continuare
a puntare su scienza, ricerca e innovazione, per offrire referenze uni-
che nel loro genere e innovazioni che non solo aiutano a supportare la
salute degli animali da compagnia ma amplificano anche

il potere del legame uomo-pet”.

Rafael Lopez, regional director di Purina Italia e Sud Europa

“Reggono i fatturati, soffrono i volumi”

“Il superpremium in generale sta tenendo bene le posi-
zioni a valore ma evidenzia qualche difficolta sui volu-
mi, soprattutto dopo gli aumenti di listino registrati nel
2022 e a inizio 2023, necessari per compensare parte dei
maggiori costi sostenuti dall'industria. E possibile che
qualche consumatore abbia orientato la sua scelta verso il segmento
premium con prezzi certamente piu contenuti e un buon livello
di qualita della ricetta e degli ingredienti”.

Luciano Fassa, direttore generale di Monge

mento piu alto nello scaffale, un fenomeno
legato alla ricerca da parte dei consumatori
di cibi di maggior qualita e differenziati per
bisogni specifici, di giochi, shampoo, cucce
o guinzagli realizzati con materie prime
innovative, tessuti tecnici, funzionali e con-
fortevoli e di articoli innovativi il benessere
e la protezione di cani e gatti. Ne consegui-
rebbe che un eventuale spostamento delle
vendite verso il basso per via degli aumenti
di prezzo comporterebbe un forte rallen-
tamento della crescita e dello sviluppo
della categoria. Ecco perché, ormai pros-
simi al giro di boa di questo 2023, & giunto

il momento di stilare un primo bilancio
dell'impatto dell'inflazione sui comporta-
menti di acquisto nel mondo del pet food

e del pet care e la fotografia che emerge
dalla visuale degli operatori dell'industria e
della distribuzione inquadra uno scenario

per la maggior parte positivo e incorag-
giante. Nel complesso, sembrerebbe che
nonostante gli aumenti dei prezzi la fascia
superpremium non soffra eccessivamente,
sia nell'area del food sia in quella del no
food. Un fenomeno relativamente recente
é tuttavia quello dell'indebolimento della
brand loyalty. Ai piani alti dello scaffale, in-
fatti, questo tipo di atteggiamento da parte
del consumatore é sempre stato piuttosto
insolito fino a pochi mesi fa perché era
forte l'identificazione tra il pet owner e la
marca di riferimento. Pit recentemente si
& per¢ inserita nelle dinamiche di acquisto
una maggiore attenzione alle promozioni,
che stanno portando a un'oscillazione
frequente nelle decisioni del cliente finale.
Dunque si potrebbe parlare di conferma
della fedelta alla fascia superpremium,
che non esclude un leggero e occasionale
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spostamento verso il basso dei consumi, e
di un parallelo processo di ricerca sempre
pit frequente della convenienza, come se si
fosse esteso a tutto lo scaffale quel tipo di
comportamento che era tipico nelle fasce
premium e di primo prezzo.

PANORAMA DIVISO /

Per entrare piu nel dettaglio della situazio-
ne e configurare un'immagine maggior-
mente dettagliata di quanto sta succe-
dendo, nel mese di maggio, Pet B2B ha
inviato un breve questionario a un numero
selezionato di esponenti dell'industria,
rappresentativi dei principali marchi del
canale specializzato. Dalle risposte ottenu-
te emerge una netta differenza di percezio-
ne tra i vari comparti di prodotto. Partendo
dal pet food, i produttori si dichiarano
prevalentemente d'accordo con il fatto che
si stia verificando uno spostamento dei
consumi dalle fasce piu alte dello scaffale
a quelle inferiori, anche se un intervista-
to su tre dichiara che questo fenomeno

sia marginale. Pit positivo é il quadro
nell'ambito del no food, ma e soprattutto
nell'ambito health care che il panorama
attuale assume delle tonalita decisamente
positive. Quasi la meta degli intervistati si
dichiara completamente contraria al fatto
che i pet owner stiano abbandonando le
proposte top di gamma per acquistare arti-
coli di posizionamento intermedio o basso.
Evidentemente per le categorie di prodotto
piu strettamente connesse alla salute i pet
owner continuano a non cambiare abitu-
dini nonostante gli aumenti dei prezzi. Va
anche sottolineato come inoltre, a oggi, i
prodotti piti esposti agli incrementi dei
listini siano quelli alimentari, mentre negli
accessori e nel no food questo fenomeno
sembra essersi arrestato. Cio sta consen-
tendo ai fornitori e ai retailer di agire con
pit decisione sulla spinta promozionale,
normalizzando o quantomeno calmieran-
do in maniera significativa i prezzi.

CHI SALE E CHI SCENDE /

All'interno di ciascun comparto, inoltre,

si possono osservare ulteriori differenze
nei comportamenti di acquisto. In ambito
pet food, ad esempio, le diete veterinarie
continuano a registrare performance pres-
soché in linea con il periodo pre-inflattivo.
Lo stesso vale anche per i cibi funzionali

e in generale per quelli legati a bisogni
specifici, come gli alimenti monoproteici

e quelli per fasce di eta - in particolare per
cuccioli e gattini e per pet anziani. A subire
un maggiore rallentamento sono invece

le referenze grain free e quelle low grain,
evidentemente motivato dal fatto che nella
maggior parte dei casi il consumatore ten-
de ad acquistare questo genere di articoli
pil per una sorta di gradimento personale
che per un effettivo bisogno dell'animale.
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1. Ed'accordo chein questo momento si sta verificando
uno spostamento delle vendite dai segmenti premium
e superpremium a quelli piii economici?
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40 38%
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30

19%
20 15%

0% 0%

Food No food Health care

mMolto d'accordo  mAbbastanza d'accordo  @Si, ma in modo marginale  ®mPer nulla d'accordo

2. Solo per chi e d'accordo.
Ritiene che questo sia un fenomeno
passeggero oppure destinato
a durare a lungo?

m || fenomeno & passeggero

m || fenomeno € destinato a durare a
lungo

Altro

“Investire anche nell'innovazione del packaging”

“Per quanto concerne il packaging, anche le fasce super-
premium soffrono e rileviamo un impatto, moderato, nel-
le scelte dei brand. Operatori molto importanti ripiegano
su imballaggi convenzionali invece che investire in inno-
vazione: questo non danneggia il comparto, ma ritarda
'evoluzione del mercato verso soluzioni sostenibili, o pitl sostenibili.
Viviamo uno strabismo fra quanto si discute teoricamente e quanto
riusciamo a mettere in pratica in favore della sostenibilita,
occore un intervento deciso e coerente, nonché competente
delle istituzioni italiane ed europee”.

Andrea Mosca, European business development manager
di Tyler Packaging
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VOLARE ALTO NEL PET FOCDE, S0

Eagle srl presenta i nuovi alimenti olistici: Eagle Pet Food TACCHINO FRESCO AGNELLO FRESCO PESCE BIANCO
& una linea di prodotti completi caratterizzati da £ SALMONE £ SALMONE FRESCO E MANZO
ingredienti naturali, appetibili, di elevata qualita e . - N - gush- i ; b LA

altamente digeribili.

Tutti i prodotti hanno la carne come primo ingrediente e
sono realizzati con l'unico obiettivo di promuovere il

benessere animale a 360 gradi MAALE CON PATATE  AGNELLO' CON PATATE SALMONE
FRESCO E TROTA
=

Le fonti glucidiche sono tra le piu complete £ PISELLI
nutrizionalmente e inserite in quantita appropriata nel 2 S
pieno rispetto della fisiologia digestiva dell'animale.

E PISELLI

Selezioniamo materie prime OGM free arricchite da "‘9
ingredienti di origine vegetale (frutta e verdura), elementi

funzionali come prebiotici da fonti naturali, probiotici TACCHINO FRESCO TACCHINO FRESCO
selezionati e certificati e fitoterapici biodisponibili e E AGNELLO E ANATRA
biologicamente attivi. : LA

Eagle Pet Food ¢ una linea Cruelty free che utilizza
esclusivamente conservanti di origine naturale.




LR RN R RN RN R RN R R AR R RN RN RN RERRRNRAD
INCHIESTA

In mancanza di promozioni e offerte par-
ticolari, dunque, sembra che i proprietari
di pet non si facciano grandi problemi a “No food in ripresa nella seconda meta del 2023"
rinunciare a una dieta priva o povera di
cereali optando per alternative conside-

rate di qualita paragonabile o anche di : “I dati di vendite del primo quadrimestre dell'anno evi-
fascia intermedia. Non va infatti dimen- d . teni t I it
ticato che il pubblico di riferimento per Ak enziano un mantenimento, se non una leggera crescita,
il grain free & costituito da proprietari di 3 del food superpremium. Ci aspettiamo una conferma
cani e gatti particolarmente attenti alla " 4 del trend o anche un ulteriore lieve miglioramento per il
salute e al benessere, che in casi normali to dell’

punterebbero su questo genere di offerta e

pensando di offrire il meglio allanimale. Il no food invece sta ancora soffrendo ma si iniziano a vedere degli

Di conseguenza, costoro difficilmente si spiragli di miglioramento. Siamo convinti che, soprattutto verso il

dimostrano disposti ad abbandonare la . t i . . iscatt b
fascia superpremium. prossimo autunno, il comparto si riuscira a riscattare con una buona
stagione di cappottini, cuscineria e giochi per un periodo natalizio
MADEIN ITALY? SI, MA.../ veramente soddisfacente. Va sottolineato inoltre che un cliente

Anche nel mondo degli accessori la . o .
situazione si dimostra molto variegata. generalmente entra in un pet ShOp gia predlsposto a pagare

Ci sono segmenti di prodotto che non qualcosa in piu per una migliore qualita e servizio, altrimenti
evidenziano segnali di controtendenza andrebbe alla ricerca della convenienza in altri canali’.
rispetto a qualche mese fa e altri che
stanno affrontando qualche difficolta in
pit. Fra i primi rientrano quelli dedicati Roberto Curzola, business unit manager pet di Tecnozoo
agli articoli con maggior rotazione, come
i giochi, i masticabili e le traversine. Con-
siderando anche la battuta di cassa relati-
vamente contenuta, su cui dunque gli
aumenti di prezzo incidono in maniera m : : o
spesso meno percepibile, il consumatore Trend negh accessori co nfe rmati
sta continuando ad acquistare le referen-
ze a cui era abituato, puntando dunque

sulle proposte ottenute con materiali - La fascia superpremium negli accessori risulta meno
anallergici ed ecosostenibili, con materie oo soggetta a flessioni rispetto al food, in quanto incontra
prime di qualita, piu funzionali e natu- ' un target di consumatori consapevoli. Non notiamo

rali. Anche l'abbigliamento negli scorsi d
mesi ha dimostrato di riuscire a reggere B
I'impatto dell'inflazione e a mantenere una discontinuita rispetto al passato, ma piuttosto

buone performance per quanto riguarda una conferma dei trend rispetto al mercato prima

i capi di posizionamento piu alto, proba- . . . . . ..
bilmente per via del fatto che anche in della spinta inflazionistica di questi ultimi mesi

questo caso la maggiore attenzione da
parte del consumatore era rivolta alla Simone Zancato, agente di MyFamily
salute dell'animale, dunque alla protezio-
ne dagli agenti atmosferici e dal freddo
con cappottini e impermeabili altamente
funzionali e tecnici. Con l'arrivo della bel-
la stagione si assistera inevitabilmente

a una flessione, che tuttavia e fisiologica
per questa particolare categoria merceo-
logica. Resta da vedere se con il prossimo
autunno i pet owner sceglieranno di
rinunciare ad ampliare il guardaroba i 1 =
per affrontare l'arrivo dei mesi freddi " &P g Ve -~ : - Ak 1 ‘ _ mn
prevalentemente con i capi gia in proprio W S == ie w0 VTS
possesso. Qualche difficolta stanno infi-
ne affrontando cucce e cuscineria, cosi
come la guinzaglieria. Il pubblico finale
continua a dimostrare apprezzamento
per le proposte Made in Italy o Made in
Europe, considerandole piu robuste, fun-
zionali ed esteticamente piacevoli. Tut-
tavia non sempre si dichiara disposto a
sostenere la spesa necessaria per portarsi
a casa un cuscino con tessuti di sartoria

L'evoluzione del pet
food e del pet care ne-
gli ultimi anni é stata
trainata dal successo
dei prodotti con un
posizionamento pit
alto nello scaffale, un
fenomeno legato alla
ricerca, da parte dei
consumatori, di cibi di
maggior qualita e dif-
ferenziati e di articoli
innovativi il benessere
e la protezione di cani
e gatti
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o un guinzaglio in pelle, propendendo per
alternative con materiali di minor pregio

o con dettagli funzionali meno onerosi. Va
infine segnalato che in ogni caso, per la
maggior parte degli operatori del settore
questi fenomeni, sia per quanto riguarda il
food sia il no food, saranno temporanei.

SPECIALIZZATO VS. GDO /

Quasi tutti i partecipanti all'indagine di

Pet B2B mantengono dunque una posi-
zione positiva, ritenendo che le precedenti
abitudini dei proprietari di animali si siano
consolidate. Puo accadere, che in un periodo
di particolari pressioni economiche, alcuni
consumatori puntino su prodotti di posizio-
namento inferiore, ma generalmente accade
soltanto per un periodo di tempo limitato.
Altri ancora possono dimostrare una maggio-
re attenzione a cio che acquistano, limitando
o evitando del tutto sprechi ed eccessi, ma
per razionalizzare la spesa e non dover rinun-
ciare alla qualita della fascia superpremium.
Cio viene confermato anche se si considera
quali sono i canali di riferimento dei pet
owner. [ pet shop, con la loro proposta ampia,
profonda e differenziante, si confermano

il luogo privilegiato in cui i consumatori
scelgono di effettuare i propri acquisti, anche
se nell'ultimo periodo qualche consumatore
ha in qualche occasione scelto di fare la spesa
nei supermercati o nei discount anche per
I'animale domestico. Anche in questo caso, gli
esponenti dell'industria tendono a circoscri-
vere il fenomeno, affermando nella maggior
parte dei casi che questo tipo di comporta-
mento é sotto controllo. Ancora una volta la
situazione pill rosea si osserva nell'ambito
health care, dove circa tre intervistati su
quattro negano di aver riscontrato alcun tipo
di travaso delle vendite dai negozi specializ-
zati a quelli del largo consumo.

NUOVE STRATEGIE,

VECCHIE STRATEGIE /

Tirando le somme di quanto emerso dalle
impressioni degli operatori del settore, il
pet food e il pet care stanno affrontando
un periodo delicato e segnato da qualche
difficolta, ma nel complesso si stanno di-
fendendo con risultati molto incoraggianti.
Stimolati da queste performance, o forse
ancor di piu dalle piccole criticita emerse in
questi ultimi mesi, i produttori hanno inol-
tre fatto valutazioni importanti nell'ambito
della propria proposta commerciale e
anche in questo caso emerge un panora-
ma molto frammentato. Per la maggior
parte le aziende fornitrici hanno deciso di
confermare la strategia finora attuata per
quanto riguarda la proposta di prodotto
nella fascia superpremium. Circa un brand
su cinque ha invece avviato un processo di
riposizionamento, ma di portata limitata.
Dungque una parte delle imprese legate alla
specializzazione avrebbe deciso di conti-
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3. Si sta anche verificando un travaso delle vendite
dai Pet Shop alla Gdo?
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33%
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Health care

ONo, nessun travaso

4. La vostra strategia commerciale e stata
o sara modificata per via di questi fenomeni?

nuare a puntare su un'offerta al top dello
scaffale, ma diversificando maggiormente
il proprio catalogo con completamenti

di gamma anche nell'ambito premium.
In questo modo, avendo in assortimento
un maggior numero di range di prodotto,
costoro avrebbero la possibilita di accon-
tentare una fetta pitt ampia di consuma-
tori, da quelli che puntano a un maggior
risparmio a quelli che potranno ancora
permettersi un premium price.

SEMPRE PIU IN ALTO /

Ma non c'é solo chi ha rivisto la propria
strategia ampliando il portfolio con
gamme premium. Una significativa rap-
presentanza di produttori avrebbe infatti
deciso di rinnovare la propria strategia in
direzione opposta, ovvero puntando verso
l'alto. Quasi quattro intervistati su dieci
hanno infatti dichiarato di stare pun-
tando su nuove opportunita di qualita e
posizionamento ancora superiore rispetto
alla fascia superpremium. Evidentemente
una buona parte dei fornitori di marchi

= Sj, spostando l'offerta verso le
fasce di prezzo piu basse

® Si, ma con un
riposizionamento di portata
limitata

In realta stiamo puntando sulle
fasce di prezzo piu alte

= No, non intendiamo modificare
la nostra strategia

della specializzazione scelgono di scom-
mettere su un target di clientela inesigente
dal punto di vista del prezzo, che tende a
non domandarsi troppo quanto costa un
prodotto o in quale canale pud trovarlo a
cifre pitt abbordabili: per loro I'importante
é trovare il meglio possibile sul mercato e
metterlo a disposizione del beniamino di
casa.

Che si verifichi un riposizionamento verso
l'alto o verso il basso dell'offerta, in genera-
le la maggior parte delle aziende produttri-
ci continueranno ancora per qualche mese
a fare i conti con un contesto di mercato
che impone di individuare nuove moda-
lita per produrre a costi piti contenuti.

Chi negli scorsi mesi ha potuto produrre
contando su energie rinnovabili ha indub-
biamente avuto dei vantaggi competitivi
importanti rispetto alla concorrenza.

Sara anche questo un fattore sempre piu
centrale nelle strategie delle imprese, cosi
come la continua ricerca di nuovi partner
commerciali, puntando in particolar modo
su fornitori locali o comunque europei. 0’.’0



Dogo Digestive & un mangime

complementare per cani e gatti per
la normale funzionalitd gastrica. |
Supporta il tuo animale domestico ~J

in tutte le fasi del processo digestivo.

Contiene principi attivi e piante carminative ad azione:

+ digestiva, + enzimatica
+ antispasmodica, + eupeptica

Il consumo di alimenti contenenti enzimi digestivi naturali e Di:'GOteka

di erbe carminative pud faverire le fasi del processo digestivo

dei cani e gatti, migliorando la digestione e I'assimilazione dei LA SALUTE DEI PET

nuirienti, e riducendo i disturbi gastrointestinali. SR R A L A
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Pet food, nel 2022 vola
il fatturato (+11,4%)
ma frenano i volumi

Nel 2022 gli alimenti per cani e gatti hanno totalizzato 2,7 miliardi di euro,

con performance fortemente legate agli aumenti dei listini. Tutti i canali crescono

a valore, in particolare i petshop della Gdo, mentre i negozi tradizionali mantengono
la quota piu alta del giro di affari della categoria. A livello di prodotto, il cat food
sviluppa oltre la meta delle vendite mentre nell'universo cane il secco rallenta
leggermente rispetto agli altri segmenti, pur mantenendo un trend in doppia cifra.

di Stefano Radice

MERCATO IN ITALIA NEL 2022

ALIMENTAZIONE CANE E GATTO RENLE DT SIBRODUY
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SCARICAIL
RAPPORTO ASSALCO

Per scaricare e consultare

il Rapporto Assalco —Zoomark
riguardante il mercato italiano
nel 2022 inquadra il QR code
oppure accedi alle pagine

“Documenti” del sito
www.petb2b.it

Anche il settore degli alimenti di cani e
gatti, come la maggior parte delle diverse
categorie commerciali, nel corso del 2022
€ stato caratterizzato da un'importante
dinamica inflattiva.

Da questo fenomeno sono derivati un
sensibile incremento di fatturato e un
rallentamento delle vendite a volume,
stando a quanto emerge dai rilievi pubbli-
cati nel Rapporto Assalco-Zoomark 2023,
realizzato in collaborazione con l'istituto
di ricerche Circana. L'anno passato viene
dungque archiviato con dati sostanzialmen-
te positivi, nonostante il periodo di forte
incertezza, soprattutto nel confronto con
altri settori; tuttavia non sono mancati se-
gnali di fragilita che stanno continuando
a influenzare le performance della prima
parte del 2023. Pit nel dettaglio, nell'ultimo
turnover il pet food, nel canale grocery e
specializzato (negozi tradizionali, catene

e pet shop Gdo), ha superato i 2,7 miliardi
di euro di fatturato, in crescita dell'11,4%
rispetto al 2021. Invece, sono stati oltre
673,4 1 milioni di kg di alimenti venduti,
con un leggero incremento dello 0,8% sui
dodici mesi precedenti. A livello di canali,
tutti si segnalano per indici in crescita
nelle vendite a valore, in particolare i pet
shop della Gdo. Il negozio tradizionale si
conferma un canale di buona redditivita
fatturando mediamente 135mila euro, un
risultato in linea con il 2021 e nettamente
superiore rispetto ai supermercati (87mila
euro). Per quanto riguarda le catene, il
fatturato medio & stato di 840mila euro
(817mila euro nell'anno precedente), contro
i455mila euro degli ipermercati (409mila
euro nel 2021); i pet shop della Gdo hanno
registrato, invece, un fatturato medio di
658mila euro.

MERCATO

PET FOOD: VENDITE AVOLUME IN ITALIA

(IN MILIONI DI KG, NEI CANALI GROCERY, PET SHOP TRADIZIONALI,
CATENE PET SHOP E PET SHOP GDO)
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(Dati in migliaia di euro)

Catene

840

Petshop Gdo 685,6

Ipermercati 455,8

Petshop tradizionali 134,9

Supermercati [V
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CATENE E PET SHOP GDO /

Continuano a crescere le catene, con indici
migliori dell'andamento del mercato. A
livello di fatturato, ad esempio, I'incremento
é stato del 13,5% e del 6,5% quello a volume.
In questo canale sono stati registrati 52,5
milioni di kg venduti (+78%) e un fatturato
di 385,1 milioni di euro (14%). I punti vendita
delle catene, che abbiano almeno sette
store, sono oltre 750 di cui 458 presenti nelle
rilevazioni Circana.

400 500 600 700 800

I1 canale che rispetto al 2021 registra i pit
significativi indicatori positivi e quello

dei pet shop della Gdo (106 i punti vendita
monitorati) che si caratterizza per assor-
timento ampio (oltre 2.400 referenze) e
servizio e che rappresenta una concorrenza
in particolare per le grandi catene. Anche
se la quota di mercato € ancora contenuta,
2,6% sul totale del fatturato pet food, nel
2022 questi punti vendita si sono segnalati
periloro 11,6 milioni di kg venduti, con
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MERCATO

una crescita del 30,9% sull'anno precedente.
Lincremento é stato ancora piu significativo
in termini di valore, con un fatturato di 72,7
milioni di euro (+38%).

IL VALORE DEI PET SHOP /

Malgrado la diffusione sempre pit capillare
delle catene, lo sviluppo dell'online e dei

pet shop della Gdo, i negozi tradizionali si
difendono e si confermano centrali per il
mercato del pet food, grazie alla qualita dei
servizi offerti e alla specializzazione. Con
4.995 punti vendita, questi negozi hanno svi-
luppato il 13,6% dei volumi (oltre 91 milioni
di kg venduti) e hanno generato il 24,4% dei
valori pari a 673,8 milioni di euro. Nel 2022, il
canale ha mostrato una crescita del 2,4% in
termini di fatturato e una flessione del 2,6%
dei volumi di vendita.

DISCOUNT IN FRENATA /

Il canale grocery — composto da ipermercati,
supermercati, Lsp (Libero Servizio Piccolo),
tradizionali (inclusi i micromarket) e discount
—ha sviluppato il 59% del fatturato comples-
sivo del mercato pet food (ossia 1.627,9 milioni
di euro) e il 76,9% dei volumi (5177 milioni

kg). Il valore é cresciuto del 14%, dunque con
un trend superiore alla media del mercato,
dovuto principalmente al fatto che il largo
consumo ha evidenziato un aumento dei
listini maggiore rispetto al canale specializ-
zato. I supermercati, forti dei loro 9.246 punti
vendita, hanno sviluppato una crescita del
12,5% e i superstore (punti vendita di almeno
2.500mq) dell'11,7%. Gli ipermercati conferma-
no le difficolta degli anni passati, con un in-
cremento nei fatturati inferiore rispetto alla
media del mercato e una flessione dei volumi
dell'1,5%. Andamento dinamico per le piccole
superfici a libero servizio che hanno mostra-
to un segno positivo del +12,8% per le vendite
a valore e del +2,4% per quelle a volume,
rimettendosi in moto dopo le difficolta del
2021 che le aveva viste penalizzate nei primi
mesi di ripresa dopo i lockdown. Interessante
quanto verificatosi nel canale discount; dopo
un periodo di forte crescita, nel 2022 questo
segmento ha mostrato una lieve flessione

dei volumi (-0,6%), a fronte di una crescita

in valore a due cifre (+20,1%): nell'ambito del
grocery, questa tipologia di punti vendita &
stata quella in cui si sono verificati i maggiori
incrementi di prezzo per l'inflazione, con
impatto negativo sulle vendite a volume.

PIU UMIDO CHE SECCO /

E ancora il segmento degli alimenti per
gatto a predominare. Con un fatturato di
oltre 1,4 miliardi di euro, rappresenta il
53,8% del totale pet food con una crescita
a valore dell'11,9%. Le tonnellate vendute
sono state 303.864, che equivalgono al
451% del mercato. La presenza di offerte e
prezzi competitivi fa del canale grocery il
piu seguito dai clienti finali tanto che vi si
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PET: POPOLAZIONE E MERCATO

FONTE DAT
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MERCATO

PET FOOD: PESO AVALORE PER CANALE

DOG FOOD

x

15,9%

3,9%

34,1%
14,1%

3,7%

CAT FOOD

= [permercati
= Supermercati

2,30
12,3%

u [permercati

= Supermercati

Lsp = Lsp

Discount 19,1% = Discount

Dettaglio tradizionale = Dettaglio tradizionale
Pet shop Pet shop

Catene Catene

Petshop Gdo

) -

Petshop Gdo

NUMERO MEDIO REFERENZE

Numero Medio di Referenze ' a1 - . e
Nov-Dic 22 e variazione vs Nov-
Dic 21
" en
Tot Pet food 1.097 140 332 4 2.013 -158 2.388 -392 2.406 34
Umido Gatto 389 52 125 1 809 1 849 -100 858 17
Secco Gatto 159 18 49 1 248 -38 363 -66 336 0
Snack Gatto 55 9 20 1 62 1 99 -17 89 13
Umido Cane 187 21 59 0 373 -33 403 -66 423 =1
Secco Cane 166 21 ar o | 330 -68 421 -100 453 -3
Snack Cane 140 21 43 3 190 -21 253 -42 247 8

Rapporto Assalco - Zoomark 2023; Fonte: Circana

concetrano i due/terzi del giro di affari com-
plessivo del cibo per gatti. Lattenzione dei
pet parents per i prodotti di fascia premium
e di qualita alta, permette ai pet shop che

si caratterizzano per questa tipologia di pro-
dotti, di rappresentare il 20% del fatturato
del cat food distanziando le catene e i pet
shop della Gdo. Il segmento principale degli
alimenti per gatto é rappresentato dall'umi-
do, con circa i due terzi del mercato del cat
food mentre si confermano i comportamen-
ti di acquisto dei pet parents che si stanno
orientando maggiormente verso gli snack
che, pur rimanendo ancora un segmento
piccolo, supera il 5% del fatturato.

Gli alimenti per cani, invece, hanno regi-
strato vendite per oltre 1,2 miliardi di euro
(46,2%). All'interno della categoria, oltre la
meta del fatturato é realizzato dal segmento
del secco che mantiene un trend di crescita
in doppia cifra e si conferma il preferito dai
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Novemnbre - Dicembre 2022

pet parents che prediligono orientarsi verso

i formati scorta. Oltre la meta del fatturato
complessivo viene sviluppato dal canale
grocery, seguito dai pet shop tradizionali
che si dimostrano particolarmente forti
nella proposta di dry food.

ALTRI ANIMALI E ACCESSORI /
Passando all'ambito degli altri animali da

compagnia, monitorato da Assalco e Circana

solo nella Gdo, il fatturato registrato € stato
di oltre 13 milioni di euro, con una crescita
a valore del 5,6% e a volume del 2,3%. In
questo ambito gli aumenti dei listini hanno
impattato meno sulle vendite a volume
perché parliamo di prodotti proposti a
prezzi inferiori rispetto al pet food per cani
e gatti. Il mercato mostra incrementi in
tuttiicanali della grande distribuzione con
i supermercati che sviluppano il 63% del
fatturato. Lambito principale € quello degli

alimenti per volatili che copre oltre il 40%
delle vendite a valore e volume, davanti agli
alimenti per roditori che sono l'unico seg-
mento con un aumento dei volumi (+2,4%).
In difficolta, invece, il fish food con numeri
in calo, dovuti anche alla riduzione di spazi
che questa tipologia di prodotti ha nei di-
versi canali, ad eccezione dei pet shop spe-
cializzati. Passando agli accessori, le vendite
a valore nel 2022 sono state di 80 milioni di
euro con un incremento del 3,2% a fronte di
19,9 milioni di unita vendute, +1%. Trainante
il segmento dell'igiene per gli animali, a
conferma dell'attenzione dei pet parents
per le esigenze dei loro pet. In calo, invece,
gli altri segmenti: antiparassitari, giochi e
masticativi. Sono in salute le lettiere per
gatto che hanno raggiunto vendite a valore
di 876 milioni di euro, con una crescita del
9,7%, mentre a volume i pezzi venduti sono
stati oltre 120 milioni, +1,9%.
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REPORTAGE

Zoomark: ventesima
edizione da record

Sono state circa 30mila le presenze per il salone internazionale del pet care.

Dal 15 al 17 maggio i corridoi dei padiglioni di Bolognafiere sono stati affollati

da operatori che hanno visitato gli stand degli oltre 1.000 espositori giunti da 57 Paesi
per presentare le ultime novita. Poche le innovazioni di prodotto, ma un clima di grande
positivita ha caratterizzato I'evento in cui si e toccato con mano il desiderio

di incontrarsi, intessere relazioni commerciali e fare business.

acura della redazione

SODO stati tre giorni molto intensi quelli che
dal 15 al 17 maggio hanno animato i padiglioni
di Bolognafiere per l'edizione numero 20 di
Zoomark International. Durante il salone del
pet care € emerso in modo chiaro il desiderio
degli operatori di incontrarsi, fare relazione e
business. Un'edizione da record per numero
di espositori, padiglioni e presenza interna-
zionale e di vero rilancio rispetto a quella del
novembre 2021, molto importante perché
segnava il ritorno a una certa normalita dopo
le chiusure e le incertezze legate alla pande-
mia, ma che inevitabilmente risentiva ancora
di restrizioni e limitazioni. Le presenze a Zoo-
mark quest'anno hanno toccato quota 27.950
da tutto il mondo —in linea con i numeri di
Interzoo 2022 - con la percentuale di visitatori
dall'estero salita rispetto all'ultima edizione
pre-Covid del 2019 e arrivata al 62% del totale.
I player principali del settore pet care hanno
partecipato a Zoomark, salvo qualche rara
eccezione di big illustri. Quest'anno il salone
ha potuto contare su 1.060 aziende esposi-
trici, il 75% delle quali provenienti dall'estero
(571 Paesi rappresentati). Il gran numero di
adesioni ha spinto gli organizzatori a impe-
gnare una superficie espositiva pari a 68mila
metri quadrati, distribuiti in sette padiglioni.
Al netto dell'assenza di aziende dalla Russia

a causa della guerra in Ucraina, sono state
nove le collettive estere giunte da Stati Uniti,
Cina, Canada, Brasile, Regno Unito, Grecia,
Repubblica Ceca, India e Thailandia. E proprio
la presenza di stand di societa provenienti
dall'Estremo Oriente e dagli Stati Uniti é stata
una delle principali differenze rispetto al 2021.

COMPLETAMENTI DI GAMMA /

Nel corso dell'esposizione l'organizzazione ha
cercato di dare risalto ad alcuni contenuti di
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particolare rilievo, primo tra tutti quello lega-
to alle innovazioni di prodotto attraverso l'al-
lestimento dell'area Pet Vision. Da segnalare
anche l'esordio di Next, lo spazio riservato a
oltre cinquanta giovani start-up del pet food
e del pet care. A livello di prodotti si sono
confermati trend che si stanno consolidando
da alcune stagioni, come quello relativo a

un ampliamento della proposta di snack e
treats, in particolare grazie anche al conti-
nuo ingresso nel segmento da parte di player
dell'area food. Non sono mancate novita
anche per quanto riguarda i prodotti fun-
zionali per incontrare un sempre maggior
numero di esigenze di cani e gatti, soprattut-
to legate alle fasce di eta. Sempre in ambito

INSECT H255F 00D
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alimentare, € proseguita la tendenza da parte
delle imprese a completare l'offerta sia di
linee superpremium sia di posizionamento
intermedio, evidentemente con lo scopo di
incontrare un maggior numero di clienti,
anche quelli piti condizionati dal prezzo.
Rispetto agli anni passati € apparso invece
fortemente ridimensionato il grain free, men-
tre non ha perso slancio il monoproteico.
Ancora una volta cera attesa per vedere fino
a che punto i produttori avrebbero deciso

di scommettere finalmente sugli insetti, ma
eccezion fatta per il mondo dei fuoripasto,
nell'alimentazione tradizionale questo tipo
di referenze continuano a rappresentare una
piccolissima nicchia dell'offerta.
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ILVIDEO REPORTAGE INQUADRA IL QR

In occasione della ventes.ima edizio.ne di CODE E GUARDA
Zoomark, PetB2B ha realizzato 60 video SUB'TO TU_l_l_E

negli stand degli espositori con l'obiettivo

di raccontare, in tempo reale, le novita LE VlDEO ”\lTERVlSTE
di prodotto e le iniziative piti importanti DAZ0O0MARK 2023

presentate in fiera.

ECO-PET-FRIENDLY /

Sul versante del no food molta attenzione

é stata posta sulla praticita e comodita di
utilizzo e anche sul design, soprattutto per
quanto riguarda le soluzioni per il viaggio
e la vacanza con I'animale. Evidentemente
la richiesta di proposte per il trasporto pet
friendly continua ad aumentare, cosl come
quello di accessori per la passeggiata. Ai
tradizionali prodotti per la guinzaglieria si
aggiungono infatti accessori di vario tipo,
dai porta sacchettini alle borse e ai capi

di abbigliamento coordinati. Lutilizzo di
materiali ecologici, come le plastiche rici-
clate o derivate da rifiuti, come le bottiglie
di plastica recuperate dagli oceani o dai
parchi, continua a rappresentare un trend
in progressiva ascesa, quasi un must per
tuttii brand che operano nel comparto
della cuscineria, dei guinzagli, ma anche dai
trasportini e di altri articoli che fino a pochi
mesi fa venivano realizzati con il classico
PVC. Minimo comune denominatore delle
intenzioni di tutte le aziende produttrici

é stato infatti il focus verso il tema della
sostenibilita, anche nella scelta del packa-
ging e nell'utilizzo di materiali riciclabili

o facilmente compostabili, come nel caso
delle lettiere. Passando agli altri animali, le
gabbie per roditori si sono segnalate per ul-
teriori evoluzioni in termini di sfruttamen-

700MARK

Tk | NEW PROOUCTS SHOWGAEE:

JAES FEODOTTIREY

Nel corso dell'esposizione I'organizzazione ha cercato

to degli spazi e possibilita di movimento per di .dare risalto‘ad alcuni contenufﬁi di parFico.Iare rilievo,
li animali al loro interno. Molto dinamica primo tra tutti quello legato alle innovazioni di prodot-

gf tat . te ridi . J to attraverso l'allestimento dell'area Pet Vision

e frequentata, seppur in parte ridimensio- -

nata rispetto al passato, anche I'area Aqua LA S

Project con le aziende che hanno proposto
mangimi sempre piu specifici per le diverse
specie di pesci e acquari ulteriormente tec-
nologici e moderni, improntati al risparmio
energetico e con ambientazioni di grande
pregio e impatto.

Come sempre € stato molto fitto il calenda-
rio degli eventi nei tre giorni di Zoomark:
oltre ottanta appuntamenti, tra meeting
rivolti ai protagonisti della distribuzione,
focus sul mercato europeo, approfondimen-
ti scientifici sull'alimentazione e la salute
animale, e seminari sulle tecniche per mi-
gliorare le vendite. Bolognafiere ha inoltre
annunciato le date della prossima edizione
che si terra il 5-7 maggio 2025.
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Molto dinamica e frequentata anche I'area Aqua
Project con le aziende che hanno proposto mangimi
sempre pit specifici per le diverse specie di pesci e
acquari ulteriormente tecnologici e moderni, impron-
tati al risparmio energetico e con ambientazioni di
grande pregio e impatto

GIUGNO 2023 _PETB2B _43


https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326

REPORTAGLE

< B
o] o

GLI ESPOSITORI

zoomark E LE NOVITA

I N TERMNATIOMNAMDL

INQUADRA IL QR CODE E GUARDASUBITO TUTTE

LE VIDEO INTERVISTE DA ZOOMARK 2023

Aldog lancia Alcat
e pensa alla sostenibilita

Giorgio Presenti, titolare di Aldog

Aldog ha lanciato in Italia e all'estero Alcat, una nuova referenza
per i gatti. L'azienda investira nel prossimo futuro all'insegna della
sostenibilita: tutti i packaging utilizzati saranno infatti riciclabili.

Belcando completa l'offerta
con una linea premium

Angela Farucci, export customer service di Bewital Petfood

Per andare incontro alla domanda di una clientela pit sensibile

al prezzo, Bewital Petfood ha sviluppato la nuova linea di prodotti
Belcando Baseline. La gamma completa |'offerta del brand con
alimenti secchi e umidi di posizionamento medio, andando ad
aggiungersi alla gia presente offerta di referenze superpremium.
Le ricette si caratterizzano per la presenza di componenti animali
e vegetali di alta qualita e ingredienti speciali con un reale valore
aggiunto. Saranno disponibili sette varieta di alimenti secchi per
diverse fasi di vita e taglie e sei varieta di alimenti umidi in scatola
per tutte le razze.
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Bama Pet propone
il Tira e Molla

Rossella Baiocchi, responsabile marketing di Bama

Bama Pet ha presentato a Bologna Tira e Molla un nuovo gioco che
galleggia e rimbalza ed € molto amato dai cani. Un accessorio molto
resistente che si pud appendere a borse e zaini e che pud anche
ospitare dei premi per insegnare ai cani a saltare in alto.

Boerhringer Ingelheim: da
Frontline una gamma contro
[ paraSS|t|

Moira Lualdi, marketing manager di Boerhringer Ingelheim

Frontline Tri-act € il top di gamma degli antiparassitari presen-
tato da Boerhringer Ingelheim; protegge il cane da pulci, zecche,
zanzare e pappataci. Frontline combo e invece la linea di
protezione pensata per il gatto. Allo stand erano esposti anche
una serie di gadget che I'aziende mette a disposizione dei nego-
zianti per poter avvicinare il consumatore finale. A Zoomark &
stata presentata anche la linea Frontpro, la prima compressa
masticabile, appetibile per cani, di libera vendita contro pulci e
zecche.


https://youtu.be/6zUHIdQdryc
https://youtu.be/yhEBSf9z71o
https://youtu.be/nHo1EqmSPxY
https://youtu.be/3rUYlsPvPvQ
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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Una formula esclusiva e completa di ingredienti d’alta qualita,
che, lavorando in maniera sinergica, aiutano a preservare la oo
salute e la mobilita delle articolazioni, per cani di ogni eta. M VorLEX

Nicolas, CS et al. Movoflex® Soft Chews Can Improve Dogs’ Mobility According to Owners. EC Veterinary Science (2022)
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Un chew al giorno, in base al peso del cane,
senza dose di carico.
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via Ettore Bugatti 15 - 20142 Milano Shaping the future lj

Tel. 02.409247.1 - Fax 02.40924777 of animal health \Y ac
virbac@virbac.it - it.virbac.com
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Brand in Italy differenzia
l'offerta con marchi
Pupakiotti e Doghissimi

Sergio Montagna, Ceo di Brand in Italy

Pupakiotti ha svelato a Zoomark la collezione 2023 di borse, guin-
zagli e piumini con un‘ampia scelta di colori. Presentata anche la
nuova linea Glam con quattro proposte cromatiche glamour metal
e metallizzate, disponibili per cani da 1a 17 kg nelle diverse taglie.
L'altra novita e la gamma di guinzaglieria del marchio Doghissimi:
una linea pensata sia per le catene di negozi sia per la grande distri-
buzione. | prodotti sono venduti con il marchio Doghissimi oppure
in white label con la possibilita di personalizzare colori, finiture e
colore del filo. Questa linea € 100% Made in Italy,in vera pelle e viene
proposta con una price positioning interessante per le catene.

ThunderShirt, il cappottino
rilassante di Ceva

-
Francesca Frigerio marketing manager di Ceva

Ceva era presente a Zoomark con due novita nel mondo del benes-
sere del cane e del gatto. Ai brand storici quali Feliway e Adaptil, si
e aggiunto ThunderShirt, un cappottino rilassante che funziona a
pressione. Per quanto riguarda il mondo del gatto, € stato presen-
tato Feliway Help!, un prodotto innovativo che funziona in sette
giorni ed & adatto per tutte le situazioni di stress temporaneo in cui
si possono trovare i felini, come ad esempio a viaggi in macchina,
week-end fuori casa, visite dal veterinario. Il prodotto di punta &
Feliway Optimum, costituito da un complesso di feromoni che fun-
ziona nei casi di stress sia di un singolo gatto che di pit gatti.
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Camon lancia gli accessori
per Natale

i

B Qatrudl Feid

Marco Angeli, national account manager di Camon

Camon ha presentato a Bologna diverse novita come ad esempio
gli accessori per Natale, mostrati in anteprima ai visitatori. Sono
stati esposti al pubblico anche i tessuti con cui vengono realizzate
le cucce la cui produzione & sempre pill importante per il business
dell'azienda. Nello stand e stato dato spazio anche ai giochi, alla
collezione nuova di cappottini e alla gamma di guinzaglieria.

Chemi-vit investe
negli snack per gatti

Andrea Lattanzi e Bendetta Bachetti, amministratore delegato
e responsabile ricerca e sviluppo di Chemi-Vit

L'azienda di Reggio Emilia ha presentato diverse linee di mangi-
mi per cani e gatti con confezione in vaso cottura, 100% made

in Italy, e snack funzionali per cani con nuovi gusti e nuove
referenze. Inoltre, novita per 'azienda, sono stati presentati al
pubblico anche i cat pops, snack per gatto. | cat pillows e gli
snack pro presentano una fonte proteica innovativa proveniente
dagli insetti; questo permette di ridurre I'impatto ambientale
rispetto alle carni tradizionali. Il packaging € innovativo, comple-
tamente in carta per quanto riguarda entrambi gli snack.


https://youtu.be/c4BSLvydGfM
https://youtu.be/Mch-vOEsRDk
https://youtu.be/GefNB3SwdO4
https://youtu.be/uBGYBavhpug
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326

KIIWI

THE QUALITY CHOICE

© AP&P - Marketing & Business Consulting (www.ap-p.it)
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Cicieffe presenta prodotti
per le allergie e mangimi
complementari

ﬂﬂSﬂ e gL
Jrosa Marty

Maria Vittoria Favini, amministratrice delegata di Cicieffe

La linea di mangimi complementari per cani e gatti di Cicieffe si
presenta con un nuovo modo di dispensazione, ossia pratiche
pipette richiudibili che si dosano a gocce direttamente nella bocca
del cane o del gatto. Un'altra novita e un prodotto con una moleco-
la brevettata che ha una tecnologia capture and release che porta
a rimuovere gli allergeni dal pelo del cane e del gatto e quindi aiuta
sensibilmente a ridurre la sintomatologia delle persone allergiche
al pelo dei pet.

Da Dogoteka arrivano Dogo
Digestive e Lacto Adapt

Ksenija Oseli Donati, Ceo di Dogoteka

Dogoteka ha puntato su Zoomark per lanciare due nuovi prodotti:
DogoDigestive, un mangime complementare per la digestione
corretta dei cani e dei gatti, e LactoAdapt, un mangime simbiotico
di ultima generazione.
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Croci: acquari nel segno

del risparmio energetico

Davide Robustelli, Amtra brand & RD manager di Croci

Tra le principali novita di Croci rientra la linea di acquari Amtra Alux
sviluppata in Europa all'insegna del riciclo e del risparmio energeti-
co. La plastica utilizzata per gli acquari é ridotta al minimo e deriva
da fonti riciclabili. Caratteristiche di questi modelli sono le cornici
in alluminio, i coperchi scorrevoli e una profondita ampliata per
dare pit spazio ai pesci. | mobili sono in legno, in tinta con i colori
dell'acquario e le luci servono per vedere allinterno. Tutti i sistemi
di aperture push and pull sono rallentati per attutire le vibrazioni
che potrebbero spaventare i pesci. | modelli sono disponibili in tre
dimensioni e due colorazioni.

Dieci formule diverse
da Eagle Petfood

Massimo Bardelli, amministratore delegato e socio di Eagle Petfood

La nuova linea Eagle Pet comprende dieci formule diverse che
si affiancano all'assortimento di umido gia presente nel catalo-
go del brand. Le nuove referenze vengono prodotte in Italia su
ricette studiate e approvate da Eagle Petfood. Il brand Brit Care,
invece, anch'esso distribuito dall'azienda toscana, quest’anno
ha annunciato la formazione di tre nuove famiglie di prodotti:
Hypoallergenic, Grain-free e Sustainable. Quest'ultima e una
particolare novita che presenta prodotti con proteine animali
costituite da insetti e pollo: le formule sono testate e preparate
con materie prime controllate, di produzione europea e hanno
ottimi risultati a livello nutrizionale.


https://youtu.be/hUEbdAJ_r5A
https://youtu.be/0n29McoKtwM
https://youtu.be/X7_Adsc3PoM
https://youtu.be/i_sHG1k5AN4
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326

Alimenti senza cereali
per il benessere di cani e gatti.

Con Spirulina, I'alga dai numerosi effetti benefici:

- Capacita di stimolare il sistema immunitario;

- Forte azione antiossidante, con evidenti effetti su pelle e pelo;

- Mantenimento della massa magra grazie al suo intervento nel metabolismo
di grassi e carboidrati;

- Benefici alla digestione.

Disponibile nei formati da 1,5 kg per gatti; 2 kg e 7 kg per cani.
Chiedi al tuo agente Farmina di zona per saperne di pit.

ﬁ www.farmina.com

Spirulina, il superfood
per mantenerli in forma.

| SEIRERISA
SPIRLERA L3 ]

MONOFROTEN
i .

Farmina

Pet Foods

)

Happy pet. Happy you.
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Elanco Italia punta sul canale
specializzato e veterinario

Asciutti e sicuri
con Fashion Dog

S e

Mario Andreoli, general manager di Elanco Italia

Elanco Italia si focalizza sul canale specializzato e quello veterinario.
L'azienda offre prodotti leader, di qualita e importanti investimenti in
pubblicita, indispensabili per informare i pet owner, per posizionare i
brand e quindi aiutarli ad aumentare i volumi di vendita nei negozi.

Stefania Gasparini, commerciale di Fashion Dog

Nella collezione di capi Fashion Dog spicca una mantella impermeabile in
tessuto catarifrangente. Si tratta di un capo sportivo e comodo che puo es-
sere indossato in pochi secondi, in grado di proteggere dalle precipitazioni,
ma anche di aumentare la visibilita del pet in condizioni di scarsa luce.

Festival di novita per Farmina,
tra superfood, formule
per il manto e frutti tropicali

Farmina ha presentato una nuova linea con spirulina, un superfood ricco di
proteine e con ridotto contenuto di grassi, un'ottima integrazione per i cani da
lavoro, come ad esempio i rescue dog. Tra le novita presentate anche N&D White
and Brown un mangime che garantisce al pet un soft e shiny coat e 'N&D Brown
che fornisce brillantezza ai pet con il pelo scuro. Questi prodotti sono disponibili
con diverse proteine e formati. Presentata anche la nuova linea Tropical selection
basata sulle proprieta antiossidanti dei frutti tropicali. Questo prodotto € pensato
per una fascia di prezzo leggermente inferiore, in modo da consentire al pubblico
finale di non rinunciare a prodotti top di gamma a causa dei costi molto elevati.

Francesco Russo, ClIO and learning coordinator
di Farmina Pet Foods

Snack per la salute del pet
di Farm Company

I-:\\-“i%‘é

€

Federica Gabasio, responsabile vendite di Farm Company

Pit buono € la linea di snack lanciata da Farm Company: dodici referen-
ze tra biscotti, snack e stick dentali. Si tratta di snack con ricette specifi-
che per supportare il sistema immunitario, le funzionalita digestive o la
salute di ossa e denti. Ogni ricetta ha all'interno solo ingredienti natu-
rali, vitamine, sali minerali e non presenta né conservanti né coloranti.

| prodotti rientrano nella gamma Farm Company Green: una maggior
attenzione all'ambiente grazie alle confezioni riciclate.
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Le Pol-pet di Fasson Food

THzay

Luca Manera, titolare di Fason Food

Fasson Food, alla sua prima esperienza a Zoomark, ha presen-
tato le Pol-pet, uno snack rapido e utile anche per I'addestra-
mento. Questo fuoripasto pud essere utilizzato anche in acqua
perché, essendo essiccato, &€ molto leggero e galleggia. Le Pol-
pet sono vendute in una pratica confezione da portare anche in
borsetta durante le passeggiate.
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IL CONTRIBUTO DI MSD ANIMAL HEALTH
AL BENESSERE DEI PET

| nostri amici a quattro zampe
sono a tutti gli effetti parte della
famiglia. Per questo € importante
per i proprietari prendersi cura del
loro benessere.

MSD Animal Health puo supportarli
con prodotti innovativi, basati sulla
scienza e sul concetto di salute
unica e interconnessa.

Ecco perché oggi, per I'equilibrio
dell’'intestino e il mantenimento
del peso ideale dei nostri animali
domestici, c’é la nuova linea di
mangimi complementari
YOUACT PET.

ALCUNI CANI SONO PREDISPOSTI PER NATURA ALL’OBESITA

Anche in medicina veterinaria, come in quella umana, 'obesita
e considerata una vera e propria condizione patologica che pud predisporre
| nostri cani a malattie cardiache, articolari e ormonali, riducendo la loro

aspettativa di vita.

Per conservare sempre alta la qualita PER FARGLI MANTENERE IL

delle loro giornate, YOUACT PET PESO CORPOREO IDEALE, SCEGLI:
ha studiato un mangime complementare

ipocalorico che li aiuta a mantenere e ) Wwﬂ%

il peso ideale, aumentando il senso = ==

di sazieta. = 30y

BUSTINE

YOUACT GLICO CONTIENE
INGREDIENTI NATURALI:

& - ’ <
45,2‘«“!»' ﬁ J ¢ | PLUS DI YOUACT GLICO

CRUSCA FIBRA GELSO + ELEVATO CONTENUTO DI CRUSCA PER UNA MAGGIORE SAZIETA
DI FRUMENTO DI PISELLO BIANCO * FIBRA SOLUBILE PER AUMENTARE LA SENSIBILITA ALL'INSULINA
* RIDOTTO CONTENUTO DI GRASSI GREZZI
* GELSO BIANCO PER RIDURRE | PICCHI GLICEMICI POST-PRANDIALI




UN CORRETTO EQUILIBRIO INTESTINALE DEL PET
E FONDAMENTALE PER LA SUA SALUTE

La vita di cani e gatti & un’avventura
continua, in cui frequenti cambi

di dieta, stress o uso ripetuto di
farmaci possono produrre squilibri
intestinali. Un fastidio per i nostri
amici a quattro zampe e un rischio
concreto per la loro salute, perché un
microbiota disequilibrato puo avere
un ruolo primario nello sviluppo di
molte malattie croniche.

| PRODOTTI YOUACT PET AGISCONO
EFFICACEMENTE GRAZIE A:

(&

YOGURT

INULINA

- —

<+ CLORURO DI SsODIO )

VITAMINE A, E, K3

PER IL CORRETTO EQUILIBRIO
DEL MICROBIOTA, SCEGLI:
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-
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| PLUS DI YOUACT ENTERO °‘

* PRATICA FORMULAZIONE IN POLVERE
* BUSTINE PREDOSATE PER LA SOMMINISTRAZIONE
* COMPOSIZIONE ALTAMENTE APPETIBILE CON YOGURT
+ PIU DI 2 MILIARDI DI BATTERI PROBIOTICI VIVI

UNA RELAZIONE DIRETTA
INTESTINO-SISTEMA NERVOSO

Negli ultimi anni numerose
ricerche hanno evidenziato

lo stretto legame tra batteri
intestinali e sistema nervoso
centrale. Il microbiota, ciog,
puo influenzare anche le
funzioni fisiologiche e
cognitive del cervello, nonché
comportamento e risposte
emotive dei nostri pet.*

*Biagi et al. Nutrizione e alimentazione del cane e del gatto,
1° ed., 337 pagg., 10 ill., Edagricole, dicembre 2021.

IN CASO DI DISTURBI
INTESTINALI ACUTI, SCEGLI:

u.-num-'vwnuﬂ

BUSTINE
BUSTIE

DISPENSER

i

| PLUS DI YOUACT ENTERO SOS

* PRATICA FORMULAZIONE IN POLVERE

* 2 BUSTINE PREDOSATE DA MISCELARE PER LA SOMMINISTRAZIONE
*» COMPOSIZIONE ALTAMENTE APPETIBILE CON YOGURT

+ PIU DI 2 MILIARDI DI BATTERI PROBIOTICI VIVI

+ CLORURO DI SODIO PER RIPRISTINARE LA PERDITA DI SALI



TRE PRODOTTI

PER PRENDERCI CURA
DEI NOSTRI AMICI

A QUATTRO ZAMPE

YOUACT

YOUACT YOUACT“EEE%)
PER CANI

DUE MANGIMI COMPLEMENTARI
PER IL BENESSERE DELL’'INTESTINO

YOUACT Entero: per favorire I'equilibrio
del microbiota intestinale.

YOUACT Entero SOS: per la riduzione dei disturbi acuti
dell’equilibrio intestinale.

¢ vitamine A, E e K3 per il corretto funzionamento cellulare
e intestinale

e composizione altamente appetibile con yogurt

¢ pratica formulazione in bustine predosate per
la somministrazione

¢ piu di 2 miliardi di batteri probiotici vivi

¢ cloruro di sodio nella formulazione SOS per ripristinare
la perdita di sali

YOUACT%@.@@}

UN MANGIME COMPLEMENTARE
PER IL MANTENIMENTO DEL
PESO CORPOREO IDEALE

Un valido alleato per attenuare la fame e aumentare
il senso di sazieta del nostro cane.

¢ ingredienti naturali come alghe marine e fibra di pisello
¢ ridotto contenuto di grassi grezzi

* elevato contenuto di crusca per una maggiore sazieta

e controllo dei picchi glicemici post-prandiali

€9 MSD

Animal Health

\’

Salute degli animali, degli esseri umani e del’ambiente.
La nostra natura e unica. Siamo tutti parte dello stesso ecosistema
a cui dobbiamo dedicare attenzione e cura.

Per questo la ricerca scientifica di MSD Animal Health € impegnata a offrire
trattamenti innovativi e a promuovere azioni concrete che proteggano gli animali,
le persone e il nostro pianeta attraverso prevenzione, sostenibilita, sicurezza
alimentare, tracciabilita, cura e benessere.

#0OneHealth
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Nettuno, la bottiglia lava
pipi di Ferribiella

Genny Avonto, direttrice operativa di Ferribiella

Ferribiella ha portato quest'anno a Zoomark tante novita, prima

fra tutte Nettuno, la bottiglietta lava pipi 150ml utile durante le
passeggiate con il proprio animale e disponibile in cinque colori ab-
binabili al Teddy porta sacchetti e alle ciotoline da viaggio marcate
Ferribiella. Un" altra novita presentata & la linea Mida in nylon mor-
bido e lucido con una lega zama che arricchisce e impreziosisce il
prodotto. La particolarita di questi prodotti & la chiusura non pit a
moschettoni ma con un pratico gancio.

GS1 Italy Servizi, soluzioni
%Itall peri prodottl
largo consumo

Mirko Repetto, Business Development Manager di GS1 Italy

GS1 Italy a Zoomark ha portato due soluzioni di sistema. Immagi-
no e un servizio per creare il gemello digitale di prodotti di largo
consumo. Un articolo viene fotografato, misurato dal sistema che
ne realizza un'etichetta digitale; questi contenuti digitali, validati
dal titolare del prodotto, vengono diffusi ai retailer italiani. Il servi-
zio agevola le vendite online ma anche la preparazione di volantini
e 'attivita di marketing. L'altra soluzione proposta € I'etichettatura
ambientale che fornisce al consumatore, tramite un Qr code con
digital link, tutte le informazioni per lo smaltimento del prodotto e
i materiali di imballaggio.

La private label secondo

GA Pet Food
[

Marcello Polidori, field account manager per I'ltalia centrale di GA Pet Food

GA Pet Food Partners torna a raccontare il proprio progetto
studiato per offrire ai negozi partner I'opportunita di creare un
marchio privato. | pet shop possono creare la propria private label
seguendo una semplice procedura che mette a loro disposizione
un'ampia varieta di gamme di alimenti per cani, gatti e trattamenti.
Ogni proposta ha una selezione di ricette studiate per soddisfare
le esigenze del cliente finale, in quanto adatte ad animali di diverse
dimensioni e fasi di vita. GA Pet Food dispone inoltre di un team

di grafici creativi ed esperti che ha realizzato centinaia di modelli
professionali fra cui scegliere per realizzare il marchio privato pit
adatto alle preferenze e alle esigenze del negoziante

GM Distribuzione
presenta Superior Care

Moreno Grottini, titolare di GM Distribuzione

GM Distribuzione, importatore del brand Nature's Protection
che produce la linea Superior Care, ha portato a Zoomark una li-
nea di prodotti mirati alla cura del manto dei pet. Le novita sono
prodotti per cani bianchi di grande taglia e prodotti per gatti,
nelle varieta gatto con mantello rosso, bianco e scuro.
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https://youtu.be/1tfYhNYZoxk
https://youtu.be/JKp8c9VvknQ
https://youtu.be/rsX2GrRNc2o
https://youtu.be/Tqxbfzq31Yc
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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La nuova linea Premium
di Happy Dog

J

Alessio Costa, general manager di Rebo-Happy Dog

Mini Nature Crock di Happy Dog € la nuova linea premium dispo-
nibile in tre versioni: Puppy, Salmone e riso e Agnello e riso; oltre

al formato in crocchetta si puo trovare anche lo snack a forma di
cuoricino soft semi umido. Tutti prodotti mini si presentano con
un nuovo nuovo packaging, tra questi anche le linee Sensible per
cuccioli con carne di agnello e mini India, gia sul mercato per i cani
di taglia medio grossa, con riso piselli curcuma. Rinnovato anche il
packaging della linea umida 100% carne.

Morso ora e anche
waterproof

MY
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Roberto Annessi, ceo e founder di Italian Mates

Morso ha presentato la sua prima collezione di collari e guinzagli
waterproof, realizzati in differenti colorazioni. | collari si possono
trovare in cinque misure diverse, i guinzagli in due. Tra le novita
troviamo anche le pettorine, tra cui le body mesh, e la collezione
di corde. La maggior parte dei prodotti del brand viene realizzata
con un materiale ecologico ottenuto da bottiglie riciclate.
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Innovet: piu in forma con Olea

Renato della Valle, amministratore delegato di Innovet

Innovet ha presentato Olea, un prodotto nuovo che cura la salute
del cane o del gatto in sovrappeso od obeso. Sono prodotti che
aiutano i naturali meccanismi di protezione dell'organismo e
tendono aristabilire il grado di salute del pet in sovrappeso. Innovet
ha presentato anche la linea di prodotti a base di aliamidi, sostanze
naturali con meccanismo fisiologico che garantiscono salute e
benessere al cane e al gatto.

Kemin presenta un tris
di appetibilizzanti

Cora Mary Marguerite Purdom, product manager di Kemin Nutrisurance
EMEA

Dal controllo dell'ossidazione all'appetibilita, dalla sicurezza
alimentare alla salute e nutrizione, Kemin Nutrisurance fornisce
prodotti e servizi dedicati ai produttori di pet food, ai macelli, al
rendering e ai fornitori di ingredienti mangimistici. In quest'oc-
casione sono stati presentati tre nuovi appetibilizzanti, di cui
due liquidi, uno per cani e uno per gatti, entrambi disponibili in
versione premium e superpremium. L'ultimo appetibilizzante &
secco a base di salmone.


https://youtu.be/WTHzwCUKvZQ
https://youtu.be/Y08A_7VGS7A
https://youtu.be/Lgd5TH6cDac
https://youtu.be/5KhoDc0KoE0
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326

Chi scopre
IMMAGINO
non e un pollo

Il servizio pensato
per i hegozi digitali
del settore Pet Care

IMMAGINO ti consente di creare il
“gemello digitale” del tuo prodotto
del settore pet care. Grazie ad
IMMAGINO potrai inviare il tuo
prodotto al nostro magazzino e
penseremo noi a creare la scheda
prodotto per il tuo e-commerce
con immagini di altissima qualita
e tutte le informazioni per il tuo
negozio online.

Per maggiori informazioni
inquadra il QR Code

®

1

Italy
Servizi

GS1 Italy Servizi
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Laviosa, lettiere per tutti
i felini

g |
|

Olimpia Laviosa pet care business unit manager di Laviosa

La selezione di prodotti Lindocat Advance e stata pensata per i
felini piti esigenti. Si tratta di lettiere agglomeranti molto perfor-
manti in termini di assorbimento degli odori e di resa del prodot-
to, nell'ottica della sostenibilita e del minor spreco. Il modello
Multicat, inoltre, viene proposto a chi ha pit gattiin casa ed € un
prodotto molto amato dai pet parents. La linea Lindocat Advance
si focalizza sulla riduzione degli odori, aspetto cui i proprietari di
gatti guardano con particolare attenzione. E stato lanciato anche il
restyling delle lettiere vegetali — a base di legno o mais — per comu-
nicare con il nuovo packaging un‘immagine di prodotto coerente.

Monoproteici Marpet per
le intolleranze alimentari

Valentina Ravagnan, socio e technical department di Marpet

Marpet ha portato a Zoomark i prodotti umidi del brand Equili-
bria Vet, monoproteici dedicati alla gestione delle intolleranze
alimentari. Tra le altre novita & possibile trovare I'ampliamento
della gamma delle lettiere completamente vegetali a base di mais,
sostenibili per 'ambiente con la referenza dei carboni attivi e
dell'ambra che permettono di avere nuove fragranze usando una
lettiera sostenibile per 'ambiente.
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Tutto per la bellezza
e lligiene con Linea 101

Andrea Carbonati, responsabile commerciale di Linea 101

Dal 2010 Linea 101, collaborando costantemente con toelettatori,
allevatori e professionisti di settore, formula, produce, confeziona

e distribuisce una gamma completa di soluzioni beauty, skin care e
protettive per cane e gatti 100% Made in Italy. La gamma si esprime
nei brand distinti tra Base e Premium, con shampoo tradizionali e
senza risciacquo, balsami concentrati e acque profumate; una linea
dermatologica per il pronto sollievo e la difesa della cute irritata,
comprendente anche salviette igienizzanti e lenitive. Non mancano
prodotti con oli essenziali food grade per la protezione da insetti e
parassiti, una speciale lozione solare spray e prodotti specifici per
I'ambiente domestico e professionale.

Carni di qualita per le linee
Natural Bao e Mio Fido

t, B ¢

Davide Amaducci, responsabile commerciale Italia di Mio Fido

Mio Fido € una linea di prodotti in vasetti di vetro, cotti in va-
socottura sottovuoto. La particolarita del prodotto e il taglio di
carne scelto e di alta qualita; le ricette disponibili sono cavallo e
carote, manzo, suino e pollo. La differenza tra la linea Mio Fido

e Natural Bao & che quest'ultima e disponibile in due ricette,
suino e manzo, e contiene frattaglie di carni fresche per render-
le ulteriormente appetibili. | prodotti hanno una durata di dodici
mesi fuori dal frigorifero e una volta aperti durano quattro giorni.
| formati disponibili sono da 150, 250, 350 e 600 grammi.


https://youtu.be/L3YxmaRiSJs
https://youtu.be/I6MFJmCnQLY
https://youtu.be/9jFEMurHQ8w
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326

Luca ogni giorno con passione e amore si prende cura delle sue piantagioni di orzo che si
estendono nella zona del Centro Italia.

L'orzo & una fonte di energia altamente digeribile ed e facilmente assimilabile, aiuta il tuo gatto a
rimanere sano e in forma senza problemi digestivi.

Adragna Pet Food ha scelto questo ingrediente per nutrire i gatti sterilizzati in quanto gli acidi grassi
essenziali contenuti al suo interno possono aiutare a migliorare la salute della pelle e del pelo del tuo
gatto.

Inoltre, l'orzo aiuta anche a regolare l'appetito, riducendo il rischio di eccessivo consumo di cibo
mantenendo nel tempo i gatti sterilizzati in forma e in salute.

Fagna «»'=:="" WWW.ADRAGNA.IT @adragnapetfood L 4
FOOD
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Monge rinnova la linea Gemon
e lancia il “tris feeding”

T ™ WU LT

Veronica Gonzalez, ufficio marketing di Monge

Monge ha presentato il restyling della linea Gemon, con un nuovo
pack pit fresco caratterizzato da disegni fatti a mano da un
illustratore e formule inedite per i cani e gatti di tutte le taglie ed
eta. Monge ha inoltre introdotto la novita dei bocconi dimensio-
nati in basse alla taglia. Per quanto riguarda invece il gatto, spazio
alle lattine da 85 grammi, che presentano un pack sostenibile e
riciclabile. E stata presentata anche la linea Monge Gift, composta
da snack funzionali arricchiti con superfood: tante ricette con alto
contenuto di carne, con l'opzione grain free e gluten free, studiate
per favorire il cosiddettotris feeding”: secco al mattino, umido alla
sera e lo snack come fuori pasto sempre con la stessa proteina.

Msm Pet Food rinnova
la gamma Podium

Luca Mognetti, titolare di Msm Pertfood

Msm Pet Food in questa edizione di Zoomark ha portato una
linea Podium rinnovata sia nel packaging che nelle formulazioni,
arricchite con il complesso di biotic che comprendono un ceppo
di prebiotici e di probiotici per il benessere intestinale dei cani.
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M-Pets: soluzioni innovative,
design e sostenibilita

Andrea Dotto, amministratore di Alivit

M-Pets grazie a una collaborazione con Alivit entra nel mercato
italiano e lo fa con una serie di prodotti estremamente particolari.
Fra questi anche il trasportino per gatti che si caratterizza per il
design accattivante e alcuni dettagli smart come il termometro per
la temperatura e per I'umidita e I'apertura per accarezzare il gatto.
Il brand punta a differenziarsi inoltre per I'attenzione all'ecososteni-
bilita con prodotti derivati dal 99% di plastica riciclata da bottiglie.

MyFamily firma
una collaborazione con
il cane influencer Chico

Clara Scarsi e Francesco Mantovanelli, international sales department
di MyFamily

MyFamily, azienda leader nella produzione di medagliette,

ha portato in fiera molte novita tra cui il kit dedicato al cane
influencer Chico, composto da medagliette, collari, guinzagli

e pettorine. A breve sara disponibile l'intera collezione con
espositore dedicato per i punti vendita di MyFamily con collari,
guinzagli e pettorine.



https://youtu.be/YBDxcBrwzgw
https://youtu.be/kyGkN_NmPhU
https://youtu.be/EH7m6I1yWnE
https://youtu.be/hM839keKwew
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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Nuovi VITA VEGGIES®
SNACK 100% VEGETARIANI!

Innbvatjvi, trendy e irresistibili. Snack per cani e gatti con sane verdure, senza cereali,
senza zuccheri aggiunti, aromi e coloranti artificiali. L'appetitosa alternativa agli snack
di carne, per una maggior varieta e per contribuire alla salvaguardia dell'ambiente.

v ]

-
Vitakraft {8

patata dolce e carote : : VITA

\VEGBIES
| === B

STICK E BITS PER CANI

Deliziosi snack per caniideali come premio o come
fuori pasto, nelle varianti:

formaggio e patéte .

carote e prezzemolo.

Con le preziose proteine del formaggio eiil salutare
carotene da patate dolci e carote. La variante alla
patata dolce € anche ipoallergenica e 100% vegana.
Disponibili nei formati Stick o Bits

&

) — Come i nostri famosi Beef Stick®,
3 anche i Vita Veggies® sono affumicati su legno di faggio, per un
| gusto ancora piu irresistibile e un profumo ancora piu appetitoso.

(1 T

SNACK LIQUIDI PER GATTI

Snack cremosi con éustosi pezzetti di verdure, in due varianti: una
con carote e barbabietola, l'altra con formaggio e pomodori.
Ideali per tutti coloro che amano variare. Con preziosa taurina che
favorisce la funzionalita cardiaca e la vista.
Perfetti da leccare dalla bustina,

da servire nella ciotola o come

topping sopra l'alimento principale.

Senza conservanti.

VITAKRAFT. CON AMORE A0 vmakrartr
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Natural Line, nuova linea
di snack

Andrea della Zoppa, Cfo di Natural Line

Quest'anno in fiera Natural Line ha lanciato la nuova linea snack
composta da cinque referenze, tutte Made in Italy, grain free e in-
tegrate con vitamine per supportare la crescita dei gatti. L'azienda
ha puntato molto sulla linea completa che prevede ricette naturali
e gelatine in diversi gusti per accontentare tutti i clienti.

Nutripet, nuove referenze
personalizzabili per il gatto

Annamaria Matarrese e Alessandro Mazzola, Co Founder di Nutripet

Nutripet si e focalizzata su due novita. Dopo il successo della linea
cane, arriva la nuova linea secco gatto e di snack con 45 referenze
totalmente personalizzabili. Questo ampliamento consente innan-
zitutto ai negozianti di essere molto pit competitivi sul mercato,
grazie in particolare al design grafico in stile 100% italiano.
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Le linee superpremium
di Naturina

Roberto Raffo, general manager di Naturina

Naturina lancia una nuova linea superpremium: 32 gusti di alimenti
umidi per gatti preparati in acqua di cottura, che hanno la parti-
colarita di essere realizzati soltanto con parti bianche del tonno e
filetti di pollo. Per la gamma Elite Naturina sono inoltre disponibili
nove referenze monoproteiche di mangimi umidi per cani da 400 g.
Per quanto riguarda il secco sono invece tre le formule con singola
proteina animale e grain free: Skin and Coat, Prebiotic e Coat plus.
Per la linea Wellness ¢ stata presentata una ricetta con salmone
fresco e tacchino, mentre si verifica un ampliamento di gamma
anche di posizionamento premium, con cinque nuove referenze in
lattina con quinoa, broccoli e aloe vera. Ampliata infine anche la
proposta di vaschette, con dieci referenze per il cane e altrettante
per il gatto, e di crocchette con una gamma chiamata Easy.

Sempre piu ricca la gamma
con monoproteina di Oasy

L B R
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Monica Tamagnini, marketing e comunicazione manager di Wonderfood

Si amplia la gamma Oasy One Animal Protein con un nuovo gu-
sto all'anatra, una proteina poco diffusa caratterizzata da un'ele-
vata appetibilita. Come gli altri alimenti della linea la formula si
segnala per un alto contenuto di proteine e ingredienti benefici
per la digestione e la cura di pelle e pelo. La ricetta & inoltre
integrata con materie prime di origine naturale.


https://youtu.be/CBZqImpcERg
https://youtu.be/8O9KuMw0RHY
https://youtu.be/F37bZXGAfK0
https://youtu.be/OTzsNtrLC5U
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326

santé

Assicurazione sanitaria per cani e gatti

Gli esperti in assicurazione sanitaria per cani e gatti
sono arrivati in Italia!

Con 20 anni di espenenza siamo raccomandati
cﬂ) e dal 94% in Belglva*‘-?J

dal 96% del veterinc:rl in Franci

Vuoi maggiori informazioni? Scrivi a vetitalia@santevet.it

(1)Studic Biosal Francia agosto/settembre 2022 - (2) Studio Biosat febbraig 2023,

Vetassur SARL autonizzata ad operare in Italla in regime di stabllimente, con sede in Carso Semplone &8, 20154 MILAND,
ed iscritta nell' Elence Annesso fenuto dall'TVASS con Codice Intermediario LE 00012424
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Pet360 amplia la linea
Forma360

-y =
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Massimo Parise, ceo di Pet360

Pet360 ha ampliato la linea di gamma Forma360 aggiungendo
cinque alimenti umidi, presto disponibili nei punti vendita italiani.
Un'altra novita ¢ la linea di prodotti a marchio Made for pets: si
tratta di additivi sensoriali sviluppati per aumentare 'appetibilita
degli alimenti per cani. Questi prodotti apportano anche ingre-
dienti fitoterapici e nutraceutici e sono declinati in quattro diverse
referenze.

Pets Fitness presenta
Ti sgranocchio

PRIVATE LAREL

FIR i, Tuo (10

Franco Magistrelli, titolare di Pets Fitness

Pets Fitness ha portato all'edizione di Zoomark 2023 due novita
assolute: Ti sgranocchio, prodotto a marchio, che viene scaldato
in microonde per creare degli snack al formaggio. In questo modo
il proprietario del cane e coinvolto nella preparazione della lec-
cornia per il proprio pet. Troviamo poi la linea di snack di corna di
cervo, dilegni, di corna di cervo aperte e chiuse, di daino, di legni
di ebano, olivo, legni del caffe, radice di erica. Pets Fitness propone
anche piccole private label per singoli negozi.
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Novita hi tech per Pet Village

Vito Bolognese, amministratore di Pet Village

La novita di Pet Village a Zoomark € una linea di fontane e food
dispencer gestiti comodamente da app sul telefono. Tra i focus
dell'azienda anche il brand Inodorina, con i tappetini neutri formato
convenienza 100 pezzi e i tappetini ai carboni attivi formato 10 pezzi;
sempre in ambito assorbenza si aggiungono ai pannolini femminili
le fasce maschili con il comodo indicatore di bagnato. Di recente e
stata lanciata anche la linea Scudo costituita da una salvietta e uno
spray a base di olio di neem, noto come antico repellente naturale.

Prodac International:
tutto per l'acquario
e la cura del pesce

Stefano Ara, business manager di Prodac

Prodac produce alimenti, biocondizionatori, fertilizzanti, sale
marino, oligoelementi per acquari marini, materiali filtranti.
Discus Quality Pro € un nuovo alimento per pesci carnivori.
Un'altra novita & Biogran Veggie, un cibo granulare vegetale, con
granuli piccoli e morbidi, per pesci in crescita. Prodac ha ideato
una nuova mangiatoia: puod essere ruotata a 360 gradi, ha la
capienza di 200 ml e presenta quattro possibilita di distribuzione
quotidiana.


https://youtu.be/j8FlJEYGa6I
https://youtu.be/jTEJ0EM4pjY
https://youtu.be/btMlCZKAW_g
https://youtu.be/fQqzgl1PTbU
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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Focus sulle lettiere
ecosostenibili per Prolena
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Vincenzo Bonacini, responsabile di produzione di Prolena

Prolena ha portato a Zoomark due brand di proprieta legati alle
lettiere naturali prodotte in Italia, Kiiwi e We Cat. L'azienda si
conferma attenta al mondo green e all'ecosostenibilita, utilizzando
energia pulita ottenuta da fotovoltaico di proprietd senza macchi-
nari che emettono CO2, | suoi prodotti sono ottenuti con materiali
di recupero e vengono utilizzati secondariamente per creare linee
di lettiere per gatti agglomeranti e non.

Record: nuovi snack
e collaborazioni con Kellog's
e Pringles

Davide Franco, amministratore di Rinaldo Franco-Record

A Zoomark ¢ stato presentato il rebranding del marchio Record,
che vede anche l'ingresso di nuove proposte a catalogo. Parti-
colari novita arrivano dal reparto snack con gli stick per cani e
gatti, i bocconcini per canifino ad arrivare agli snack estivi con

il gelato Bueno. Spazio anche a formule con farina di insetti e a
masticativi al collagene, alternativi all'osso in pelle bovina. E stata
presentata anche una linea superpremium di snack Made in Italy,
con ingredienti selezionati sia per cani che per gatti. Importanti
novita anche sul segmento giochi con accessori marchiati Kellog's
e Pringles e anche da tutto il comparto tolettatura, core business
dell'azienda, con linee professionali sia di cosmesi che di accessori
e attrezzature.
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Purina Pro Plan
per il benessere dei pet

Sibyl Pezzotta, South European MDO director di Nestlé

Con la gamma di prodotti Pro Plan, Purina mira a soddisfare le
esigenze nutrizionali sia dei cani sia dei gatti attraverso prodotti
studiati per bisogni quotidiani. Presentata in fiera anche la linea
Purina veterenary diet finalizzata alla cura di patologie specifiche.
Un‘altra innovazione proposta dall'azienda & la gamma di prodot-
ti supplement che supportano il benessere dei cani e dei gatti
lavorando su specifici bisogni, come la cura del derma, del pelo e
della pelle.

Focus su bisogni specifici
per Royal Canin

Valentina Menato, pet specialty retail director di Royal Canin

Royal Canin continua a investire nella cura dei pet. Hipoallerge-
nic Puppy e una referenza pensata per la cura del derma mentre
Anallegernic Mini & dedicata ai cani di piccola taglia. L'altra
grande novita ¢ il rilancio delle linea Feline Care Nutrition,
sviluppata in base alle esigenze dei gatti con formule specifiche
quali Urinary, Oral Care, Weight Management e una ricetta per il
controllo dell'appetito. La linea e stata rilanciata quest'anno con
dei pack in grado di comunicare efficacemente al consumatore i
test e le proprieta che sono alla base del prodotto.


https://youtu.be/U2aONCPb5Qs
https://youtu.be/ZNmD5XeO0GU
https://youtu.be/95eMUyhKYgM
https://youtu.be/QsCJ1j7gyWI
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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SUPERFOOD SNACKS

SCOPRI LA NUOVA GAMMA NATURAL TRAINER

Barrete preparate con cura al forno, con ingredienti naturali
e superfoods, gustose e facili da masticare
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Sanypet Forzal0: quattro
nuove referenze per le piccole
taglie

Giorgio Massoni, direttore generale di Sanypet-Forza1l0

Forza 10 Sanypet ha lanciato diverse novita: il sacco di carta del
mantenimento del prodotto cane riciclabile e compostabile e
Intestinal colon fase 1 con agnello e sorgo. Inoltre, la gamma Diet,
specifica per le intolleranze a singola fonte proteica animale ¢, tra
le novita, anche quattro nuove referenze pensate specificatamente
per i pet di piccola taglia.

Da Tecnozoo la linea Pure
Life e accessori puppy

Laura Proietti, consulente pet di Tecnozoo

Tecnozoo ha presentato la linea Pro-Nutrition, una linea di mangi-
mistica prodotta da un‘azienda francese. Sono disponibili sia una
gamma con formule che prevedono la presenza di cerali, Prestige,
sia una offerta di referenze grain free e gluten free, Pure Life.

Fra gli altri marchio nel portfolio di Tecnozoo, si trova anche
Beeztees che comprende alimenti, snack naturali e giochi. In
particolare la linea Puppy € composta da peluche al cui interno

€ possibile inserire un accessorio che simula il battito cardiaco
dell'animale, infondendo un senso di tranquillita nel cucciolo.
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Sweet Wipes, salviette e
traversine targate AmoreMio

Carlotta Capra, responsabile commerciale estero di Sweet Wipes

A Zoomark Sweet Wipes era presente con i suoi due principali
best seller a marchio AmoreMio: le salviettine detergenti presenti
in otto diverse fragranze e nella versione bio, e le traversine in due
formati diversi: 60x60 e 60x90 cm.

Terra Canis, prodotti 100%
human grade

Simone Cannella, Reparto Pet food di Ciam (distributore di Terra Canis
per I'ltalia)

Terra Canis ha partecipato al salone internazionale con tutte
le referenze di un‘azienda 100% human grade, con ingredienti
di massima qualita e prima scelta. Le referenze a pil alta
rotazione sono le Minis da 100 grammi per cani di piccola
taglia, le piti vendute sono le Classic e le Grain Free da 400
grammi, sono presenti anche le Light. Una novita di quest'an-
no di Terra Canis sono le ricette curative. La linea Terra

Felix comprende invece le referenze per i gatti tra cui quelle
monoproteiche e biproteiche.


https://youtu.be/qoVkAmnh1Js
https://youtu.be/SBn2u4kE28s
https://youtu.be/FvL9zHeP1Sc
https://youtu.be/fUooZHTXYYw
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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di carne MEATY TREATS

Tutta la bonta e il gusto di carne di alta qualita racchiusi
in 5 prodotti con deliziose carni accompagnate da
carote, mele o piselli, per dimostragli quanto lo amate.

Lt 4

BENEFICI

* processo di liofilizzazione per mantenere la bonta e il
gusto di vera carne & verdura

* gamma di 5 gusti
* senza zuccheri aggiunti/senza coloranti
artificiali/senza appetizzanti/senza

= 1L T i additivi/senza OGM

_____

gluten and
grain free
formula

COS'E LA LIOFILIZZAZIONE?

* la carne viene abbattuta poi messa in
camere sottovuoto

* 'umidita viene eliminata vaporizzando il ghiaccio
ad una temperatura sotto zero

* 'alimento liofilizzato viene sigillato in un
packaging ermetico

RISULTATO FINALE:
CUBETTI AL 100%
RICCHI DI GUSTO

PROPRIETA PRINCIPALI:

* processo all'avanguardia in quanto preserva le
proprietd nutrizionali dell'alimento

* non viene aggiunto nulla oltre agli ingredienti principali

* preserva gli aromi e gusti dell'alimento
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Tre Ponti: sicurezza, Trebifarma pulisce
funzionalita, comfort e colore e cura gli occhi

Silvia Cecconato, amministratrice delegata di Tre Ponti Da si|.1i§tra: I?esirée sznzi, amminisyratt?n.e delegat?: An?onell.a Carretta,
amministrazione e Arianna Ferranti, ufficio marketing di Trebifarma
Primo Holi & la nuova collezione di pettorine pensata e Disavventura per Trebifarma a causa del maltempo. Nonostante alcune
realizzata in Italia da Tre Ponti per chi cerca sicurezza, funzio- difficolta I'azienda & stata presente in fiera per presentare alcune soluzioni
nalita, comfort e colori vibranti. Questi modelli sono pensati in per la cura e la pulizia del pet. Siccostil Spyray & un prodotto oftalmico che,
particolare per le razze con un dorso lineare fino all'attacco del grazie all'erogatore, realizza una delicata nebulizzazione della soluzione, do-
collo, come Labrador, Golden Retriever e Border Collie. Grazie nando sollievo anche alla zona palpebrale e perioculare in caso di secchez-
al materiale bispalmato la pettorina si adatta perfettamente al za, disidratazione e ipersensibilita. Sono disponibili anche delle salviette in
pet, creando una struttura ergonomica comoda e funzionale. Il cotone soffice traforato imbevute in una soluzione dalle proprieta calmanti.
sottopancia regolabile consente una vestibilita ottimale, men- Zetamax & uno spray a base di oli essenziali per la protezione del manto du-
tre limbottitura frontale riduce la pressione evitando sfrega- rante i periodi di maggiore esposizione, mentre 3B Igienizzante & uno spray
menti e irritazioni, specialmente in caso di improwvisi strattoni. a base acquosa con perossido di idrogeno e clorexidina.

Tyler Packaging pensa sempre
piu alriciclo

Il sacco riciclabile 100% in polietilene fra i best seller di Tyler. Il packaging di Tyler
ha come caratteristiche quello di essere al 100% riciclabile, & dotato di un LCA (life
cycle assessment) un indicatore che permette di definire in maniera molto precisa
i livelli di sostenibilita in termini di risparmio dell'acqua, risparmio di combustibile
fossile e riduzione delle emissioni di CO2.

Andrea Mosca, European business development manager di Tyler Packaging

Vincent Uno, la nuova linea Vitakraft: qualita,
monoproteica di Vincent Petfood innovazione, sostenibilita

\

David Cerboni, responsabile comunicazione di Vitakraft

Giuseppe Lorusso, responsabile commerciale per I'ltalia di Vincent Petfood Vitakraft ha presentato alcune novita sia per il pet food che per il pet
care. Tra i prodotti da segnalare gli snack per cani e gatti totalmente
vegetariani, realizzati con un ridotto consumo di suolo e acqua. Sempre
in tema di sostenibilita sono stati lanciati giochi per cani e gatti realizza-
ti con materiali riutilizzabili da fonti sostenibili. Tra i prodotti presentati
ci sono anche gli shampoo ai cereali e un colluttorio per ligiene orale.
Alla fiera e stata data visibilita anche a collari antiparassitari, giochi,
tiragraffi, prodotti per il comfort.

Vincent Petfood ha presentato a Zoomark Vincent Uno, la linea Super-
premium monoproteica. L'alimento & disponibile in quattro referenze:
tonno, anatra, agnello, maiale, quest'ultimo nella versione grain-free. In
progetto ci sono altre ricette per la gamma. | formati sono da 2,5 e 12
chili. Lalinea Superpremium presenta anche una grafica e un packa-
ging innovativo e immediato.
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https://youtu.be/1EG7B4l_lQ0
https://youtu.be/0kJnjat82X0
https://youtu.be/nfYNHKgCG70
https://youtu.be/BJbl5rpJKOc
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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LE VIDEO INTERVISTE DA ZOOMARK 2023

Movoflex, lintegratore
articolare di Virbac

Gian Luca Bassi direttore marketing di Virbac

A Zoomark e stata nuovamente presentata agli operatori la linea
Virbac con particolare attenzione ad alcune novita. Movoflex ¢ il
nuovo integratore articolare, masticabile e appetibile, pensato per
agevolare la somministrazione all'animale, presenta una serie di
principi attivi che aiutano a sostenere le articolazioni e a rinnovar-
le. E adatto ai cani di qualsiasi eta o razza.

Zolux pensa ai piccoli roditori

Imma Vanacore, events e communication manager di Zolux

Allo stand Zolux sono stati lanciati i nuovi accessori per I'alimen-
tazione e l'intrattenimento di conigli e porcellini d'india: queste
proposte sono pensate per offrire uno spazio confortevole e
abitabile ai piccoli mammiferi. | prodotti sono stati sviluppati in
collaborazione con dei consumatori tester e sono stati approvati
dai veterinari. Ogni prodotto & stato studiato nella scelta dei
tessuti, delle dimensioni o dei materiali per adattarsi alle esigenze
fisiche e comportamentali dell'animale. La maggior parte degli
articoli & fabbricata a partire di materiali riciclati come ad esempio
i tessuti, mentre i prodotti in legno sono certificati FSC.
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Whitebridge lancia le gamme
complete e bilanciate Schesir

Giorgio Montefusco, marketing manager di Whitebridge Pet Brands

Schesir quest'anno cambia completamente volto, con un nuovo
brand e packaging e una nuova filosofia nutrizionale. Un brand che
ha avuto da sempre il suo core business nel food complementare,
in fiera ha lanciato una gamma di prodotti completi e bilanciati

per gatti senior, kitten e con esigenze specifiche. Afterdark & una
linea grain free che comprende nella ricetta le interiora che il gatto
mangia in natura. Viene proposta anche la linea baby per lo svez-
zamento come Baby Thrive - che & un supplement che serve peri
gattini che hanno difficolta a crescere - e prodotti in mousse come
Special, Skin and Coat, Light, Exigent per gatti con esigenze partico-
lari. Silver, invece, & la gamma con double texture per gli esemplari
anziani. Infine, Schesir & entrata nel segmento degli snack con gli
Stix e quello dei topper con Schesir Functions, una purea di zucca
senza carne, che serve per migliorare la digeribilita dei gatti.

Zoodiaco presenta la gamma
Prolife Diet

Mauro Vitali, presidente di Zoodiaco

Zoodiaco, nel trentesimo anno di attivita, ha presentato le
linee di prodotti presenti sul mercato e alcune novita, come
Prolife Diet, gamma dedicata ai prodotti dietetici. Zoodiaco
con la propria rete di vendita e di informazione € sempre
presente sul mercato per mostrare i propri prodotti a tutti i
rivenditori specializzati.


https://youtu.be/a05dLkSNLqE
https://youtu.be/RMnvtjH4QDM
https://youtu.be/XzLtkagdCIw
https://youtu.be/k_ItlnHwUac
https://www.youtube.com/playlist?list=PLazEfopmeIN0XEiX3xdg6-uopwW_iD326
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AZIENDA

Zoodiaco, 30 anni
a fianco del trade

Dal 1993 I'azienda consortile che coinvolge sei piattaforme distributive commercializza
all'interno del canale specializzato nove brand, tra cui Prolife. «L'incidenza maggiore

del giro d'affari é rappresentata dal dry food. Sta crescendo velocemente anche il marchio
premium Together grazie all ottimo rapporto qualita/prezzo. Un forte impulso lo stiamo

riscontrando anche dalla rinnovata Prolife Diet» dichiara il nuovo presidente Mauro Vitali.

di Elena Scandroglio

Trent’anni di attivita, un fatturato di 43,5
milioni di euro, sei piattaforme distributive
che assicurano una copertura nazionale,
nove brand di proprieta per quasi 1.000
prodotti a catalogo, circa 3.500 partner
commerciali presenti in tutta Italia. Questi
dati sintetizzano Zoodiaco, un gruppo di
sei aziende consorziate, tutte realta im-
prenditoriali radicate nel proprio territorio,
specializzate nella commercializzazione di
prodotti a marchio proprio e di servizi di
elevata qualita nel settore pet e green. La
compagine aziendale € oggi molto nota per
Prolife, brand di alimenti superpremium
leader di settore, distribuito attraverso il
canale specializzato.

Ad esso Zoodiaco ha scelto di rivolgersi in
maniera esclusiva e dedicata fin dalla sua
fondazione, nel 1993, grazie all'intuizione

di due soci fondatori, Gabriele Galiazzo e
Giorgio Scassini, che si sono avvicendati
nel ruolo di presidente e vicepresidente
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La scheda

1993 / Anno di fondazione
6 / i soci/piattaforme distributive: Vitali
Lorenzo srl, Galiazzo&C. srl, Rosetti srl,

Agromarket srl, Ruscito srl, Floemy srl

3.500 / clienti-punti vendita
specializzati

1.000 / numero referenza a catalogo
9/ibrand trattati: 7 per il pet, 2 per il green

del Consiglio di amministrazione fino allo
scorso marzo, quando sono state rinno-
vate le cariche. Oggi il nuovo presidente

& Mauro Vitali, affiancato, in qualita di
consiglieri, dai rappresentanti della secon-
da generazione delle altre aziende socie.

«I fondatori e amministratori precedenti

e Al TS e

43,5 / milioni di fatturato 2022
100/ addetti

40 / agenti

30/ informatori medici veterinari

hanno ritenuto fosse giunto il momento di
favorire l'intraprendenza delle nuove gene-
razioni, indirizzando nel contempo il pro-
prio impegno nello sviluppo delle attivita
produttive del gruppo. Le nuove cariche
rispondono anche all'esigenza di garantire
la continuita aziendale, valorizzando il
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La storia

Nascita Creazione dei Nascita linea
del Consorzio brand Club dei superpremium
Golosi e Still Club Proflife

Mauro Vitali, dallo scorso marzo nuovo
presidente del Consiglio di amministrazione

del Consorzio Zoodiaco Nuova linea Nuova linea Inizio produzione
premium Veterinary Prolife Made in Italy
Together

contributo delle nuove generazioni che
operano da diversi anni all'interno delle
loro aziende» afferma il neopresidente del
Cda Mauro Vitali. Il rinnovamento della N oo B BB B emo oo
compagine del board non si tradurra in un
cambiamento radicale dell'attuale strategia
aziendale. «Il nostro obiettivo» precisa Vitali
«& di evolvere in continuita con la storia di
Zoodiaco, puntiamo a proseguire nel nostro
percorso di crescita. Per farlo, in un contesto
complesso e in continua evoluzione come
quello attuale, la nostra priorita é riuscire a
captare i segnali di possibili cambiamenti, in
grado di modificare le abitudini di acquisto
dei consumatori, ed essere proattivi insieme
ai nostri partner commerciali».

Nuova linea Prolife diet

NUTRIGENOMIC

e @ e SYSTEM

i
UN UNICUUM NEL SETTORE /
La formula operativa scelta da Zoodiaco
costituisce da sempre un'unicita nel settore:
l'azienda commercializza prodotti di elevata
qualita oltre a proporre servizi per il trade,
soluzioni di marketing e di comunicazione.
«La compagine societaria & nata inizialmen-
te con lo scopo di gestire delle commodities
da aggiungere a brand che venivano distri-
buiti dalle piattaforme. Per farlo abbiamo
costituito un consorzio, ma gia a a distanza
di pochi anni abbiamo scelto di creare e
distribuire solo prodotti a marchio nostro»
racconta Vitali. Oggi i sei soci-imprenditori
di Zoodiaco, con sede a Rovigo, sviluppano
una strategia commerciale e di marketing
nazionale, che si coniuga con l'attivita | T
locale delle piattaforme per la distribuzione 4 ”-
dei prodotti e I'assistenza alla vendita sul ' R
territorio. Il catalogo pet si compone di 2 “fe
sette marchi: Prolife, brand superpremium, I Pan [ gm
Golosi e Still, i primi immessi sul mercato 4 ' :
nel 1997, Together, brand premium lanciato

a fine 2021 Oikos, Affex e Mondo Baffo. ) ) . . L ) ) .

. . . Foto di gruppo dello staff di sede di Zoodiaco. Da sinistra in senso orario: Massimo Casaburi (responsa-
T.Uttl sgno ?lzlccomunatl dalla n:ledemma . bile Vet Italia), Sara Maniezzi (amministrazione e logistica), Gabriele Galiazzo (socio fondatore), Marta
filosofia aziendale: proporre ai consumatori Salice (responsabile ufficio stampa e mktg), Nicola Giandoso e Gianluca Giuliacci (marketing e comuni-
e ai loro pet prodotti eccellenti, dall'elevato cazione)
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AZIENDA

contenuto tecnico e innovativo, concepiti per
assicurare e garantire il benessere dell'ani-
male e la soddisfazione delle sue esigenze.

A livello merceologico, i brand propongono
food secco e umido per cane e gatto, food
per roditori, acquariologia e ornitologia,
articoli non food come le lettiere e altri
articoli per l'igiene. «Nel nostro fatturato,
l'incidenza maggiore € rappresentata da
alimenti per cane e gatto secco, dove il
brand che sviluppa valori pit elevati e sicu-
ramente Prolife. Sta crescendo velocemen-
te il nuovo brand Together che riteniamo
possa diventare un'ottima opportunita
grazie all'ottimo rapporto qualita/prezzo
della sua proposta nel segmento premium.
Un forte impulso lo stiamo riscontrando
anche dalla rinnovata Prolife Diet, pre-
sentata solo qualche mese fa, dedicata agli
alimenti dietetici per la cura delle principa-
li patologie del cane e del gatto. Il secondo
settore merceologico in termini di inci-
denza é quello degli alimenti cane e gatto
umidi, a seguire poi ci sono quelli comple-
mentari, biscotti e snack, quindi l'igiene e
gli alimenti per animali diversi».

FOCUS SUL TRADE /

Limpegno e l'attenzione di Zoodiaco sono da
sempre rivolti al canale specializzato, partner
commerciale privilegiato per la distribuzione
di tuttiisuoi brand. Oltre che di prodotti de-
dicati, questa partnership si avvale e alimenta
di attivita di co-marketing e di comunicazione
dedicate, sviluppate sulla base della condivi-
sione con il negoziante delle problematiche

di mercato e delle sue specifiche esigenze.
Altrettanto strategiche sono la consulenza e
la formazione a tutto tondo che spazia dalla
gestione del layout fino alla messa in campo
di attivita in store e alla realizzazione di mer-
chandising personalizzato.

«Zoodiaco si € sempre posto come partner
commerciale del canale specializzato, che rite-
niamo sia costantemente riuscito a sviluppa-
re e mantenere elevato il valore dei prodotti
che tratta e gestisce» spiega il presidente.
«Ritengo che questo rapporto privilegiato
continuera anche in futuro, perché permette
di instaurare con il consumatore finale quella
relazione e quel rapporto indispensabili per
trasferire i valori e l'elevata qualita rappresen-
tati dai nostri brand».

La strategia di brand di Zoodiaco si basa da
sempre sull'elevata qualita della proposta.

Al tempo stesso € in grado di coprire fasce di
prezzo differenti, e per rispondere ai cam-
biamenti in atto nel mercato & sempre pit
attenta anche a quella parte della clientela
costituita da consumatori che vedono la pro-
pria capacita di acquisto in calo. Ad esempio,
l'introduzione di Together, una linea premium
dalle caratteristiche qualitative importanti,

€ con un posizionamento competitivo, va in
quella direzione sempre con l'intento di sup-
portare al meglio il canale specializzato.
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food generation |
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segmento dry standard.
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Lettiere e prodotti per la cura e l'igiene di gatti
Mondo Baffo proco 4 P glenedle

e piccoli mammiferi.

il futuro della
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La strategia di brand di Zoodiaco si basa da sempre sull'elevata qualita della proposta. Al tempo stesso
e in grado di coprire fasce di prezzo differenti, e per rispondere ai cambiamenti in atto nel mercato
e sempre pit attenta anche a quella parte di consumatori che vedono la propria capacita di acquisto in calo
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CANALE

Mr. Biboo: cura del pet
e dell'ambiente

Nonostante la giovane storia, l'insegna triestina, nata nel 2022, si caratterizza per

un progetto ben chiaro e originale. L'attenta ricerca di prodotti ecologici e sostenibili,

i fornitori scelti in Italia e in Europa rappresentano il punto di forza e la cifra di questo
pet shop che attira molti clienti, anche da oltre confine.

di Francesco Graffagnino

a storia di Mr. Biboo, pet shop di
Basovizza frazione di Trieste, nato nel
2022, € del tutto particolare: il brand che
da nome al negozio parte infatti da un
fumetto e un cartone animato che rap-
presentano un cane supereroe, Mr. Biboo
appunto, che aiuta e difende gli animali
in difficolta o maltrattati. Questa idea di
marketing, che ha poi lanciato il negozio
fisico aperto un anno fa, indica chiara-
mente la mission del brand. Infatti, come
spiega la titolare e fondatrice Giovanna
Lombardi, Mr. Biboo nasce come un
marchio attento all'ambiente, alla soste-
nibilita e al benessere dei pet e il modello
di business dell'azienda conferma tale
ambizione.

L'OFFERTA DI PRODOTTI /

La strategia di Mr. Biboo si basa soprat-
tutto sulla vendita di prodotti alimentari
biologici e di accessori made in Italy o
realizzati in Europa, con un’'attenzione
particolare verso i marchi di piccoli arti-
giani. Lassortimento si focalizza soprat-
tutto sull'offerta di aziende provenienti
dall'ltalia e dalla Germania: «Favoriamo
la presenza di brand che producono cibo
umido utilizzando tecniche casalinghe,
come la cottura a vaso, e biscotti artigia-
nali Il punto principale che guardiamo
resta sempre la sostenibilita» ha spiegato
la titolare. Tra i prodotti a scaffale dell'in-
segna si trova ad esempio una selezione
di alimenti umidi senza cereali, alcuni
confezionati in vasetti di vetro; vengono
privilegiate le proposte che si fondano

su un approccio ecologico e sostenibile
alla produzione delle proteine necessarie
all'alimentazione del cane. Si trovano
anche referenze molto particolari e spe-
cifiche, come I'alimento a base di larve di
Hermetia Illucens peri cani con problemi
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La scheda

Nome azienda / Mr.Biboo

Indirizzo / Via Dragotin Kette, 5/1, 34149
Basovizza TS

Sito / www.mrbiboo.com

Facebook / mr biboo

Instagram / @mr_biboosuperhero
Linkedin / www.linkedin.com/company/
mr-biboo/

Anno fondazione / 2022

Titolare / Giovanna Lombardi
Superficie negozio / 30mq

Numero referenze food / 20

Numero referenze accessori/ 20
Numero marchi food / 20

Numero marchi no food / 20

La strategia di Mr. Biboo si basa soprattutto
sulla vendita di prodotti alimentari biologici e di
accessori Made in Italy o realizzati in Europa, con
un'attenzione particolare verso i marchi di piccoli
artigiani

rir.Biboo

Servizi offerti al cliente / consegna
a domicilio; consulenza con veterinari
Orario di apertura / 9.30-13.00 —16.00-18.30
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CANALE

Giovanna Lombardi, titolare e fondatrice
di Mr. Biboo

allergici che necessitano di una dieta di
eliminazione e di proteine facilmente
digeribili.

LA CLIENTELA /

La clientela viene dunque ingaggiata
puntando su una varieta di prodotti
alternativi e rari anche nel comparto dry,
come ad esempio le crocchette artigianali
a base di farro o senza cereali: «Cerco

di offrire crocchette prodotte solo con
l'utilizzo di proteine provenienti da ani-
mali selvatici o allevati allo stato brado,
evitando gli allevamenti intensivi» ha
raccontato Lombardi. Infatti il target di
pubblico a cui fa riferimento il negozio e
rappresentato dai pet owners di animali

domestici con problemi di salute che quin-

di cercano prodotti biologici di qualita,
alimenti poco processati, ricette con una
ridotta lista degli ingredienti.

Non manca anche un'attenzione verso
proposte pensate per destinazioni di
utilizzo davvero particolari. Fra queste
sitrovano i kit che contengono tutto il
necessario per i pet quando si viaggia:
snack, salviette igienizzanti e sacchetti. Le
box sono rivolte anche a hotel, ristoranti,
spiagge e a tutte le strutture pet friendly
che puntano a distinguersi e offrire il me-
glio in termini di servizi e originalita.

PROSPETTIVE DI MR. BIBOO /

Fra le priorita dell'azienda c’eé I'imple-
mentazione del sito e dell'e-commerce,
che integra il progetto del punto vendita
fisico: «Dobbiamo potenziare e far partire
il negozio online che & ancora in fase di
sviluppo; per il futuro magari valutere-
mo la possibilita di aprire un altro shop
fisico. Al momento il nostro negozio € in
una posizione strategica, dal momento
che tanti consumatori vengono da oltre
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Tra i prodotti a scaffale dell'insegna si trova an-
che una selezione di alimenti umidi senza cereali,
alcuni confezionati in vasetti di vetro

Il target di pubblico del negozio sono i pet owners
di animali domestici con problemi di salute

che quindi cercano prodotti biologici di qualita,
alimenti poco processati e ricette con una ridotta
lista degli ingredienti

confine, ad esempio dalla Croazia, dove
molti proprietari di animali domestici
sono attenti e mostrano interesse per i
nostri prodotti».

Mr. Biboo offre un'esperienza di vendita
personalizzata e molti clienti apprezzano
la qualita e I'uso delle materie prime nei
prodotti. Per incentivare le vendite sono
state attivate campagne di sconti e sono
state introdotte tessere fedelta. Lo shop

\

si dimostra appetibile anche per chi
e attento al prezzo: «Il mercato sta
cambiando e anche i prodotti di fa-
scia bassa hanno aumentato i prezzi.
Pertanto, puo capitare che alcuni
clienti entrino pensando di trovare
prezzi molto alti, ma poi in realta

la leggera differenza tra i prodotti

di qualita inferiore e i nostri non spa-
venta piu il cliente».
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Limportanza
delle donazioni di sangue

Non tutti ne sono a conoscenza, ma i cani e gatti, proprio come le persone, possono
diventare donatori e contribuire cosi alla salute di altri animali che necessitano

di cure specifiche. Le trasfusioni sono sempre pit richieste e sono utilizzate
principalmente nei soggetti anemici, o sottoposti a interventi chirurgici che causano
ingenti perdite ematiche, oppure in caso di emorragie o manovre di rianimazione.

di Roberto Cavazzoni, direttore Federchimica Aisa, Associazione Nazionale Imprese della Salute Animale

Anche inostri animali da compagnia
possono essere dei perfetti candidati per
diventare donatori di sangue. Non tutti

ne sONo a conoscenza, ma i cani e gatti,
proprio come le persone, possono donare il
sangue e contribuire cosi alla salute di altri
animali che necessitano di cure specifiche.
1114 giugno ricorre la Giornata mondiale
del donatore di sangue, occasione nella
quale come Aisa vogliamo sottolineare
proprio il ruolo di questo piccolo grande
gesto che pet e pet owner possono compie-
re e contribuire alla diffusione di informa-
zioni utili circa la procedura. Per la buona
riuscita delle operazioni chirurgiche o per
intervenire in situazioni di emergenza, e
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necessario avere a disposizione del sangue
compatibile per effettuare trasfusioni,

cosi da garantire la normale ossigenazione
dei tessuti. Lattenzione verso la salute e

il benessere degli animali da compagnia
secondo l'approccio one health di cui
l'associazione si fa promotrice passa infatti
anche attraverso azioni quotidiane e di
impatto come la donazione.

LINEE GUIDA /

La medicina trasfusionale in ambito
veterinario segue la “Linea guida relativa
all'esercizio delle attivita sanitarie riguar-
danti la medicina trasfusionale in campo
veterinario” del Ministero della Salute, che
disciplina approvvigionamento, idoneita
del donatore, trasporto e somministra-
zione del sangue. Esistono degli elemen-
ti generali che indicano l'idoneita alla
donazione. Per i canj, il peso deve essere di
almeno 25 kg, i gatti devono pesare almeno
5 kg mentre la fasciadetaetraizegli

8 annij; gli animali devono anche essere

in regola con vaccinazioni e profilassi,

e presentare un buono stato di salute. I
candidati si devono poi sottoporre a un
esame clinico approfondito. La donazione
€ una procedura minimamente invasiva,
sicura e priva di stress per il donatore. Se
I'animale dovesse presentarsi particolar-
mente agitato, & possibile fare una leggera
sedazione al fine di tranquillizzarlo. Il
prelievo avviene solitamente dal collo o
dalle zampe anteriori.

DOVE/

Il sangue puo essere prelevato al bisogno
dai numerosi centri veterinari presenti
sul territorio, oppure le strutture che lo
necessitano possono acquisirlo da centri
autorizzati per lo stoccaggio. Questi centri,
come ad esempio I'Istituto Zooprofilattico

Sperimentale delle Venezie, mettono a
disposizione dei veterinari sangue intero
conservato, pronto all'uso in situazioni

di emergenza e controllato dal punto

di vista sanitario. Le strutture veteri-
narie hanno anche delle proprie liste di
contatti da poter chiamare al bisogno, per
emergenze oppure in caso di interventi
prestabiliti. Da qualche anno, esiste an-
che una banca dati nazionale, finanziata
dal fondo sociale “Almore Fund” di Almo
Nature e patrocinata dall’Associazione
Nazionale dei Medici Veterinari Italiani
(Anmvi) e dalla Federazione Nazionale
Ordine Veterinari Italiani (Fnovi), che per-
mette di velocizzare la ricerca di possibili
donatori.

I GRUPPI PRINCIPALI/

Un ulteriore elemento da tenere in consi-
derazione quando si parla di trasfusione,
proprio come accade in umana, & il grup-
po sanguigno di donatore e ricevente, che
deve essere compatibile. Nel cane ci sono
sette gruppi sanguigni principali, inden-
tificati con la sigla DEA (Dog Erytrocytes
Antigen): il pit diffuso é il gruppo DEA 1.1,
che si puo dividere in positivo e negativo.
I soggetti negativi sono considerati dona-
tori universali. Per i gatti, invece, esistono
tre gruppi: A, che € il piti comune, B e AB
che sono invece piu rari.

Le trasfusioni sono sempre pit richieste
e sono utilizzate principalmente nei cani
e nei gatti soggetti da anemia, da pet
sottoposti a interventi chirurgici che cau-
sano ingenti perdite di sangue, oppure in
caso di emorragie o manovre di rianima-
zione. Diventare donatore é un atto di
solidarieta, una procedura volontaria e
gratuita, che porta vantaggi a chi dona -1i
pet sono sottoposti gratuitamente agli

esami di controllo — e a chi lo riceve. "’.'
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PEDIGREE DENTASTIX™

per conquistare ancora piu shoppers
e generare valore per la categoria

Pedigree Dentastix € lo snack per I’igiene Orale del cane con Tripla Azione,
senza aggiunta di zuccheri, aromi artificiali o coloranti.

Da oggi, tutte le confezioni di cartone dei formati piu grandi sono riciclabili al 100%.
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Non vi lasciamo soli

L'importanza di un'associazione datoriale come Acad Confcommercio é soprattutto
nell'ascolto, nel dialogo e nel sostegno degli iscritti. Un supporto che mira a far ricono-
scere a livello istituzionale una professione come quella dei toelettatori per avere ga-

rantite piu tutele.

di Davide D'Adda, presidente Acad Confocommercio

Perché appartenere a un'associazione
datoriale? Molto spesso mi sento chiede-
re, da colleghi operatori del settore pet
care, quale sia il beneficio di iscriversi. La
risposta, a dire il vero, € piuttosto sempli-
ce: il riconoscimento della categoria. Ma
cosa si intende per “riconoscimento di una
categoria”? Ecco questa é una risposta pit
articolata e complessa da dare. Un terreno
nel quale per anni varie associazioni si
sono imbattute, se ne sono fatte porta-
bandiera e ne sono rimaste impantanate.
Impegnate di fatto piu a provvedere alla
crescita del numero degli associati (e dei
bilanci associativi) che non a fare I'interes-
se dell'associato stesso. Impegnarsi per il
riconoscimento di una categoria significa
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pensare alle tutele della categoria che l'as-
sociazione datoriale rappresenta. Significa
parlare con i propri iscritti, ascoltarne i
problemi, farli propri e portarli in discus-
sione con i rappresentanti politici locali,
regionali o nazionali.

Se chi rappresenta I'associazione ha ope-
rato bene, si arriva a una risoluzione del
“problema’, a una vittoria che poi l'orga-
nizzazione mette a disposizione di tutti i
professionisti del settore.

Questo é stato evidente durante i due
lockdown della primavera 2020 e del mar-
70 2021, quando il lavoro svolto da Acad
Confcommercio ha portato alla ripresa
delle attivita di toelettatura in Lombardia,
Toscana e poi in altre regioni, a beneficio

di tutti gli operatori della categoria, che
fossero soci o0 meno.

QUESTIONI DI SALUTE /

Le “tutele” non riguardano solo il diritto
al lavoro, ma anche la salvaguardia della
salute. Solo nelle ultime settimane ci sono
state segnalate diverse problematiche.
Una collega alcuni mesi fa é stata operata
al cuore con l'introduzione di uno stent
coronarico che le impedira di stare in
piedi per ore (cosa per altro usuale per
una toelettatrice); per questa ragione la
collega si € rivolta all'Inail per la richiesta
di invalidita. La risposta € stata negativa
perché la professione di toelettatrice

non é riconosciuta e quindi non esistono
parametri utili per considerarla “attivita
usurante”.

Un altro collega ha dovuto ricorrere a
una visita da un angiologo. Dopo piu di
40 anni di lavoro “in piedi”, dovra farsi
operare alle vene perdendo giorni di la-
voro. Purtroppo un toelettatore di piu di
60 anni non ha diritto a rimborsi proprio
perché questa professione non € ricono-
sciuta, non ha identita, non é classificata...
Questa professione, semplicemente, non
esiste; senza una associazione di sostegno,
il toelettatore di fatto € solo.

LAMENTELE INUTILI/

Limportanza di una istituzione come
Acad e racchiusa in queste righe. Acad
Confcommercio ascolta, aiuta e dove ser-
ve interviene e sostiene il lavoratore nelle
sue richieste e tutele, questo & il nostro
compito e mandato. Ma non ci si pud
aspettare che qualcuno risolva i problemi
di uno “sconosciuto”. Non si puo inveire
contro le associazioni definite «tutte
uguali e che non mi rappresentano» se
poi non se ne fa parte e non si partecipa
al cambiamento. Solo la vera e produttiva
collaborazione tra operatori del settore

e associazione, puo portare al raggiungi-
mento degli obbiettivi di riconoscimento
e tutela; diversamente, ogni lamentela
urlata al vento (o sui social) rimane un
capriccio improduttivo. .'.'o



PRESTIGE,
il richiamo del pet food Italiano.

PRESTIGE
Linea di alta qualita completa e bilanciata per cani e gatti.

Monoproteica e con idrolizzato di carne o pesce fresco. Cennq mo

Ipoallergenica, altamente digeribile e appetibile. BET FOOD

Vieni a scoprire PRESTIGE e le altre linee su cennamopetfood.it
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Preparare i giovani
imprenditori

Apa Confartigianato e Milano Pet hanno avviato un progetto di formazione

per i professionisti del settore pet care, dai titolari di negozi ai liberi

professionisti come cat sitter, esperti della relazione felina, tecnici veterinari

e consulenti creativi. Il percorso non si limita soltanto a fornire nozioni teoriche

e pratiche sulla cura dell animale, ma anche relative al marketing e alla comunicazione.

di Virginia Rabosio

Cat sitter, consulenti della relazione
felina, tecnici veterinari e consulenti
creativi: sono solo alcune delle profes-
sioni emergenti nel settore del pet care.
In un mercato in cosi forte crescita ed
espansione, il coinvolgimento dei giovani
e diventato fondamentale. Con la nascita
della filiera dedicata al mondo del pet,
APA Confartigianato, insieme alla societa
di consulenza creativa Milano Pet, non si
dedica solo agli operatori gia presenti nel
settore, ma pone la sua attenzione anche
alle figure professionali emergenti.

Nasce cosi un progetto di formazione
professionale di Apa Confartigianato

e Milano Pet per tutti questi operatori
ancora poco riconosciuti, che non si limiti
soltanto a dare loro nozioni teoriche e
pratiche sulla cura dell'animale, ma an-
che relative al marketing e alla comunica-
zione. [ giovani addetti ai lavori avranno
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cosl la possibilita di diventare impren-
ditori di sé stessi per essere sempre pit
competitivi sul mercato, sviluppando
una propria professionalita e un proprio
brand. Il personal branding passa a

oggi soprattutto attraverso la comuni-
cazione online e i social network, che
sono diventati uno strumento di lavoro
molto importante: basti pensare che

il 64% delle persone preferisce contat-
tare le aziende sui social piuttosto che
chiamare o inviare una mail. Pertanto,
soprattutto per liberi professionisti, & di-
ventato fondamentale utilizzare questi
strumenti, utili per farsi conoscere da
un ampio pubblico di persone in diverse
citta, creare una community interessata
e aggiornata sul proprio lavoro, mo-
strare le proprie capacita professionali

e i propri successi, presentare i servizi
offerti, fare rete con altri professionisti e
raccogliere recensioni dai clienti.

LA COLLABORAZIONE/

Parte da qui 'esigenza di avere una
formazione non solo legata alla profes-
sione in sé, ma anche all'imprenditoria
e al marketing. Questo progetto di Apa
Confartigianato coinvolge tutti gli ope-
ratori del settore, dal titolare di pet shop
ai liberi professionisti come consulenti e
pet sitter, prevedendo webinar gratu-

iti informativi, corsi di formazione ed
esercitazioni sul campo. A tal proposito,
grazie alla collaborazione tra la Milano
Pet e I'Universita degli studi di Milano,
sono stati coinvolti lo scorso 4 maggio
anche gli studenti universitari del corso
di Laurea di Allevamento e Benessere
animale. Liniziativa aveva lo scopo di
mostrare una realta imprenditoria-

le innovativa e basata sul benessere

del gatto, nel pieno rispetto delle sue

esigenze etologiche e sanitarie. Levento
si é svolto in Condomicio, una struttura
di pensionamento per gatti senza gabbie,
dove gli studenti hanno potuto osservare
sul campo gli animali interagire tra loro,
con il personale e i proprietari, mostran-
do loro gli animali in un contesto confor-
tevole, protetto ed etico. Lesercitazione
stata tenuta dalla biologa Virginia Rabo-
sio e Massimo Persichino di Milano Pet e
ha previsto non solo nozioni etologiche
sul gatto, ma anche su come nasce un
prodotto per animali. Agli studenti infatti
€ stato mostrato come mettere in pratica
le conoscenze teoriche per lo sviluppo di
prodotti per gatti partendo dall'osserva-
zione dell'animale, dalla scelta di mate-
riali e materie prime, fino ad arrivare a
collaudo e vendita.

CONSULENZA CREATIVA /

Questo ha aperto la possibilita agli stu-
denti di affacciarsi ad un nuovo mondo,
quello del consulente creativo aziendale,
una figura oggi carente nel settore pet
care. In occasione di Zoomark Interna-
tional, la vetrina internazionale di rife-
rimento per le aziende di tutta la filiera
Pet, che si & tenuta dal 15 al 17 maggio

a BolognaFiere, i giovani studenti sono
stati incentivati a partecipare, cosi da
poter conoscere le diverse realta azien-
dali e imprenditoriali che si affacciano
su questo settore. «Siamo contenti di
aver aperto questo dialogo con i giovani
studenti tirocinanti e futuri operatori,
dando visibilita anche alla professione
del consulente creativo aziendale» ha
affermato Massimo Persichino. «Siamo
inoltre entusiasti della collaborazione
con I'Universita, che consentira di porta-
re innovazione nel settore grazie soprat-
tutto all'attivita di ricercan. 0'."
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Aipa, gioco di squadra
a Zoomark

Durante il salone internazionale, tanti gli incontri, i dialoghi e le relazioni intessute
dall'associazione per sensibilizzare gli operatori sulle urgenze e le necessita del settore
dell'acquariologia. Con uno squardo a quello che accade negli altri Paesi.

di Carlo Speranza, titolare T.A.E. Trans Aquarium Fish e consigliere A.LP.A. - Associazione Italiana Piccoli Animali

onclusa l'edizione 2023 di Zoomark
International, arriva il momento di fare un
bilancio, definire le aspettative ed esultare per
irisultati ottenuti. Aipa era presente in fiera a
Bologna con uno stand dedicato, presieduto
dal consigliere Carlo Speranza e dall'associato
Luca Lazzari, in rappresentanza del mondo
dell'acquariologia. Nonostante da qualche
tempo l'associazione si sia aperta anche
al mondo degli altri piccoli animali finora
non rappresentati da altre sigle di categoria,
ultimamente ci siamo focalizzati in partico-
lare sui pesci tropicali ornamentali, tra i piti
duramente colpiti a livello normativo negli
ultimi tempi. Durante il salone, Aipa ha messo
in campo un proficuo gioco di squadra che
ha coinvolto anche il segretario Marco Alvise
Pan che ha partecipato a un'importante
riunione tra le maggiori associazioni europee;
un'occasione di confronto per capire cosa stia
succedendo negli altri Paesi a questo settore e
come stiano affrontando le varie problemati-
che. Per il futuro del comparto acquariologia,
é necessario infatti che le norme siano chiare
e uguali in tutta la Comunita Europea.

ILLAVORO/

Ringraziamo con l'occasione le Asl e i diri-
genti veterinari che ci hanno fatto visita e
con i quali ha avuto inizio un confronto e

un dialogo di vitale importanza per poter
fare chiarezza sulle nuove normative e sulla
loro applicazione. Un'attivita di mediazione
con le istituzioni per la necessita di definire
regole chiare e ridurre I'impatto delle norme
in maniera ragionevole sullo svolgimento del
lavoro. Lopera che é stata portata avanti du-
rante Zoomark, € stata soprattutto quella di
rispondere alle domande degli operatori che
si sono fermati, metterli al corrente dell’at-
tuale situazione di cambiamento normativo
e dei pericoli che il settore sta vivendo. Anche
per questa ragione, un sentito ringraziamen-
to va a tutti coloro -negozianti e aziende- che
ci hanno dedicato un momento durante il
salone fieristico.
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Carlo Speranza, titolare T.A.F. Trans Aquarium
Fish e consigliere A.LP.A
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AL PASSO CONITEMPI/

La mission di Aipa & da sempre quella di
rappresentare I'industria del settore acqua-
riologia e di tutelare gli operatori coinvolti.
Di tutta questa azione ne beneficeranno
indirettamente anche gli appassionati che
potranno continuare a ospitare nei loro
acquari i nostri amati pesci tropicali al pari
di altri pet piu classici.

Un ultimo doveroso ringraziamento a tutte
le aziende iscritte ad Aipa percheé solo grazie
al loro appoggio ci viene data voce sia in
ambito nazionale che europeo. Sicuramente
la sensibilita per gli animali sta cambiando
ed é importante riuscire a stare al passo con
i tempi; occorrera lavorare maggiormente
in questa direzione fornendo soluzioni e
suggerimenti ai clienti finali affinché possa
crescere la consapevolezza che ospitare
all'interno della propria abitazione un ani-
male & una grande responsabilita e non un
passatempo momentaneo.
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Il pet food corre anche
su Trovaprezzi

Nei primi quattro mesi dell'anno, le ricerche di alimenti per cani e gatti sul portale
hanno superato 1,1 milioni, con un incremento di oltre il 30% rispetto allo stesso periodo
dello scorso anno. Monge, Royal Canin ed Exclusion si confermano i primi tre brand.

Le ricerche di prodotti pet food su Trova-
prezzi sono in forte aumento. Piui nel det-
taglio, nei primi quattro mesi dell'anno le
query sul portale hanno superato quota 1,1
milioni, con una crescita del 31,84% rispetto
allo stesso anno.

I mese con il maggior numero di ricerche
€ stato gennaio, con oltre 300mila, men-
tre quello che ha evidenziato il delta piu
elevato rispetto allo stesso periodo del 2022
é stato aprile a +36,5%. Il trend conferma il
successo dei prodotti per animali da com-

Numero ricerche di prodotti pet food
e pet care su Trovaprezzi - YTD 31 apr 2023

pagnia come categoria merceologica con
una forte crescita dell'interesse da parte
del consumatore finale. Il dato inoltre
evidenzia il rafforzamento del settore nel
mondo dell'e-commerce, ma anche come
negli ultimi mesi i pet owner abbiano
manifestato un progressivo aumento del
bisogno di individuare i siti di vendite
online con la proposta di prezzo pit
conveniente per la referenza di pet food
ricercata. Molto interessante notare che
le prime tre marche ricercate nei primi

quattro mesi del 2023 sono le stesse del
2022, seppur con percentuali differenti.
Monge, in particolare passa dal quasi
30% delle query totali al 24,6%, mentre
Royal Canin ed Exclusion, rispettiva-
mente al secondo e al terzo gradino del
podio, guadagnano entrambi qualche
punto percentuale. Quinta e sesta
posizione si invertono, con Farmina che
scavalca Hill's. In forte risalita si segnala
inoltre il piazzamento di Trainer, che

dalla nona sale alla sesta posizione. “@°

Numero ricerche di prodotti pet food
e pet care su Trovaprezzi - 1Q 2023 vs. 10 2022
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Trend ricerche di prodotti pet food
e pet care su Trovaprezzi - 10 2023 vs. 10 2022

gennaio2023 31,37%

febbraio 2023 33,06%
marzo 2023 27,18%

aprile2023

totale 1Q 2023
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36,53%

2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023

Top brand di alimenti per cani e gatti piul
ricercati su Trovaprezzi - 10 2023 vs. 10 2022

Brand

Ricerche 2022 Brand

Ricerche 2023

Monge 29,6%|Monge 246%
Royal Canin 13,8% |Royal Canin 16,1%
Exclusion 7.4% | Exclusion 9,3%
Hill's 7.2%|Farmina 6,9%
Farmina 6,0% [Hill's 6.6%
Forzall 54% | Trainer 4,9%
Purina 4,8% |Forzal0 4,.7%
Prolife Pet 4,7% |Prolife Pet 45%
Trainer 4.3%|Purina 41%
Acana 1,6%|Acana 21%
Altri Brand 15,1% | Altri Brand 163%
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Segui
Pet B2B
anche su
Linkedin

COME REGISTRARSI
ALLA PAGINA

1. Visitare il sito www.linkedin.com

e accedere con le proprie credenziali

2. Nel campo di ricerca digitare “Pet B2B”
3. Cliccare sulla dicitura “Pet B2B Azienda
— Editoria” per accedere alla pagina

4. Cliccare sul pulsante “Segui” per rimane-

PET B2B

Edutgria = Geussana, M2 « 55 lcliower

re aggiornati
Gid segui COME PARTECIPARE AL FORUM
1. Visitare il sito www.linkedin.com
e accedere con le proprie credenziali
2. Nel campo di ricerca digitare “Pet B2B”
3. Cliccare sulla dicitura “Pet B2B Forum —
Gruppo” per accedere alla pagina
4. Cliccare sul pulsante “Chiedi di aderire”

Vedi offerte di lavara

PET Bzl
BPE B

Fartecipa alln disciasione | Londapia

Il social network business
to business consente

di creare una community
tra tutti gli esponenti
della filiera in un ambiente
costruttivo. Cosi la pagi-
na di Pet B2B si propone
come spazio di lavoro e
divulgazione di informa-
zioni sul settore.

L,importanza di LinkedIn come social
professionale capace di connettere

vari esponenti di qualsiasi filiera in un
ambiente costruttivo e proficuo & ormai
conclamata. Per questo anche il progetto
Pet B2B sfrutta questa piattaforma come
vero strumento di lavoro.

LA PAGINA /

Da gennaio 2019, infatti, Pet B2B ha
consolidato la sua presenza sul social
network business to business con il
rilancio della pagina omonima che halo
scopo di veicolare le notizie e gli aggior-
namenti quotidiani pubblicati sul sito
ufficiale della rivista (e condivisi anche
su Facebook e Twitter). Al contempo la
pagina LinkedIn consente di costituire
un archivio dei principali articoli realiz-
zati dalla redazione e pubblicati sulla
rivista cartacea. Questi articoli vengono
pubblicati a ritmo cadenzato cosi da
non sovraccaricare la comunicazione e
consentire una fruizione piu agevole.
In caso di occasioni particolari, verran-
no realizzati anche contenuti speciali
destinati esclusivamente alla diffusione
tramite la pagina LinkedIn. In quattro
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- vedi altro

anni di attivita, questa pagina ha supe-
rato i 5.600 follower.

IL GRUPPO/

Sempre da gennaio 2019, accanto alla pagi-
na é stato creato un gruppo Pet B2B Forum
con l'intento di creare una community tra
operatori di settore interessati a scambiar-
siidee, opinioni e informazioni. Questo
spazio consentira di aprire discussioni alle
quali ciascun membro potra dare il suo
contributo semplicemente scrivendo il
proprio commento. Parte di queste conver-
sazioni potra anche essere riportata sulla
rivista cartacea. Attualmente il gruppo
conta oltre 300 membri, tutti professionisti
del settore pet care e pet food.

per poter intervenire

COMUNICAZIONE INTEGRATA/

La presenza su LinkedIn rafforza
ulteriormente il progetto Pet B2B che
si articola in un sistema integrato di
comunicazione di cui fanno parte
una rivista mensile specializzata, una
newsletter elettronica settimanale,
un sito con aggiornamenti quotidiani
e una presenza sui social network.
Questo modello consente una cir-
colarita delle informazioni che ne
aumenta la diffusione assicurando la
massima efficacia nel raggiungimen-
to del pubblico di riferimento. In que-
sto scenario, la presenza su LinkedIn
ha un ruolo strategico, considerando
il target professionale. -'."

Un progetto in orbita

Facebook

“



SETTIMANE DI
PROTEZIONE DAI
PARASSITI ESTERNI
PER IL TUO CANE

EXSPOT®

E UNA SOLUZIONE IN GOCCE
CHE PROTEGGE IL TUO CANE
DAI PARASSITI ESTERNI

PER 4 SETTIMANE.

PROTEGGE DA:

ZECCHE PULCI PAPPATACI  ZANZARE PIDOCCHI MOSCHE DS

* FACILE DA APPLICARE, SI DISTRIBUISCE IN 24 ORE
« PER CANI DALLE 2 SETTIMANE DI ETA

* RIDUCE IL RISCHIO DI TRASMISSIONE DELLA LEISHMANIOSI

E un ‘medicinale veterinario a base di Permetrina, senza
obbligo di prescrizione.

€9 MSD

Leggere attent 1te il foglietto illustrativo.

NON USARE Non utilizzare in animali di eta inferiore a 2 settimane di eta .

NEI GATTI o con un peso inferiore a quello indicato su ogni confezione. A n I m a I H e a Ith
Tenere fuori dalla portata dei bambini.

Chiedi consiglio al tuo veterinario.

AUT. Pub. N. 17/VET/2022 La scienza per animali piu sani.®
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Riduzione del costo di analis
e affidabilita dei dati con
gli strumenti Elementar

La societa specializzata nella produzione di analizzatori elementari propone una strumentazione
per l'analisi del contenuto proteico negli alimenti per animali. Il sistema e basato sulla
tecnica Dumas, rapida, sicura, accurata e riconosciuta da norme internazionali.

I principio di Dumas dell'analisi Azoto/pro-
teine si basa sulla conversione quantitativa
dell'analita in specie gassose ben definite, a
temperature elevate e in un ambiente arricchi-
to di ossigeno. L'ossigeno & fondamentale
anche nella fase di riduzione dove legandosi
ai metalli riducenti, come rame o tungsteno,
favorisce la riduzione di NOx a N2.

Negli strumenti tradizionali i metalli si conver-
tono velocemente al rispettivo ossido cau-
sando una conversione ad N2 insufficiente.
Cio sitraduce in valori errati di azoto/proteine
e nella necessita di sostituzioni frequenti dei
metalli riducenti.

Elementar ha inventato un metodo unico,
utilizzato nei due analizzatori rapid MAX' N
exceed (foto 1) e rapid N exceed (Foto 2), per
rigenerare gli ossidi di metallo in metalli ancora
attiviaumentando cosi la vita media di questi
consumabili: la tecnologia EAS REGAINER

| metalli contenuti nel tubo di riduzione, detto
EAS REDUCTOR, vengono rigenerati ad ogni
analisi dallEAS REGAINER Questo € un mate-
riale atossico e non pericoloso che permette,
con la presenza dell'ossigeno, la formazione di
sottoprodotti gassosi che si attivano sui metalli
permettendone la rigenerazione.

Cid sitraduce in una vita del tubo EAS REDUC-
TOR di circa 2000 analisi per il rapid N exceed e
di oltre 1000 analisi per il rapid MAX N exceed.
Le performance degli strumenti confermano
una diminuzione del costo per analisi e la
riduzione dei costi di manutenzione a tutto
vantaggio dell'utilizzatore e del suo laboratorio!

AFFIDABILITA DEIDATI/
La tecnica Dumas per analisi di Azoto/proteine
in alimenti per animali & riconosciuta dalle Norme
Internazionali per la rapidita e per la sicurezza.

Le Norme ISO 16634-1e AOAC 990.03 pero
richiedono anche un'ottima precisione sui
risultati analitici!

Gli analizzatori rapid MAX N exceed e rapid N
exceed di Elementar rispondono pienamente
alle richieste delle due Norme.
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Foto 1-rapid N exceed: analisi rapida e sicura di N/pro-

teine con tecnica Dumas e EAS REGAINER Autocampio-

natore a pozzetti con 60 posizioni Range di misura: 500
mg N abs. Tempi di analisi: ~3-4 min. Pesata: finoa15g
di campione

Foto 2 - rapid MAX N exceed: analisi rapida e sicura di N/
proteine con tecnica Dumas e EAS REGAINER. Autocam-
pionatore a crogioli con 90 posizioni. Range di misura:
500 mg N abs. Tempi di analisi: ~4-5 min. Pesata: fino a
5g di campione

WEBINAR/

Nelle prove eseguite con lo strumento rapid
MAX N exceed (foto 1) su diverse tipologie di
alimenti per animali, riportate nella tabella 71,
sono state calcolate la differenza media tra
due analisi successive, per un confronto con
la Norma ISO 16634-1 (diff. N < 0.1%) e la devia-
zione standard relativa (RSD) per un confronto
con lo Standard Internazionale AOAC 990.03
(RSD < 2%). Mediamente e stata utilizzata una
quantita di campione di circa 500 mg. | risultati
dimostrano le performance eccellenti degli
strumenti Elementar e la piena conformita a
quanto richiesto dalle Norme.

Oltre a una perfetta ripetibilita gli strumenti
Elementar garantiscono la miglior accuratez-
za: sono dotati di un sistema di post-com-
bustione dei gas che evita la presenza di
sottoprodotti indesiderati. Prima dell'analisi
inoltre i campioni sono flussati con gas inerte
per evitare contaminazioni di N2 atmosferico
e ottenere dati affidabili.

Analisi di alimenti per animali con rapid MAX N exceed

Carrier gas: Argon, Pesata campione: 500 mg. Verifica della risponden-
za alle Norme ISO 16634-1 e AOAC 990.03 in termini di ripetibilitc RSD%
e Diff.N%. Data bullettin scaricabile dal sito: www.elementar.com/it

Per il prossimo 7 Giugno Elementar Italia ha organizzato il webinar

‘La determinazione dell’Azoto/proteine con la tecnica Dumas in alimenti
per animali”, con ospiti relatori di eccellenza del settore e la possibilita
divisionare in diretta gli strumenti Elementar. Per la registrazione

inquadrare il QR CODE



https://register.gotowebinar.com/register/4846611402250662495?source=EIT+Poster+QR-Code
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Prolife Diet, la ricerca di oggi,
per il benessere di domani

La nuova linea Prolife Diet nasce da un lungo percorso di ri-
cerca condotto in collaborazione con ambulatori e cliniche
veterinarie dislocati su tutto il territorio nazionale che hanno
contribuito a portare a compimento importanti studi multi-
centrici sul campo per confermare l'efficacia terapeutica delle
formulazioni dietetiche.

Efficacia terapeutica e rispetto della natura dei nostri pet sono
gli obiettivi che si & dato il team di ricerca che sviluppato la
nuova linea Prolife Diet. Per garantire I'efficacia degli alimenti &
stato combinato il potere terapeutico di alcune sostanze natu-
rali, sapientemente combinate tra loro, nel rispetto del delica-
to equilibrio e dei fabbisogni di cani e gatti. Un approccio che
non si limita a intervenire sul sintomo ma guarda alle cause,
considerando I'organismo nel suo complesso.

La nuova linea Prolife Diet include soluzioni specifiche per il
trattamento nutrizionale delle principali patologie del cane e
del gatto, oggi anche in base alla taglia del cane.

P

prolife

Ly
STRUNITE

g,
prolife
DNET
i |
Per scoprire I'intera gamma Prolife Diet visita il sito -
www.prolife-pet.it

I TRIGENOMIC
NUTRIGENOMYS

La nuova linea di alimenti dietetici per la gestione nutrizionale delle diverse
patologie del cane e del gatto.
Innovazione, scienza e tecnologia per il benessere dell’animale.

www.prolife-pet.it
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Cennamo, nuovo look
e referenze per la linea Prestige

L'azienda ha ripensato l'immagine della gamma top quality che puo contare su nuove ricette
per cani e gatti, tutte all'insegna di un prodotto monoproteico e ipoallergenico

Cennamo

PET FOOD

Nutriameo Sentimenti cennamﬂ

st Fuing

PEEp

| pet lover sanno bene che cani e gatti sono
i membri pit importanti di ogni famiglia. Aver
cura di cio che mangiano e uno dei compiti
essenziali di ogni padrone. Cennamo, azien-
da italiana specializzata nella produzione di
cibo per animali domestici, negli anni, grazie
alla passione e allimpegno dei fondatori &
diventata un punto di riferimento per tutti
coloro che amano i propri amici a quattro
zampe e desiderano offrire loro prodotti di
alta qualita.

In particolare e stata ideata la nuova
immagine della linea Prestige che si adatta
perfettamente al nuovo brand, con un desi-
gn semplice e moderno che rende i prodotti
immediatamente riconoscibili sugli scaffali
dei negozi. Prestige € una linea che puo
contare su diversi punti di forza:

i

« Come design, rispetto alla linea stori-
ca, e stata impresso un forte cambia-
mento dal punto di vista estetico e di
comunicazione. Innanzitutto é stato
aggiornato il brand che non e pit solo
Prestige ma & diventato Cennamo Pre-
stige. | colori sono di forte impatto visivo
per dare un colpo d'occhio maggiore
sugli scaffali dei punti vendita.

« Le nuove confezioni facilitano ai pet
parents la lettura delle informazioni piu
importanti. Il pack ha infatti un aspetto
pit pulito e riporta sul retro delle confe-
zioni i principali benefici dell'utilizzo del
prodotto.

« Per prima cosa e una gamma top quality
di ultima generazione sia per cani che per
gatti formulata con materie prime sele-
zionate fin dalla loro origine e realizzata
con attrezzature modernissime ad elevata
tecnologia, con in pitl la garanzia di qualita
di una filiera interamente italiana.

« Rispetto alla precedente proposta sono
state aggiunte diverse referenze (sia di
gusti che di taglia). Nello specifico i gusti e
formati disponibili per i cani, sono: salmone,
agnello, pollo, maiale, cavallo, cervo, bufalo,
light. Per i gatti: pollo, salmone, aringa,
manzo.

« Si tratta di crocchette monoproteiche il
cui primo ingrediente & la carne o il pesce.

« Importante la presenza di idrolizzato di
carne e pesce fresco che rende il prodotto
ipoallergenico.

Prendersi cura del proprio amico a quat-
tro zampe & un atto di responsabilita e
amore, per questo e giusto garantirgli
uno stile di vita sano attraverso i migliori
prodotti per la sua alimentazione. E que-
sta la missione di Cennamo.
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Animali di razza:
cosa si deve sapere

La rubrica dedicata ai cani e ai gatti di razza intende
offrire uno strumento utile al retail, con informazioni
e suggerimenti da fornire alla clientela per rispondere
alle principali esigenze di alimentazione, gioco,
toelettatura e salute di ciascun pet.

a cura della Redazione

e pagine di Pet B2B dedicate agli animali di razza sono pensate per offrire uno
strumento utile agli addetti alla vendita per approfondire la conoscenza dei pet e
delle peculiarita che contraddistinguono una particolare razza canina o felina.
Conoscere le caratteristiche di ciascuna razza significa poter offrire utili suggeri-
menti d'acquisto, soprattutto per quanto riguarda l'alimentazione, ma non solo:
anche i giochi, l'igiene e I'accessoristica generale richiedono che ogni articolo, ogni
prodotto, ogni referenza, vengano indirizzati al tipo di cane o gatto per cui sono
stati pensati e realizzati.

E percio strategico che i negozianti conoscano la razza con cui devono interfacciarsi
e siano in grado di proporre, per esempio, un gioco adeguato, anche dando qualche
informazione su come utilizzarlo correttamente. La conoscenza é infatti la prin-
cipale leva per ottenere quelle vendite di qualita che rappresentano la vera chiave
della fidelizzazione della clientela.

In questa rubrica vengono dunque forniti suggerimenti utili per ottimizzare il
servizio alla clientela, con lI'indicazione delle principali attivita per l'intrattenimen-
to e lo sviluppo del cane, del gatto o del coniglio. Infine in ogni articolo & possibile
trovare consigli sulla toelettatura e sulle esigenze legate alla salute del pet.
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Gattidirazza

LU'Ocicat

Per la sua intelligenza e la sua propensione per la caccia, 'ambiente di vita ideale
€ una casa con ampio giardino.

di Ilaria Mariani

Selezionata in America negli anni ‘60
del secolo scorso, questa razza deve il suo
nome alla somiglianza del suo mantello
maculato con quello I'Ocelot, un felino
selvatico. Ocicat, infatti, deriva dalla fu-
sione di “ocelot” e “cat” (gatto in inglese).
Il primo esemplare nacque per caso in
una cucciolata di siamesi e attraverso
lI'incrocio con Europei, Siamesi e Abissini,
gli allevatori fissarono le caratteristiche
morfologiche che possiamo apprezzare

oggi.

LO STANDARD DIRAZZA /

Di taglia da media a grande, I Ocicat e

un gatto forte e muscoloso, elegante e
snello, con un corpo atletico e un torace
ben sviluppato, profondo e con costole
leggermente bombate. La schiena é dritta
e disegna una linea che si innalza leg-
germente verso il posteriore. Le zampe,
piuttosto lunghe, solide e toniche, sono
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ATTIVITA: |a sua arguzia e la

sua propensione per la caccia
necessitano di trovare espressione
nel suo ambiente di vita e nel gioco.
Per le sue caratteristiche, 'ambiente
di vita ideale € una casa con un
ampio giardino. Se confinato alla vita
in appartamento sara fondamentale
offrirgli un'adeguata ottimizzazione
ambientale, permettendogli

di spostarsi su tre dimensioni:
suggeriamo l'acquisto di tiragraffi

a piu piani, mensole, passerelle a
soffitto, amache da calorifero e da
finestra, cucce rialzate e chiuse per
nascondersi.

Ancora, sara importante intrattenerlo
con giochi di predazione, di ricerca

olfattiva e di attivazione mentale, che
esercitino le sue capacita di problem
o] \Vilgleh

TOELETTATURA: il pelo dell'Ocicat,

da corto a medio, non necessita di
particolari cure. Una buona spazzolatura
periodica con un cardatore a denti
ricoperti contribuira a eliminare il pelo
morto e stimolare il benessere della
cute. Se passa molto tempo all'aria
aperta e consigliabile un controllo
frequente del mantello per individuare
eventuali parassiti.

SALUTE: € un gatto molto robusto,
tuttavia alcuni soggetti potrebbero
soffrire di atrofia progressiva della retina.




proporzionate al corpo e culminano in
piedi ovali e compatti. La coda € lunga e
tende ad assottigliarsi verso l'estremita
finale. La testa, ben proporzionata al
corpo, ha la forma di un cuneo smussato:
mostra una leggera curva dal muso alle
guance. Il muso, ampio e ben marcato, da
l'impressione di essere quadrato; il mento
e le mascelle sono ben definite.

Le orecchie, piuttosto grandi, sono
piazzate in modo da essere agli angoli su-
periori esterni della testa: portate erette,
danno al gatto un aspetto vigile e posso-
no presentare ciuffi di pelo (“tuft”) che si
allungano verticalmente dalle punte. Gli
occhi grandi e a mandorla, sono posizio-
nati in modo da avere I'angolo esterno
orientato verso le orecchie: sono ammessi
tutti i colori tranne il blu.

Il mantello é la particolarita piu evidente
di questa razza: il pelo & corto, fitto, liscio,
morbido e lucente. L'Ocicat € un gatto
agouti con un bel disegno spotted: esiste
in molte varieta di colore, con spot piu
scuri su un colore di base piu chiaro. Ad
eccezione della punta della coda, ogni
pelo ha pit bande di colore: quando si
fondono, si disegna uno spot a forma di

ATTITUDINI COMPORTAMENTALI/
L'Ocicat € un gatto dal temperamento
affettuoso e giocherellone: del Siamese
ha conservato il carattere vivace, allegro,
irruente e a volte poco paziente. Adora
essere coccolato dal suo proprietario e
ricambia con entusiasmo l'affetto ricevu-
to. E un gatto molto intelligente e dalle

APPROFONDIMENTI

indiscutibili doti atletiche: & un abile cac-

ciatore ed esploratore e ha bisogno di uno
stile di vita stimolante, che gli consenta di
esprimere appieno la sua forte motivazio-
ne predatoria.

Fonte: ANFI
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Canidirazza

Il Beagle

Non e difficile da gestire, ma se una traccia cattura la sua attenzione
puo diventare “sordo” a ogni richiamo.

di Ilaria Mariani

SOno diverse le leggende che ruotano in-
torno alla nascita della razza: alcuni sosten-
gono che gli antenati dei Beagle potrebbero
essere piccoli cani descritti addirittura da
Senofonte nel IV sec. a.C,, altri invece li col-
locherebbero in un poema del 111 sec. d.C.:
per certo si sa che durante il regno di Enrico
VIII® e Elisabetta I2 c'erano dei Beagle a pelo
duro. La razza potrebbe essere stata creata
riducendo il pit grande Foxhound, per po-
ter seguire a piedi la caccia, preferibilmente
della lepre, scopo per il quale questo cane &
ancora utilizzato.

Larazza € molto diffusa in Italia, Inghilter-
ra, Australia, Stati Uniti e Francia, nazione
con cui gli inglesi si contendono la paterni-
ta: secondo alcuni, infatti, il Beagle sarebbe
approdato sull'isola al seguito di Guglielmo
il Conquistatore.

LO STANDARD DIRAZZA /

I1 Beagle & un cane ben proporzionato: &
tanto lungo quanto alto. La testa, piuttosto
allungata, presenta un cranio leggermente
a cupola, abbastanza ampio, con l'occipite
appena evidente e senza pieghe sulla fronte
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ATTIVITA: nato per la caccia alla
lepre, alla volpe e in alcuni casi anche
al cinghiale, € un vero asso nei giochi
di fiuto e ricerca, nelle piste olfattive
e nei giochi di attivazione mentale.
Anche nell'agility puo ottenere ottimi
risultati.

TOELETTATURA: come tutte le razze
a pelo corto non necessita di partico-
lari cure. Una spazzolatura periodica

o rughe. Lo stop, ben pronunciato, divide a
meta la distanza fra l'occipite e I'estremita
del tartufo, che e grande, con narici ampie
e preferibilmente nero. Le mascelle, ben
definite, presentano una perfetta, regolare
e completa chiusura a forbice, cioé i denti
superiori a stretto contatto si sovrappon-

aiuta a rimuovere il pelo morto e
facilita il controllo di eventuali di
parassiti. Una toelettatura professio-
nale, invece, andra concordata con
un professionista in base allo stile di
vita del cane.

SALUTE: € un cane molto robusto,

non ha problemi particolari ma

puo tendere al sovrappeso se hon
adeguatamente stimolato.

gono agli inferiori. Le orecchie lunghe e
arrotondate, pendono in modo aggraziato
contro le guance: se tirate in avanti raggiun-
gono quasi la punta del naso. Gli occhi mar-
rone scuro o nocciola, sono piuttosto grandi
e ben distanziati. Il collo, che presenta una
piccola giogaia, deve essere abbastanza



lungo da permettere al cane di seguire
agevolmente la pista. Il corpo &€ compatto

e ben proporzionato: l'altezza al garrese
varia da 33 cm a 40 cm. La linea superiore
della schiena € dritta e orizzontale, il rene &
raccolto e il torace deve arrivare al di sotto
del gomito. Attaccata alta, la coda e robusta
e ben fornita di pelo, specialmente sul lato
inferiore.

Gli arti, muscolosi e tonici, culminano in
piedi ben arcuati e dai cuscinetti forti:
permettono al cane un buon allungo e una
buona spinta.

I mantello € corto, denso e impermeabile e
puo essere tricolore (nero, fuoco e bian-
co); bly, bianco e fuoco; tasso “pied”; lepre
“pied”; limone “pied”; limone e bianco; rosso
e bianco; fuoco e bianco; nero e bianco;
bianco puro. Con l'eccezione del bianco
puro, tutti i colori di cui sopra possono es-
sere presenti come moschettature. Nessun
altro colore é permesso. Infine, la punta
della coda é sempre bianca.

ATTITUDINI COMPORTAMENTALI/
Come tutti i cani selezionati per l'attivita
venatoria, anche il Beagle ha un olfatto
estremamente sviluppato per localizzare
una traccia e seguirla per molto tempo. Pre-
disposto al lavoro di squadra, & un insisten-

te vocalizzatore e durante la caccia mette
in atto tutta la sequenza predatoria, tranne
il consumo. Resistente alla fatica, robusto,
molto attivo e dinamico, intelligente e a
volte spavaldo, necessita di un certo impe-
gno: non é un cane difficile da gestire, ma
se un odore cattura la sua attenzione puo
diventare “sordo” a ogni richiamo perché

IDROMAX

Una gamma di acquari XL per vedere in grande

Nuovi acquari

di grandi volumi
er assicurare il
enessere dellanimale

MADE IN
EUROPE

Disponibile in 2 colori
4 dimensioni e volumi

/2. 160. 200. 230 litri
llluminazione Led

Filtro esterno
Riscaldatore regolabile

In opzione mobile assortito
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IL MIO ANIMALE
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APPROFONDIMENTI

I'impulso & “seguire il naso a ogni costo”.
Per il suo temperamento allegro e festoso,
per la sua dolcezza e per la pazienza che
spesso dimostra con i bambini, oggi viene
scelto principalmente come cane da com-
pagnia.
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Cronologia articoli

Ecco un elenco dei principali contenuti pubblicati
sui numeri arretrati di PetB2B, dai negozi intervistati alle inchieste di mercato.

Indipendenti

RC Pet Shop (Gennaio-Febbraio 2023) Zoologos (Luglio/agosto 2021) Sala del Cane (novembre 2019) Animal One Milano (novembre 2018)

Supernatura (Luglio/Agosto 2022) Canopolis (maggio 2021) Animarket (settembre 2019) Amici diZampa Padova (ottobre 2018)

Mondial Pet (Aprile 2022) Fe.Mir.Zoo (dicembre 2020) Giardango Cantu (giugno 2019) Agripet Campobasso (settembre 2018)

Finardi (Marzo 2022) Tecnonatura (novembre 2020) Fido Pet Store Savona (maggio 2019) Walter’s Pet Store Bari (giugno 2018)

Pra’Zoo (Gennaio 2022) Grifovet (ottobre 2020) Animaliamo Milano (aprile 2019) Giulius Pet Shop (aprile 2018)

Pet Empire (Novembre 2021) Dog & Cat Market (aprile 2020) Emozioni Pet Shop Verona (marzo 2019) Centro San Fruttuoso Monza (marzo

Green House tutto per gli animai Acquario Mediterraneo (dicembre 2019) Animal Discount Verbania (gennaio 2019) s

(Ottobre 2021) Barriera Corallina Milano (ottobre 2017)
Hobbyzoo (dicembre 2019) 2G Pet Food Cortina (dicembre 2018)

Lecincia Pet (Settembre 2021)

Inchieste Food

Snack (Maggio 2023) Naturale (Settembre 2022) Linee vet (Settembre 2021) Weight control (gennaio/febbraio 2021)
Puppy&Kitten (Aprile 2023) Snack & Treats (Luglio/Agosto 2022) Verdure (Luglio/agosto 2021) Monoproteico (ottobre 2020)

Wet food (Marzo 2023) Alimenti senior (Giguno 2022) Igiene Orale (Luglio/agosto 2021) Superpremium (settembre 2020)
Formati Scorta (Gennaio-Febbraio 2023) Surgelato (Maggio 2022) Wet food (Giugno 2021) Sterilizzato (Aprile 2020)

Food digestivi (Dicembre 2022) Monoproteico (Aprile 2022) Food funzionale (maggio 2021) Cuccioli e gattini (Marzo 2020)

Grain Free (Novembre 2022) Dry Food (Gennaio 2022) Taglie mini (aprile 2021) Carne (gennaio/febbraio 2020)

Pesce (Ottobre 2022) Food Sostenibilie (Ottobre 2021) Grain free (marzo 2021) Light Food (dicembre 2019)

Altre Inchieste

Acquariologia (Aprile 2023) Catene (Ottobre 2022) Umanizzazione (Marzo 2022)
Adozioni Pet (Marzo 2023) Natale (Ottobre 2022) Viaggio (Marzo 2022) PUOI CONSULTARE | NUMERI
Antiparassitari e Parafarmacia Altri animali (Settembre 2022) Giochi Gatto (Gennaio 2022) AL EEEUACTASLALTEEL
(Marzo 2023) SEZIONE ARCHIVIO DEL SITO
Abbigliamento (Settembre 2022) Distributori (Dicembre 2021) PETB2B.IT OPPURE INQUADRANDO
Giochi per cani (Gennaio-Febbraio 2023)
Toelettatura (Luglio/Agosto 2022) Sfide Supply Chain (Novembre 2021) QUESTO QR CODE
Previsioni (Gennaio-Febbraio 2023)
Tappettini e sacchettini (Giugno 2022) Sondaggio Pet Shop (Novembre 2021)
Packaging (Dicembre 2022)
Sostenibilita (Giugno 2022) Comunicare ai giovani (Ottobre 2021)
Cucce e lettini (Dicembre 2022)
Lettiere (Maggio 2022) One Health (Settembre 2021)
Guinzaglieria (Novembre 2022)
Distributori (Aprile 2022) Webinar Pet Shop (Luglio/agosto 2021)

Caro energia e aumento prezzi
(Novembre 2022) Parafarmaci (Arpiel 2022) Cucce (Giugno 2021)



https://www.petb2b.it/pet-b2b/archivio/

NON E SOLO UN PREMIO!
ELO SNACK FUNZIONALE
coN SUPERFOOD

,,,,,

GRAIN FREE FORMULA
RICETTE VEGETAL FORMULA
INGREDIENTI BOTANICI

Cercali nel tuo pet shop di fiducia e online.
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Un'unica fonte proteica
di origine animale

per ridurre le intolleranze
alimentari dei cani B, 4 |
di taglia piccola e toy. oA 9.

4 nuovi gusti per un assortimento completo!

NOVITA
4 nuovi

gusti
di elevata
appetibilita.

al Cervo con Patate all’Agnello con Riso al Cavallo e Piselli
Microcapsules System: la specifica tecnologia che fonda

Unlc.adfontel p.rcictelica anlma}!e, st:dl.ata la sua efficacia sull'effetto protettivo della componente
per ridurre le intoflieranze alimentari. nutraceutica da pare di una specifica matrice lipidica.

Low Grain: basso contenuto di cereali. e Con Olio di pesce: proprieta antiossidanti naturali.
Con Polpa di barbabietola: stimola e 4.
una corretta peristalsi intestinale. @ Equilibrato rapporto Omega3 e Omegaé: 1:3

sequici su:
9 www.forzal0.com
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