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Q1 2021 VS. Q1 2022

QUOTE DI VISIBILITÀ DEI BRAND 
E DELLA PL SUI SITI DI VENDITE ONLINE

siti e-commerce. Per cercare di capire 
come viene gestita la categoria pet care 
in realtà molto diverse da loro ci siamo 
fatti aiutare dalle analisi di QBerg grazie 
alle quali abbiamo analizzato le variazio-
ni sui prezzi e il mix assortimentale nel 
comparto Pet Care sui principali siti di 
e-commerce (GD più Amazon Fresh e Pet 
Specialist), confrontando la situazione del 
primo quadrimestre del 2021 con quella 
dello stesso periodo del 2022. 

A OGNUNO IL SUO MIX /
Analizzando il mix assortimentale, è pos-
sibile riscontrare strategie molto diverse 
tra i due canali presi in considerazione. 
Nel confronto tra 2021 e 2022, ad esempio, 
nella GD il cibo per gatti (+2,67 punti per-
centuali) e i prodotti per l’igiene (pulizia e 
antiparassitari +0,92 pp) hanno aumentato 
la presenza online a scapito di cibo per 
cani (-1,12 punti percentuali), cibo per altri 
animali (-1,71 punti percentuali) e accessori 
(-0,77 punti percentuali) con il cibo per 
gatti che ha quasi raggiunto i 50% dei pro-
dotti pet care proposti dai siti della GD. Se 
invece analizziamo il mix assortimentale 
degli specialisti, nel confronto tra il primo 
quadrimestre del 2021 e lo stesso periodo 
del 2022, notiamo come il mondo accessori 
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abbia registrato una vera e propria esplo-
sione con una crescita di ben 6,64 punti 
percentuali, a scapito di tutte le altre e 
soprattutto del food, che vede cibo per gat-
ti e cibo per cani perdere rispettivamente 
2,55 e 3,81 punti percentuali. Notiamo 
peraltro che nel primo quadrimestre 2021 
la quota display degli accessori fosse già 
molto alta (24.54%) e che il forte incremen-
to registrato quest’anno a fatto diventare 
gli accessori la categoria più venduta negli 
specializzati. Quindi se nel largo consumo 
il cibo per cani e gatti costituisce oltre 
l’80% del display virtuale, negli specialisti i 
tre comparti accessori e il dog e il cat food 
gatto sono arrivati a ritagliarsi una quota 
simile intorno al 30% del display virtuale.

MARCHI E PRIVATE LABEL /
QBerg ha anche analizzato come è 
cambiata la concentrazione dei brand e 
delle private label, nel confronto tra i due 
anni considerati. Anche su questo para-
metro emergono differenze notevoli tra 

La price intelligence per gli operatori del pet 
care a portata di mano. IRI e Qberg hanno 
studiato un’offerta di Price Intelligence 
dedicata al mondo del pet che integra in 
un’unica visione i prezzi in store e l’e-commer-
ce, potenziando enormemente le capacità di 
comparazione dei prezzi stessi.

Per informazioni: 
silvia.storelli@qberg.com 
tel. 02 87077400 - marketing.italy@iriworldwide.
com - tel. 02 525791

la proposta online della GD e quella degli 
Specialisti. Nella grande distribuzione si 
punta maggiormente su alcuni marchi che 
probabilmente hanno maggiore appeal 
sulla clientela tanto che nel primo qua-
drimestre del 2022 i Top 5 produttori sono 
cresciuti di 2 punti percentuali sfiorando il 
65% di quota nel display virtuale, e questo 
a scapito delle private label (-1.37pp) e degli 
Altri brand (26 produttori principali e 58 
diverse marche che pesano pochi punti 
percentuali), sui siti di e-commerce degli 
specialist vediamo invece come a distan-

za di un anno si sia deciso di investire in 
modo netto sulle private label che guada-
gnano 3,5 punti percentuali, che con una 
quota display del 21,68% sorpassano il peso 
dei marchi Top 5 (che evidentemente non 
sono gli stessi della GD). Gli altri brand 
(64 produttori principali e ben 504 mar-
chi minori) hanno invece perso 2,17 punti 
percentuali.

SUI PREZZI STRADE MOLTO DIVERSE /
Affrontando i dati sull’andamento dei 
prezzi online delle diverse categorie 

TREND DI CRESCITA DEI PRODOTTI PET CARE SUI SITI E-COMMERCE
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analizzate, emergono strategie molto 
differenti tra i due canali. Sul fronte dei 
siti della grande distribuzione se da un 
lato assistiamo, infatti, ad una apparen-
temente contro tendenziale diminuzione 
dei prezzi medi dell’esposto: cibo per gatti 
(-5,05%), cani (si arriva ad un -13,61%) e ac-
cessori (addirittura -26,98%). A contraddi-
re questa tendenza negativa ecco il boom 
del prezzo medio dei prodotti per l’igiene, 
che registra +27,36% anno su anno.
Il trend dei prezzi sui siti web degli 
specialisti di contro sembra avere un 
andamento quasi speculare rispetto alla 
GD, anche se con variazioni anno su anno 
molto meno accentuate. Cresce il food 
(Gatti +3,33%, Cani +2,12%, Altri animali 
e bevande +4,08%), mentre cala l’Igiene 
(-2,39%). Abbastanza stabili gli accessori, 
che scendono solo dello 0.80%.

ANCORA PRESTO 
PER IL Q-COMMERCE /
Q-Commerce è un nuovo termine che 
identifica un fenomeno relativamente 
giovane che sta a indicare quei servizi di 
e-commerce che promettono la consegna 
in tempi rapidissimi (ben al di sotto dei 
trenta minuti, per intenderci). Senza ap-
puntamento, senza fissare fasce orarie di 

consegna, nulla. QBerg ha voluto analiz-
zare l’offerta pet care dei retailer “Q” dalla 
quale si evince una scarsa sovrapposizio-
ne con quella tipica dei siti dei due canali 
considerati fino ad ora (GD più Amazon 
Fresh e Pet Specialist). L’assortimento 
proposto dalla fotografia dell’assortimen-
to fatta da QBerg nella settimana da 2 all’8 

maggio 2022, mostra come il pet care 
per il Q-Commerce sia più un “me too” 
che una reale scelta. Nel food trovia-
mo infatti esposte solo 156 referenze 
appartenenti a 18 marche. Quasi nulla 
la presenza degli accessori (tre marche 
e quattro referenze) e dei prodotti per 
l’giene (un brand e tre referenze).

Nel confronto tra il primo quadrimestre del 2021 e lo stesso periodo del 2022, sui siti pet specialist il 
mondo degli accessori ha registrato una crescita del 6,64%, guadagnando quote su tutte le altre categorie 
e soprattutto sul food. Cibo per gatti e cibo per cani perdono rispettivamente 2,55 e 3,81 punti percentuali
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La sua irresistibile espressione viene proprio chiamata “sorriso del Samoiedo”

Il nome di questo cane deriva dalle tribù 
Samoyedo della Russia del Nord e della 
Siberia, che utilizzavano esemplari di 
questa razza come pastori per le renne. In 
origine erano bianchi, neri e pluricolore 
ma, i cani di un bianco puro usati per la 
caccia e la slitta nelle zone settentrionali, 
avevano un temperamento particolar-
mente mite. Fu lo zoologo inglese Ernest 
Kilburn Scott che nel 1889, dopo tre mesi 
passati con queste tribù, portò con sé in 
patria un cucciolo marrone maschio e, 
più tardi, importò dal lato occidentale 
degli Urali una femmina color crema e 
dalla Siberia un maschio bianco neve. 
Questi pochi cani e quelli portati dagli 
esploratori, costituiscono la base dell’al-
levamento dei Samoiedo occidentali. Il 
primo standard fu redatto in Inghilterra 
nel 1909.

LO STANDARD DI RAZZA /
Di media taglia – l’altezza ideale al 
garrese per i maschi è di circa 57 cm e 
per le femmine 53 cm – dà l’impressione 
di essere un cane forte e potente ma al 
contempo elegante. 
Nello standard le proporzioni sono 
importanti: la lunghezza del corpo deve 
superare di circa il 5% l’altezza al garrese. 
Inoltre, la profondità del torace, che è 
ampio e lungo, con costole sono ben cer-
chiate, è leggermente inferiore alla metà 
dell’altezza al garrese.
In generale il corpo del Samoiedo è 
muscoloso: il dorso è dritto, il rene corto 
e definito. Gli arti, dritti e paralleli, sono 
tonici (in particolare le cosce) e culmina-
no in piedi ovali con dita lunghe: confe-
riscono al cane un’andatura sciolta, con 
lunghi passi e una buona spinta. 
Il collo, ben tornito, e non troppo lungo, 
sostiene una testa grande e a forma di 
cuneo. Il cranio è leggermente convesso e 
tra gli occhi è appena distinguibile la su-
tura metopica. Lo stop, abbastanza netto, 
conduce a un bel tartufo, preferibilmente 
di colore nero (anche se in alcuni periodi 
dell’anno può sbiadire). Il muso è impor-
tante che sia lungo circa come il cranio e 
la canna nasale deve essere dritta. 
Le orecchie, piuttosto piccole, sono 

di Ilaria Mariani

Cani di razza 
Il Samoiedo

CUSTOMER CARE: CONSIGLI PER IL RETAIL
ATTIVITÀ: potrebbe essere 
impiegato in attività di agility, 
sleddog (tiro della slitta), 
attività di ricerca e giochi di 
attivazione mentale. Tuttavia 
il condizionale è d’obbligo, 
poiché il Samoiedo, pur 
essendo sveglio, molto 
intelligente e perfettamente 
in grado di comprendere 
tutti i segnali dati dal 
proprietario, è capacissimo di 
ignorarli se non ha voglia di 
eseguire alcun esercizio.

TOELETTATURA: pelo e sottopelo 
richiedono una spazzolatura frequente 
con un cardatore di dimensioni 
adeguate, soprattutto nei periodi della 
muta e una toelettatura professionale 
una volta al mese o ogni due mesi, 
dipende dallo stile di vita. È opportuno 
dotarsi di un pettine a denti lunghi per 
districare eventuali nodi.  
Non va mai tosato perché il suo folto 
pelo è un perfetto termoregolatore. 

SALUTE: è un cane molto robusto e 
longevo.  

APPROFONDIMENTI

Abbigliamento 
per cani di tutte le razze

Fashion Dog srl
Via Lago di Carezza,11 - 41012 Carpi (MO) - Italy

Tel.+39 059 687984 - e-mail: info@fashiondog.itwww.fashiondog.it

Made in Italy dal 1995

24 - 27 May 2022  I  Nuremberg, Germany

Visit us in hall 5 Stand 5-408
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triangolari (un pochino arrotondate sulle 
punte), ben distanziate e inserite alte. 
Gli occhi a forma di mandorla, sono di 
color marrone scuro, piuttosto distanziati 
e un po’ obliqui. Le rime palpebrali sono 
nere, così come nere sono le labbra, che 
sono ben aderenti e nascondono i denti 
e le mascelle, che hanno una regolare e 
completa chiusura a forbice.
La combinazione della forma e della 
posizione degli occhi con gli angoli della 
bocca, leggermente rivolti in su, danno 
a questa razza un’espressione “sorriden-
te”, amichevole, sveglia ed intelligente, 
che viene proprio chiamata “sorriso del 
Samoiedo”. 
Infine, una caratteristica peculiare è il 
folto mantello bianco, che è doppio: il 
sottopelo è corto, soffice e denso, mentre il 
pelo esterno è più lungo, più ruvido e dirit-
to. Il pelo deve formare un collare attorno 
al collo e alle spalle, incorniciando la testa 
(specialmente nei maschi) e sul posteriore 
delle cosce sono presenti le culottes. 
La coda deve essere abbondantemente 
ricoperta di pelo, che deve essere presente 
anche nell’interno delle orecchie e tra le 
dita dei piedi. Il manto delle femmine è 
spesso più corto e di tessitura più soffice 
rispetto a quello dei maschi.

Abbigliamento 
per cani di tutte le razze

Fashion Dog srl
Via Lago di Carezza,11 - 41012 Carpi (MO) - Italy

Tel.+39 059 687984 - e-mail: info@fashiondog.itwww.fashiondog.it

Made in Italy dal 1995

24 - 27 May 2022  I  Nuremberg, Germany

Visit us in hall 5 Stand 5-408

ATTITUDINI COMPORTAMENTALI / 
Come molti cani nordici, il Samoiedo è 
indipendente, testardo e non di facile 
addestramento, a meno di non aver 
lavorato sulla sua educazione fin da 
cucciolo e di non essere riusciti ad accre-
ditarsi pienamente. Nato come cane da 
slitta, è oggi impiegato principalmente 
come cane da compagnia, ruolo che 

ricopre con una naturale predisposizio-
ne: giocherellone fino a tarda età, ama la 
compagnia, è molto paziente con i bam-
bini e premuroso con gli anziani, tanto 
da essere una buona razza da impiegare 
nelle attività di pet-therapy. L’unica nota 
negativa è che è un grande abbaiatore. 

Fonte: ENCI
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È un esperto cacciatore e un abile pescatore: in natura preda topi, 
selvaggina di piccole dimensioni e anche salmoni.

Il Kurilian Bobtail è originario delle 
impervie terre vulcaniche al confine 
tra Russia e Giappone, le Isole Curili. 
Si ipotizza che questo gatto sia il frutto 
di una selezione naturale che avrebbe 
favorito gli esemplari di Japanise Bobtail 
più resistenti al clima rigido delle isole: 
a confronto con quest’ultimo, infatti, il 
Kurilian appare più robusto e pesante. Lo 
standard fu accettato in Russia nel 1991: 

di Ilaria Mariani

Gatti di razza 
Il Kurilian Bobtail

APPROFONDIMENTI

i primi esemplari ottenero un grande 
successo. 

LO STANDARD DI RAZZA /
Caratteristica peculiare di questa 
razza è la coda corta a forma di pon 
pon, la cui parte visibile va dai 3 agli 8 
cm ed è formata da uno o più angoli o 
curve. La sua dimensione deve essere 
in armonia con quella del gatto, che 

solitamente ha un corpo compatto e mu-
scoloso, con una struttura ossea tutt’altro 
che esile. Il Kurilian, infatti, è un gatto di 
taglia medio-grande, con zampe lunghe 
e forti, e piedi tondi. La testa, ampia e 
a forma di trapezio, è tendenzialmen-
te tondeggiante, con degli zigomi ben 
evidenti, così come il mento. Dalla fronte, 
attraverso una leggera depressione (ma 
senza un vero e proprio stop), si scende 
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CUSTOMER CARE: CONSIGLI PER IL RETAIL
ATTIVITÀ: nonostante abbia 
ottime doti da cacciatore, si 
adatta abbastanza bene anche 
alla vita in appartamento, a 
patto che gli si permetta di 
sfogare tutta la sua curiosità in 
attività ludiche, come giochi 
di predazione, di attivazione 
mentale e di ricerca. Per il 
suo carattere socievole e 
giocherellone, infatti, ama 
trascorrere il tempo insieme 
alla famiglia. Anche per questo 
gatto è importante attrezzare 
adeguatamente l’ambiente 
dove vive: non devono mancare 
cucce comode, da posizionare in 
luoghi rialzati, amache, tiragraffi, 

palestrine e mensole da scalare. 

TOELETTATURA: per la versione 
a pelo corto è possibile utilizzare 
un guanto o una spazzola a setole 
morbide per rimuovere il pelo morto 
almeno una volta a settimana. I 
soggetti a pelo semi lungo, invece, 
necessitano di essere spazzolati 
con un cardatore a denti morbidi 
(e un pettine per districare i nodi) 
circa tre volte la settimana. Se vive 
esclusivamente in casa è opportuno 
procedere all’accorciamento delle 
unghie.

SALUTE: è un gatto molto robusto, 
non sono note patologie ereditarie.

LET T IERA  PER  GAT T I 
100% CARTA RICICLATA

MADE IN FRANCEMADE IN FRANCE

La nuova lettiera PureCat 
è realizzata con

carta riciclata al 100%, 
senza alcun additivo.  

Essa nasce dal recupero 
di giornali invenduti 

per limitarne 
l’impatto ambientale.
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APPROFONDIMENTI

verso il naso, che è dritto e ampio. Gli 
occhi vanno dal giallo al verde, ma nei 
soggetti a pelo bianco sono ammessi 
anche blu o impari: hanno un’armoniosa 
forma tondeggiante e sono posizionati 
leggermente obliqui. Le orecchie, ben di-
stanziate (lo spazio tra un orecchio e l’al-
tro dovrebbe essere uguale alla larghezza 
di un orecchio), sono larghe alla base e 
arrotondate in punta. Nella versione a 
pelo lungo presentano all’interno delle 
orecchie dei ciuffi simili a quelli della 
lince detti “lynx-like tuft”. 
Il mantello del Kurilian Bobtail, denso e 
fine, può essere di due tipi: a pelo corto 
e a pelo semi lungo. Nella prima versio-
ne ha un leggero sottopelo, coperto da 
pelo di guardia (“guard hair”) molto ben 
sviluppato e un pelo intermedio (“awn 
hair”) forte. In quella a pelo semi lungo, 
invece, sottopelo e pelo di guardia (“guard 
hair”) sono scarsi, mentre il pelo inter-
medio (“awn hair”) è ben sviluppato, e gli 
animali presentano pettorina, gorgiera 
piena e “calzoncini”. Sono consentite 
tutte le varietà di colore, ad eccezione del 
colorpoint, del chocolate, del cinnamon 
e del fawn e le stesse combinate con il 
bianco. Infine, ogni quantità di bianco è 
accettata.

ATTITUDINI COMPORTAMENTALI /
Docile, affettuoso e intelligente: il Kuri-
lian Bobtail ha tutte le qualità per essere 
un ottimo compagno di vita. Ama la 
compagnia e le coccole, è molto curioso e 
adora giocare. È un esperto cacciatore e 

un abile pescatore: in natura preda topi, 
serpentelli, conigli, selvaggina di piccole 
dimensioni e anche salmoni, di cui le Isole 
Curili sono ricche. 

Fonte: ANFI



Ecco un elenco dei principali contenuti pubblicati 
sui numeri arretrati di PetB2B, dai negozi intervistati 
alle inchieste di mercato.

Surgelato (Maggio 2022)

Monoproteico (Aprile 2022)

Dry Food (Gennaio 2022)

Food Sostenibilie (Ottobre 2021)

Linee vet (Settembre 2021)

Verdure (Luglio/agosto 2021)

Igiene Orale (Luglio/agosto 2021)

Wet food (Giugno 2021)

Food funzionale (maggio 2021)

Taglie mini (aprile 2021)

Grain free (marzo 2021)

Weight control (gennaio/febbraio 2021)

Naturale (dicembre 2020)

Snack & Treats (novembre 2020)

Monoproteico (ottobre 2020)

Superpremium (settembre 2020)

Sterilizzato (Aprile 2020)

Cuccioli e gattini (Marzo 2020)

Carne (gennaio/febbraio 2020)

Light Food (dicembre 2019)

Alimenti senior (settembre 2019)

Materie prime rare (luglio / agosto 2019)

Superfood (gennaio / febbraio 2018)

Sacco grande (dicembre 2018)

Cronologia articoli

Il Gigante (Maggio 2022)

Giulius (Maggio 2022)

Pet Market by Zoopark (Dicembre 2021)

Pet shop della GDO (Dicembre 2021)

Viridea (Novembre 2021)

Robinson Pet Shop (Ottobre 2021)

Arcaplanet e MaxiZoo (Settembre 2021)

DMO (Giugno 2021)

Zoolandia Market (aprile 2021)

Bio e Bau (marzo 2021)

New Pharm (gennaio/febbraio 2021)

L’Isola dei Tesori (dicembre 2020)

Maxi Zoo (novembre 2020)

Pet Market  (settembre 2020)

Amici Pet&Co (maggio 2020)

Joe Zampetti (gennaio/febbraio2020)

Miky Mouse (dicembre 2019)

Elite Pet  (novembre 2019)

Conad Pet Store (settembre 2019)

Zooplanet (giugno 2019)

Manara-Olivi (maggio 2019)

Ikea (aprile 2019)

Pet Hit (marzo 2019)

Zoo Service (dicembre 2018)

Moby Dick (novembre 2018)

Amici di casa Coop (ottobre 2018)

Gruppo Più che Amici (luglio / agosto 
2018)

Arcaplanet (maggio 2018)

Pet’s Planet (aprile 2018)

Gruppo Naturalandia (marzo 2018)

Zoomiguana (gennaio / febbraio 2018)

Consorzio Pet & Co (ottobre 2017)

Zoomegastore (giugno 2017)

Catene

Indipendenti
Mondial Pet (Aprile 2022)

Finardi (Marzo 2022)

Pra’ Zoo (Gennaio 2022)

Pet Empire (Novembre 2021)

Green House tutto per gli animai  (Otto-
bre 2021)

Lecincia Pet (Settembre 2021)

Zoologos (Luglio/agosto 2021)

Canopolis (maggio 2021)

Fe.Mir.Zoo  (dicembre 2020)

Tecnonatura  (novembre 2020)

Grifovet  (ottobre 2020)

Dog & Cat Market  (aprile 2020)

Acquario Mediterraneo (dicembre 2019)

Hobbyzoo (dicembre 2019)

Sala del Cane (novembre 2019)

Animarket (settembre 2019)

Giardango Cantù (giugno 2019)

Fidò Pet Store Savona (maggio 2019)

Animaliamo Milano (aprile 2019)

Emozioni Pet Shop Verona (marzo 2019)

Animal Discount Verbania (gennaio 
2019)

2G Pet Food Cortina (dicembre 2018)

Animal One Milano (novembre 2018)

Amici di Zampa Padova (ottobre 2018)

Agripet Campobasso (settembre 2018)

Walter’s Pet Store Bari (giugno 2018)

Giulius Pet Shop (aprile 2018)

Centro San Fruttuoso Monza (marzo 
2018)

Barriera Corallina Milano (ottobre 2017)

Cusinato Pets & Country Life  (luglio  
2017)

Inchieste Food

Altre Inchieste
Lettiere (Maggio 2022) 

Distributori (Aprile 2022)

Parafarmaci (Arpiel 2022)

Umanizzazione (Marzo 2022)

Viaggio (Marzo 2022)

Giochi Gatto (Gennaio 2022)

Distributori (Dicembre 2021)

Sfide Supply Chain (Novembre 2021)

Sondaggio Pet Shop (Novembre 2021)

Comunicare ai giovani (Ottobre 2021)

One Health (Settembre 2021)

Abbigliamento (Settembre 2021)

Webinar Pet Shop (Luglio/agosto 2021)

Cucce (Giugno 2021)

Allevatori (Giugno 2021)

Formazione (maggio 2021)

Agenti (aprile 2021)

Packaging (aprile 2021)

Antiparassitari e Parafarmacie (aprile 
2021) 

Cliniche (marzo 2021)

Pulizia e igiene (marzo 2021)

Guinzaglieria (gennaio/febbraio 2021)

PUOI CONSULTARE I NUMERI 

PRECEDENTI DELLA RIVISTA NELLA 

SEZIONE ARCHIVIO DEL SITO PETB2B.

IT OPPURE INQUADRANDO QUESTO 

QR CODE

ALIMENTI TERAPEUTICI
SVILUPPATI E TESTATI 
IN COLLABORAZIONE 

CON MEDICI VETERINARI

Con erbe funzionali: Echinacea purpurea, 
Urtica dioica, Ascophyllum nodosum

Distributore per l’Italia: Fantoni srl
www.fantonisrl.net - info@fantonisrl.net

Tel. 0383/83059

Tutte le formule contengono proteine idrolizzate

Per i bisogni specifici 
dei cani e dei gatti



Il pet food che parla chiaro
v



NECON, qualità artigianale ed innovazione.

Ci trovi /meet us  Norimberga 
24-27 maggio 2022
hall 9 /9-335 

Un SALMOIL per ogni esigenza
L’innovativo concetto di NECON per integrare il fabbisogno giornaliero di Omega 3 
(e non solo) nella dieta di cani e gatti, ora disponibile in 6 ricette. 

Salmoil Ricetta 1: Purissimo olio di Salmone Norvegese con olio d’oliva
Salmoil Ricetta 2: Purissimo olio di Salmone Norvegese addizionato con Krill 
Linsea il Ricetta 3: Olio di semi di Lino e Alga Schizochytrium.
Salmoil Ricetta 4: Purissimo olio di Salmone Norvegese con alga ascophyllum
Salmoil Ricetta 5: Miscela esclusiva di Omega 3 da fonti selezionate.
Salmoil Ricetta 6: Purissimo olio di Salmone Norvegese arricchito
con cozza verde della Nuova Zelanda ed artiglio del diavolo.

L’omega 3 per il benessere giornaliero, 
non il solito olio di salmone.




